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1. Resumen Ejecutivo






1.1. ;Qué tanto se conoce sobre la fundacion Manos Unidas por Autismo y el

trabajo que realiza?

Nuestro objetivo es determinar qué tanto conoce la poblacion dominicana de los servicios que
ofrece Manos Unidas por Autismo. Buscamos encontrar el por qué los dominicanos no estan
conscientes de los aportes que hace esta fundacion.

Para obtener estos datos utilizamos la plataforma de "UNIBE CRAI". UNIBE CRAI es una
base de datos donde pudimos obtener fuentes confiables y legales de libros, revistas,
documentos, articulos, etc. De igual forma realizamos una encuesta y entrevistas para conseguir
mas informacion desde diferentes puntos de vista.

Realizamos una encuesta a personas de nacionalidad dominicana y dos entrevistas a dos
miembros de fundaciones sin fines de lucro. La encuesta se realizé con un limite de 287 personas
con edades variadas.

Hemos investigado que existen fundaciones sin fines de lucro alrededor del mundo desde
hace afios, que aportan sus servicios a diferentes causas en general y otras fundaciones que se
destacan por apoyar una causa en concreto como por ejemplo la pobreza o la contaminacion.
Estas fundaciones también existen en la Republica Dominicana las cuales operan a nivel

nacional.






2. Descripcion del Proyecto
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2.1. Descripcion del proyecto

Se debe realizar una estrategia de comunicacion para promocionar el live directo en YouTube
llamado “En directo con su corazoén” que realiza la fundacion Manos Unidas por Autismo para la
concienciacion del autismo.

La campaiia se realizara para recaudar fondos a través de PATREON con el fin de llevar los
servicios de Manos Unidas por Autismo a lugares necesitados y aumentar los recursos necesarios
para la fundacion.

La fundacién Manos Unidas por Autismo no cuenta con suficientes fondos para llevar a cabo
la estrategia. Esta campafia sera pagada por sus patrocinadores y recibira apoyo por parte de los
medios de comunicacion.

Los medios utilizados para la difusion de esta campafia seran: online y offline. Dentro de los
medios de comunicacion, en la parte de Internet se creard un canal de YouTube para la fundacion
donde se publicaran videos tanto de la campafia como de la fundacion para difundir la labor que

realiza.






3. Antecedentes
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3.1. Para comprender el concepto de Autismo

La palabra "autismo" fue presentada por el psiquiatra suizo Bleuler, quien la habia usado para
describir la esquizofrenia. La palabra autismo proviene de la palabra griega "autos" que
literalmente significa "si mismo”. (Baron-Cohen, 2008, p. 16).

El término “autismo” se utiliza para describir a todas las personas en el espectro, pero la
evidencia de investigacion sobre los hallazgos cognitivos y neuroldgicos es mas solida para
aquellos sin retraso mental grave. (Frith y Hill, 2004, p.3).

El autismo fue descrito por primera vez por el psiquiatra estadounidense Leo Kanner y por el
pediatra austriaco Hans Asperger, en 1943 y 1944. (p.3). Se han propuesto muchas teorias sobre
su origen. Ambos psiquiatras han progresado desde las ideas psicologicas
de la "madre del refrigerador" de Bettelheim en 1967, cuya idea era que los nifios se vuelven
autistas en respuesta a un padre amenazador y sin amor, a través de una comprension mas amplia
de las caracteristicas conductuales del trastorno para lograr una comprension detallada tanto a
nivel cognitivo como bioldgico. Esta investigacion se ha centrado gradualmente en los genes, el
cerebro, la mente y su interaccion con los factores ambientales.

Bettelheim veia el autismo como una reaccion a una relacion materna no carifiosa. Tuvo una
controvertida vision que condujo a una forma de tratamiento llamada "parentectomia" o la
eliminacion del nifio de sus padres, con la esperanza de que el desarrollo social del nifio se
recupere y florezca con padres adoptivos que puedan ser carifiosos (Baron-Cohen, 2008, p.19).

Baron-Cohen refiere que las ideas y los métodos de tratamiento de Bettelheim cayeron en
desprestigio cuando se reconoci6 que la eliminacién del nifio de los padres biologicos no condujo
a una mejora obvia en el desarrollo social del nifio, y cuando se reconocio que los padres de los

niflos con autismo no fueron menos afectuosos que otros padres. Gracias a los estudios de
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familias y las contribuciones cientificas fundamentales de Michael Rutter, los padres ya no
tenian la culpa del comportamiento inusual de sus hijos. (2008, p.20)

Hans Asperger describid una serie de nifios, principalmente varones, con un patrén tipico de
déficit y activos, a los que se refirié como psicopatia autista. También describi6 la apariencia de
los niflos, su funcionamiento intelectual distintivo, incluidas sus dificultades de aprendizaje y
problemas de atencion, su comportamiento problematico en situaciones sociales y su deterioro de
las emociones y los instintos. (Frith y Hill, 2004, p.21).

Asperger creia que la psicopatia autista era un trastorno de la personalidad basado en la
constitucion que se fundia en el continuo "normal”, es decir, un grupo de individuos excéntricos,
retraidos pero a menudo altamente dotados, que manejan la integracion social a pesar de su
interaccion o comunicacion social algo extrana. Afirmo que la psicopatia autista se correspondia
con el autismo segun lo descrito por Kanner en 1943, en términos amplios enfatiz6 su creencia
de que estos trastornos tenian un fondo genético y no eran causados "exogenamente". (p.22)

En 1981, la Dra. Lorna Wing describi6 el cuadro clinico de la psicopatia autista de Asperger
por primera vez con mas detalle en una revista en idioma inglés, haciendo que la comunidad
cientifica mas amplia conociera la condicion. Ella acufi6 el término "sindrome de Asperger" y
modificé y amplid ligeramente la cuenta de Asperger. Wing observo algunos elementos
adicionales en la historia del desarrollo de los nifios con Asperger y sefiald que la psicopatia
autista también puede ocurrir en personas con discapacidades de aprendizaje, y propuso un
espectro de trastornos estéticos con una triada de impedimentos, para saber el impedimento de la
interaccion social, la comunicacion y la imaginacion. (Frith y Hill, 2004, p.23).

Los comités internacionales que deciden sobre la préctica diagndstica del autismo finalmente

reconocieron al subgrupo de Austria en 1994. (Baron-Cohen, 2008, p.23).
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Luego en 2000, la Dra. Wing argument6 que una mezcla de sintomas que son tipicos para el
autismo y el Sindrome de Asperger a menudo se puede encontrar en el mismo individuo y

pueden ocurrir cambios en los sintomas con el tiempo. (Frith y Hill, 2004, p.23)

3.2. ;Como surgen las primeras fundaciones?

Su historia se remonta a la antigiiedad, al menos a mediados de la década del 2000 a.C. Los
hebreos de Israel se vieron obligados a pagar un diezmo, o impuesto, de sus ganancias para
ayudar a los pobres de sus comunidades. En los afios 300 a.C., el filésofo griego Platon fund6 la
Academia en Grecia. La tradicion de proporcionar caridad para los pobres continud en el Imperio
Romano de finales de la era de d.C. En los afios 1500 y 1600, habia avanzado considerablemente
como institucion. La recaudacion de fondos para los pobres y otras personas que necesitan
asistencia social pas6 de un modelo medieval a uno moderno temprano. (Ruth, 2020, p.1)

Europa permiti6é que personas de diferentes culturas y filosofias se unieran y formaran sus
propias organizaciones dedicadas a proporcionar ayuda financiera a los pobres. Estas
organizaciones comenzaron a aparecer en diferentes lugares del mundo en el siglo XVII. Varios
eventos en esa época demostraron como las fundaciones caritativas se estaban organizando mas a

principios de la era moderna. (Ruth, 2020, p.2)






4. Linea de Tiempo






4.1. ;| Por qué escogimos estas fundaciones?
Escogimos estas fundaciones porque son de suma importancia. Entendemos que estas
fundaciones realizan actividades de bien social para ayudar a la sociedad, aunque no tengan el

propdsito de obtener beneficios monetarios o recaudaciones en dinero.

23
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5. Glosario de Términos
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5.1. Glosario de términos

Autismo: Trastorno psicoldgico que se caracteriza por la intensa concentracion de una
persona en su propio mundo interior y la progresiva pérdida de contacto con la realidad exterior.

Institucién: Organismo publico o privado que ha sido fundado para desempenar una
determinada labor cultural, cientifica, politica o social.

Fundacion: Una fundacién es un tipo de persona juridica que se caracteriza por ser una
organizacion sin &nimo o fines de lucro.

ONG: El término ONG se utiliza para identificar a organizaciones que no son parte de las
esferas gubernamentales o empresas cuyo fin fundamental no es el lucro.

Patreon: Una plataforma de financiacion colectiva que permite a los fans (o patrocinadores)
pagar y apoyar a los artistas por su trabajo. Para los productores de videos, webcomics, musica,
podcasts y mas, es una forma de ganar dinero extra en lo que de otra manera podria ser contenido

gratuito y permite a los fanaticos contribuir a la plataforma de su artista favorito.






6. Objetivos de la Investigacion
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6.1. Objetivo general

e Investigar qué tanto conoce la poblacion dominicana sobre la labor que realiza la

Fundacion Manos Unidas por Autismo.

6.2. Objetivos especificos
e Validar si la poblacion de Santo Domingo confia en el servicio que brinda la Fundacion
Manos Unidas por Autismo.
e Identificar qué tanto los dominicanos saben sobre el autismo.
e Verificar si la poblacion dominicana conoce alguna institucion que ayude a personas con
caracteristicas autistas.
e Comprobar si la poblacion de Santo Domingo conoce los servicios que ofrece la

Fundacion Manos Unidas por Autismo.






7. Justificacion de la
Investigacion
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7.1. Justificacion de la investigacion

En esta investigacion recopilamos datos acerca de lo importante que son las fundaciones sin
fines de lucro ya que éstas han ayudado en casos que afectan en masa a la mayoria de los paises
como por ejemplo el autismo, punto y aparte, si hay paises que necesiten ayuda pero desconocen
los servicios que pueden brindar estas fundaciones, las condiciones de desigualdad de derechos
se perpetuaran para las poblaciones que representan.

Nuestra meta es verificar qué tanto la poblacién de Santo Domingo conoce sobre el autismo y
las fundaciones sin fines de lucro que ayudan a personas afectadas por el mismo como es la
fundacion Manos Unidas por Autismo.

En esta recopilacion de datos podemos determinar que las fundaciones sin fines de lucro han
ido evolucionando con el paso de los afios con el fin de proporcionar ayuda a personas con

necesidades especiales.






8. Metodologia
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8.1. Metodologia cuantitativa

Para la realizacion de nuestra investigacion, optamos por encuestas online a través de la
plataforma Google Forms y entrevistas a profundidad.

Encuesta Online: Estimamos la encuesta a 287 personas, de 18 a 60 afos, habitantes en Santo

Domingo y de todas las clases sociales.

8.2. Metodologia cualitativa
Realizamos 2 entrevistas a profundidad con 2 miembros de instituciones sin fines de lucro

conocidas en Santo Domingo, Republica Dominicana.
8.3. Fases

e Investigacion no experimental
e Investigacion no probabilistica

e Investigacion de caracter mixto

8.4. Métodos de investigacion
De campo

Encuestamos a 287 personas via Google Forms, de 18 a 60 afios, que son habitantes en Santo
Domingo y pertenecientes a todas las clases sociales.

También, entrevistamos profundamente a miembros de fundaciones sin fines de lucro en
Santo Domingo, Republica Dominicana.
Documental

Estimamos el cuestionario durante 12 minutos. Realizamos las entrevistas via correo

electronico a través de un cuestionario.
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8.5. Poblacion

Homogeneidad: Personas de 18 a 60 afios, residentes en Santo Domingo y pertenecientes a toda
clase social.

Tiempo: Presente

Espacio: Santo Domingo, Reptblica Dominicana

Cantidad: 150 personas

8.6. Muestra

Aleatoria: 150 personas.

Estratificada: 150 personas.

Sistematica: Se entrevistaron a miembros de dos instituciones sin fines de lucro conocidas en

Santo Domingo, Republica Dominicana.



9. Diseno de Instrumento
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9.1. Cuestionario

—

10.

11.

12.

[ Sabe que es el autismo?
( Como se entero sobre el autismo?
(Considera que el autismo debe ser un tema importante en la sociedad?
(Cree que la sociedad dominicana conoce el tema del autismo?
(Conoce cuantas personas autistas hay en Republica Dominicana?
Utilizando una escala del 1 al 5 donde 1 es nada y 5 bastante, ;qué tan incluidas a la
sociedad usted diria que estan las personas autistas en Republica Dominicana?
[ Tienes un familiar o amigo con autismo?
(Ha conocido o ha estado en alguna situacion relacionada con el autismo?
(Conoce acerca de las fundaciones sin fines de lucro que operan en la Republica
Dominicana?
(Ha donado o apoyado a alguna fundacion sin fines de lucro en la Republica
Dominicana?
(Conoce si hay alguna institucion dominicana que brinde servicios o apoyo a personas
afectadas por el autismo?
En caso de poder brindar su ayuda, ;cémo le gustaria apoyar a las personas afectadas por
el autismo y a la sociedad en general?
e Educando sobre el tema a amigos y familiares
e Aportando recursos a la causa
e Ayudando a personas autistas a insertarse en la sociedad

e Otros:
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9.2. Guia de la entrevista

—

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

LA partir de qué afio esta operando la fundacion?

( Como se financia la fundacién? ;De donde salen los fondos?

(Cuadl es el proposito de la fundacion?

(Cuadles son sus metas en esta fundacion? ;Qué pretenden lograr?

En pocas palabras, ;como describiria el ambiente dentro de la fundacion?

(Han tenido algun obstaculo que haya causado problemas o barreras a la fundacién?
(Cuadl es el mayor logro hasta la fecha de la fundacion?

(De qué manera la fundacion ofrece sus servicios a las comunidades?

(Cuadles han sido los esfuerzos mas importantes de la fundacion?

(Qué es lo que inspira a la fundacion y a sus integrantes?

[ Tienen aspectos que quieran mejorar?

(Piensa que la solidaridad en la fundacién ha aumentado mas desde afios anteriores o
sigue igual?

(Cudl es la motivacion que trae a la fundacion cada afio?

(Cuadles son las iniciativas que desarrolla la fundacion para darse a conocer?

(A nivel de comunicacion, ustedes como se manejan?

(Usted percibe que la fundacion es ampliamente conocida? jPor qué? ;Como podria

generarse un mayor conocimiento de la fundacién?



10. Recolecta de Datos
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10.1. Recolecta de datos

Las encuestas se realizan en fisico y digital via Google Forms. Se ha elegido un medio virtual
que fuera facil de utilizar desde cualquier dispositivo movil y que se pueda proceder a estructurar
el cuestionario.

El objetivo de esta encuesta es obtener informacion sobre el nivel de Desconocimiento de la
Fundacion Manos Unidas por Autismo en Santo Domingo. Las preguntas son organizadas en
plataforma a fin de compartir la encuesta con el publico objetivo.

Las informaciones suministradas no seran divulgadas y solo seran utilizadas para los fines de
elaboracion del proyecto de investigacion en Comunicacion Publicitaria.

Se le pide que respondan lo mas sinceramente posible a cada una de las preguntas formuladas.

Se agradece el tiempo dedicado a apoyar este proceso.






11. Resultados de la
Investigacion






53

11.1. Analisis de las entrevistas a profundidad

Realizamos dos entrevistas por correo electronico con dos miembros de fundaciones sin fines
de lucro en Santo Domingo, Republica Dominicana.

La primera fue con Isabel Fiallo Cross, miembro del Equipo Colaborador de SERVIR-D. La
segunda fue con Odile Villavizar, directora de Manos Unidas por Autismo. Las dos respondieron

de manera diferente.

11.2. Entrevista #1: Isabel Fiallo Cross

1. ;A partir de qué afio esta operando la fundacion?

Desde el lero de diciembre del 2004, vamos a cumplir 16 afios.

2. ;Como se financia la fundacion? ;De donde salen los fondos?

Como toda institucion de servicio, tenemos gastos de operaciones que se sostienen por medio

de 4 fuentes principales:

a) Desde el 2012 recibimos una modesta subvencion mensual del MINERD, que es el tnico
ingreso fijo.

b) Aunque no representa una fuente de ingresos significativa, recibimos donaciones de
particulares que apuestan por nuestra institucion y aportan monetariamente de manera
regular o esporadica (Red de Amigos).

c) Actividades de formacion (talleres, charlas, congresos) orientados a diferentes sectores
como el empresarial y el educativo y por los cuales SERVIR-D recibe pagos por

Servicios.
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d) Asesoria en voluntariado corporativo a empresas, por lo cual SERVIR-D recibe pagos

por servicios.

3. (Cual es el propdsito de la fundacion?
Su propdsito es incentivar y coordinar el trabajo de voluntarias y voluntarios (personas
fisicas, empresas e instituciones) que quieran aportar tiempo, conocimiento, experiencias y/o

recursos para colaborar gratuita y desinteresadamente en una obra de bien social.

4. ;Cuales son sus metas en esta fundacion? ;Qué pretenden lograr?

Promover una préctica ciudadana responsable y una sociedad mas justa y solidaria. Ser
reconocidos como una institucion acreditada con amplia incidencia, que sirva de referencia a
nivel nacional e internacional para:

La formacion, coordinacion y acompanamiento de voluntarios(as) en instituciones que trabajan a
favor de los sectores necesitados de la sociedad dominicana.

Las empresas e instituciones que desean desarrollar una practica social responsable y solidaria,
aportando recursos financieros, de servicio y personal humano para apoyar a las instituciones de

bien social con las que trabajamos.

5. En pocas palabras, ;como describiria el ambiente dentro de la fundacion?
Una institucion con una legitima labor de servicio que trabaja en red con otros, a través de la

colaboracion reciproca y siempre tomando las decisiones a la luz del discernimiento comunitario.



6. ;Han tenido algun obstaculo que haya causado problemas o barreras a la fundacion?
El reto es su sostenibilidad financiera y lograr desarrollar una estrategia de comunicacion

institucional.

7. (Cual el mayor logro hasta la fecha de la fundacion?
Nuestros programas de formacion: Voluntariado Corporativo, Voluntariado Estudiantil y

Voluntariado Hospitalario.

8. (De qué manera la fundacion ofrece sus servicios a las comunidades?

Vinculando voluntarios capacitados para ofrecer sus servicios.

9. ;Cuales han sido los esfuerzos mas importantes de la fundacion?
Los congresos anuales para el sector empresarial y el sector educativo.
El lanzamiento de nuestro curso totalmente virtual de “Introduccién al Servicio Voluntario: El

voluntariado como agente de transformacion en nuestro mundo”

10. ;Qué es lo que inspira a la fundacion y a sus integrantes?
La mistica Ignaciana: “En todo amar y Servir”, somos una obra laical de la Compaiiia de

Jesus.
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11. ;Tienen aspectos que quieran mejorar?
Lograr desarrollar una estrategia de comunicacion institucional para conseguir mejor difusion
de nuestra labor y de esta forma ser reconocidos por las personas, que cuando se hable de

voluntariado lo primero que piensen sea: SERVIR-D.

12. ;Piensa que la solidaridad en la fundacion ha aumentado mas desde afios anteriores o
sigue igual?

La solidaridad es un valor humano que esta latente en toda persona, solo hace falta encender
la llama para convertirlo en accioén voluntaria.
13. ;Cual es la motivacion que trae a la fundacion cada afo?

El seguir contribuyendo a una sociedad mas justa para todos.

14. ;Cuales son las iniciativas que desarrolla la fundacion para darse a conocer?
Por falta de una estrategia de comunicacion y los recursos financieros y humanos, no tenemos

una presencia activa y coherente en las redes sociales y otros medios de difusion.

15. ;A nivel de comunicacion, ustedes como se manejan?

Aunque contamos con el apoyo de una agencia para la diagramacion de nuestro boletin
cuatrimestral y el disefio de las piezas para promocionar nuestro Congreso anual, las redes
sociales son manejadas por un miembro del equipo coordinador y la ayuda que puedan ofrecer

los voluntarios.
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16. ; Usted percibe que la fundacion es ampliamente conocida? ;Por qué? ;Como podria
generarse un mayor conocimiento de la fundacion?
1. No.
2. No contamos con una estrategia de comunicacion, ni recursos para sostenerla.
3. Con la colaboracion de un profesional de la comunicacion y el marketing digital para que
disefie una estrategia eficiente de comunicacion que logre llegar al publico y darnos a

conocer ampliamente.
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11.3. Entrevista #2: Odile Villavizar
1. ;A partir de qué afio esta operando la fundacion?

La Fundacion esta operando desde el 2008, y a partir del 2013 estamos trabajando de manera
mas directa al adquirir nuestro local donde operamos desde entonces ofreciendo multiples

servicios de manera integral a nuestra poblacion.

2. ;Como se financia la fundacion? ;De donde salen los fondos?

La fundacién cubre sus gastos y compromisos mensuales, gracias a las actividades de
recaudacion de fondos, a los patrocinadores que apoyan de manera regular en dichas actividades,
recursos donados por la fundacion Quiéreme como Soy, aportes por los usuarios a través de los
servicios que ofrecemos y un aporte minimos de 30 mil pesos mensuales, de parte del Estado

dominicano.

3. (Cual es el propésito de la fundacion?
Mejorar la calidad de vida de las personas con autismo y sus familiares, a través de los
servicios que ofrecemos de manera integral en nuestra Fundacion, y la promocion a través de las

charlas y actividades de concienciacion y sensibilizacion.

4. ;Cuales son sus metas en esta fundacion? ;Qué pretenden lograr?
Deseamos llevar a todos nuestros pacientes a un nivel de independencia y autonomia que puedan
valerse por si mismo, o con el menor apoyo para que puedan alcanzar los objetivos planteados

por sus familias, y segun la necesidad de manera particular de cada uno.
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Llevar la informacién de la condicion a nivel nacional para que la sociedad pueda entender y

comprender la condicion de autismo y asi el trato a estas personas sea mucho mejor.

5. En pocas palabras, ;como describiria el ambiente dentro de la fundacion?

Un ambiente lleno de amor, cooperacion, solidaridad y alianza entre familias y colaboradores.

6. ;Han tenido algun obstaculo que haya causado problemas o barreras a la fundacion?

La mayor barrera para alcanzar algunas metas internas, es la situacién con los recursos y el
sostenimiento del local, esto nos hace tener que colocar un precio a nuestros servicios por lo que
a veces nuestros usuarios entienden que al ser fundacion deberiamos de tener otros precios en las
terapias. Entiendo que esto causa mucha confusion y dificultades al ingresar las familias a

nuestros servicios.

7. (Cual es el mayor logro hasta la fecha de la fundacion?

Tenemos 3. Realizamos una caminata anual para hacer conciencia sobre la condicion de
autismo, y en nuestra ultima actividad tuvimos la presencia de unas 3,000 personas. Hemos
podido lograr incluir a unos 30 de nuestros jovenes y adultos a pasantias laborales las cuales
apoyan a estos jovenes para llevarlo a la realizacion plena de su independencia. Abrir el
programa de intervencion temprana donde ofrecemos terapias a unos 60 niflos que han podido

desarrollar sus habilidades y alcanzar el mayor potencial en su desarrollo.
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8. (De qué manera la fundacion ofrece sus servicios a las comunidades?

Ofrecemos diferentes tipo de intervencidon que van de la mano con el nifio o nifia, y su familia,
asi los acompafiamos de manera integral en su ciclo de vida. Si la familia vive distante de la
fundacion, por ejemplo en otra localidad, ofrecemos el servicio y damos el soporte necesario en

dicha comunidad.

9. ;Cuales han sido los esfuerzos mas importantes de la fundacion?
Para nosotros el mayor esfuerzo es el sostenimiento econdémico del local, perdemos mucho
tiempo buscando recursos para cubrir nuestros compromisos, este esfuerzo pudiéramos invertirlo

en otras actividades de mayor provecho para la Fundacion y sus integrantes.

10. ;Qué es lo que inspira a la fundacion y a sus integrantes?

El poder ver a nuestros pacientes desarrollarse y alcanzar los objetivos que se plantean para
cada uno de ellos, ver los cambios y cdmo van dejando muchas de las conductas que presentaban
antes de entrar a los programas. Esto motiva a seguir adelante. También el testimonio de las

familias y la satisfaccion que demuestran por estos logros.

11. ; Tienen aspectos que quieran mejorar?
Si tenemos muchos aspectos que deseamos mejorar, tales como la promocion de la fundacion

en las redes, la obtencion de recursos, y mejorar los salarios a nuestros colaboradores.
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12. ;Piensa que la solidaridad en la fundacion ha aumentado mas desde afios anteriores o
sigue igual?

Si es esa la pregunta, ha mejorado notablemente esta parte, ya que tenemos un equipo mas
comprometido y responsable con sus pacientes, asi también realizan su trabajo con amor y
persistencia.

Si es con nuestros patrocinadores, ha mejorado mucho, pero no lo suficiente para cubrir
nuestros compromisos, entiendo que podemos hacer mas, y alcanzar a otras empresas y personas
que pueden aportar mucho mas.

Ha mejorado en los ultimos afios, aunque pudiéramos hacer mas.

13. ;Cual es la motivacion que trae a la fundacion cada afo?

Cada afio nuestra meta es apoyar a las familias para que puedan alcanzar sus objetivos
planteados con sus hijos. Y en sentido general, sostener los programas que tenemos y mejorarlos
cada dia, para que nuestros usuarios puedan tener en nuestra institucion todo lo necesario y asi

ayudarlos en todo lo que estos necesiten.

14. ;Cuales son las iniciativas que desarrolla la fundacion para darse a conocer?
Entiendo que en ese rengloén estamos un poco rezagados, nos gustaria tener un plan de
mercadeo mas agresivo y de promocion mas efectivo. Hasta ahora solo tenemos nuestras redes
sociales y esto no es suficiente. Deseamos abrir un canal de YouTube para tener mejor
comunicacion y otras herramientas mas para llegar a nivel nacional y a la poblacion mas

necesitada, que no tiene acceso a estos recursos digitales.
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15. ;A nivel de comunicacion, ustedes como se manejan?

Tenemos unos voluntarios externos que nos apoyan, entiendo que se puede realizar una
campana mas efectiva de comunicacion, para darnos a conocer mas, pero esto requiere de una
inversién econémica que en estos momentos no se contempla en nuestro presupuesto. Nos
gustaria poder realizar un plan de mercadeo y promocion que nos apoye en dar a conocer la labor

que realizamos, siento que puede traer grandes fruto dicha campana.

16. ; Usted percibe que la fundacion es ampliamente conocida? ;Por qué? ;Como podria
generarse un mayor conocimiento de la fundacion?

La fundacién se conoce, pero no tanto como yo quisiera que fuera, todavia veo muchos
sectores a los que no hemos podido llegar, por ejemplo a las familias mas humildes que no tienen
acceso a internet o que no tienen los recursos necesarios para ingresar a nuestra institucion. Esta
poblacion necesita mucho de nosotros, pero no sabemos como llegar hasta ellos, y tener un plan

de apadrinamiento para apoyar a estas familias.



12. Analisis de Datos y Graficos
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13.1. Conclusiones

La poblacion dominicana tiene un conocimiento basico acerca de lo que significa el autismo,
han podido obtener esta informacion gracias a Google, libros, redes sociales y el sistema
educacional que han tenido. Sin embargo, este conocimiento se queda donde estd y no se amplia
ya que ademas del conocimiento base que tienen no hay algo externo que los incentive a conocer
mas sobre el tema. Punto y aparte, depende de la persona qué nivel de conocimiento tiene sobre
el tema del autismo.

Aquellos que tienen conciencia de la situacion actual que significa el autismo no tienen una
confianza so6lida de que exista una integracion formal en la sociedad dominicana hoy en dia, si la
mayoria de las personas no comprenden totalmente dicho tema no pueden ser capaces de
aceptarlo normalmente hasta que conozcan mas sobre el mismo.

Personas adultas mayores a los 25 afos han expresado un alto conocimiento y experiencia a
diferencia del resto.

La fundacién Manos Unidas por Autismo ofrece diferentes tipos de intervencion que van de
la mano con el nifio o la nifia, y su familia, asi los acompafian de manera integral en su ciclo de
vida pero la situacion con los recursos y el sostenimiento del local les impide cubrir sus
compromisos y lograr sus objetivos.

Consideran que tienen muchos aspectos que desean mejorar, tales como la promocion de la
fundacion en las redes, la obtencion de recursos, y mejorar los salarios de sus colaboradores. Les
gustaria poder realizar un plan de mercadeo y promocion que les apoye en dar a conocer la labor
que realizan para tener mejor comunicacion y otras herramientas para llegar a nivel nacional y a

la poblacion necesitada, que no tiene acceso a estos recursos digitales.
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14.1. Recomendaciones

Segun los resultados que hemos determinado recomendamos:

Concientizar el tema del autismo de una manera mas amplia dando una consideracion
mandatoria al sistema educativo del pais, con el fin de que los estudiantes y maestros
retroalimenten sobre el tema y puedan comprender mejor la situacion del autismo en la
sociedad hoy en dia.

El tema del autismo deberia proveer en plataformas mas faciles y versatiles de gran
alcance que pueda llamar la atencion del publico y aumente su relevancia de manera mas
rapida y entretenida como en las redes sociales y sitios web.

Las fundaciones sin fines de lucro deben concentrar sus actividades y operaciones en
lugares del pais que no son conocidos, de esta forma podran aportar con sus servicios y

fomentar su solidaridad para aumentar su reconocimiento en todo el pais.
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15.1. Analisis del entorno: FODA

Fortalezas:
e Apoyo de los medios de comunicacion en la promocion de la campaia por el bien social.
e (Gran ayuda financiera por parte de los patrocinadores al realizar la campaiia.
e Actividad social voluntaria con el fin de recaudar fondos para ayudar a los necesitados y

conmemorar el tema del autismo.

Debilidades:

¢ Deficiencia de fondos y recursos debido al costo del local.
e Descuidado manejo de la fundacion en las redes sociales.
e Poca ayuda financiera por parte del estado.
Oportunidades:
e (Cercania de la fundacion con el consumidor gracias a la creacion de un canal en
YouTube y sus contenidos de la campaia.
e Ampliar el alcance de sus servicios en lugares necesitados.
e Aumento de la presencia de la fundacion en las redes sociales.
Amenazas:
e Aumento de las tarifas por parte de los invitados que participaran en el evento.
e Obtencidn baja de patrocinadores y aliados debido al impacto econémico provocado por

la pandemia.
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16.1. Segmentacion del mercado
Target principal:

Jovenes adultos de 18-35 afios de edad y de ambos sexos, nivel socioeconémico media, media
alta y alta. Son estudiantes y/o empleados privados. Tienen una pasion por la solidaridad y el
servicio. Su deseo es servir a la comunidad. Quieren apoyar y ayudar a las personas con autismo.

Se mantienen informados con el tema del autismo y las fundaciones sin fines de lucro.

Target secundario:
Hombres y mujeres de 36-60 afios de edad, nivel socioeconémico media, media alta y alta.
Son empleados privados. Sirven de manera distinta. Deben estar informados sobre el tema del

autismo y las fundaciones sin fines de lucro.
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17.1. Plan de mercadeo

Se realizara un live (directo) en YouTube por parte de Manos Unidas por Autismo
representado por Odile Villavizar, acompafiada de dos influencers conocidos en redes sociales
donde realizaran actividades educativas y dindmicas via video llamadas centradas en
concientizar sobre el autismo. El publico objetivo seran jovenes y adultos de 18 a 60 afios
principalmente aquellos que han tenido poco contacto con el fendmeno autismo (clase media,
media alta y alta).

Se realizara una campaiia centrada en la promocion de este evento, a diferencia de como la
identidad de marca de Manos Unidas por Autismo es mas gentil y amable, la campafia llevara
esta identidad a algo mds dindmico y movido pero siguiendo con la esencia que transmite la
fundacion acompanada de una linea grafica nueva. La campafia utilizara publicidad ATL y BTL
y se situard en los medios de redes sociales, television, radio y vallas publicitarias.

En la parte de medios: Se creard un canal en YouTube para la fundacién Manos Unidas por
Autismo, en dicho canal se realizara el evento a partir de un live (directo). El evento se dividira
por actividades y descansos programados ya que el evento sera bastante largo.

En las redes sociales se crearan diversos contenidos educativos e interactivos sobre el autismo
y la fundacién Manos Unidas por Autismo en modo de cuenta regresiva hasta el dia de la
apertura del evento acompafiado.

Para la television se realizara un spot animado que mostrara lo que se realizara en el evento
para promocionar el mismo.

Para la radio se re-utilizara la misma pieza que en la tv pero mas breve y con menos

informacion.



96

Y por tltimo en las vallas publicitarias se mostrara la misma pieza grafica utilizada para la

apertura de la campana en las redes sociales.
17.2. Campaiia

La campana se centrara en promocionar e invitar de una forma nueva y espontdnea al publico
a participar en el evento para conocer mas acerca de la situacién que viven las personas con
espectro autista hoy dia y apoyar a la fundacion Manos Unidas por Autismo para mejorar su

contribucién hacia las personas ain necesitadas en Reptblica Dominicana. La campafia duraré

40 dias, desde el 10 de febrero hasta el 12 de marzo de 2021.

17.3. Cronograma de acciones de estrategia

FEBRERO

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES  VIERNES  SABADO  DOMINGO
10 1 12 13 14

i Woi{¥o Yo ¥
15 16 17 18 19 20 21

W o w mpiwm wE
23 24 26 27 28

22 25

¥ B ¥ $old¥o %Yo ¥

LEYENDA:

* VALLAS PUBLICITARIAS
{ CONTENIDO EN REDES SOCIALES

B MEDIATOUR TV Y RADIO
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LUNES MARTES MIERCOLES  JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

1 2 3 e 5 6 7

L IR IPL T TP T 2L XL
8 9 10 1 12

1

<P L% <<% ¥ ¥

LEYENDA:

W\, ALLAS PUBLICITARIAS

< CONTENIDO EN REDES SOCIALES

3 MEDIATOUR TV Y RADIO

Acciones:

Tal como se muestra en la leyenda, las vallas publicitarias estaran de manera activa durante
todo el transcurso de la campaiia, finalizando sus funciones el dia después de la apertura del
evento.

El contenido de las redes sociales sera de la siguiente manera: En el primer mes se publicaran
3 contenidos por semana, es decir, contenido para 3 dias de la semana, mientras que en el
siguiente mes se publicaran contenidos diarios hasta el dia después del evento.

Las promociones de media tour se realizaran en el transcurso de la campafia hasta la semana
antes de su apertura, los dias son indeterminados ya que dependen del dia en que le permitan la
visita a Odile Villavizar, aunque colocamos las acciones de viernes a domingo debido al alto

rating de los programas y las emisoras en estos dias.



17.4. Objetivos de la propuesta

Objetivo general:

98

Posicionar a Manos Unidas por Autismo como una de las fundaciones mas conocidas a

nivel nacional.

Objetivos especificos:

Recaudar fondos con el fin de obtener los recursos necesarios para mejorar los servicios

ofrecidos a las personas con autismo en Santo Domingo y en otros lugares de Republica

Dominicana.

Motivar a la sociedad dominicana a formar parte de la concientizacion de la condicion del

autismo.

17.5. Patrocinadores

Banreservas
Claro RD
Grupo Ramos

Mercasid

17.6. Alianzas y sus funciones

Yo También Puedo

Quiéreme como Soy

Best Buddies RD

Ministerio de Educacion (MINERD)
Universidad Iberoamericana

(UNIBE)

Induveca
Crisol

Grupo Rica

Banco BHD Leon
Consejo Nacional de Discapacidad
(CONADIS)

Centro de Atencion Integral para la

Discapacidad (CAID)
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17.7. Funciones de las alianzas

Las alianzas con estas empresas le dardn a Manos Unidas por Autismo una mayor difusion a
través de sus medios. Por ejemplo: UNIBE promocionara por sus redes sociales y su institucion
la informacidn pertinente sobre el evento: Flyers, posts e incluso implementarlo en clases y
cursos relacionados con el tema del evento.

A cambio de que, la fundacion promocione a cada una de estas empresas de manera elocuente
en varios momentos durante el evento, la promocidn consiste en que los vocales del evento
(Odile Villavizar y los influencers) hablaran sobre un tema especifico que las empresas aliadas le
proporcionen, de esta forma se incluye lo que las empresas aliadas quieran que se mencione de

ellas en el evento.






18. Elaboracion de la Propuesta
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18.1. Evento
Nombre del evento: “En directo con su corazén”
Fecha de apertura: 12 de abril de 2021

Horario: 2:00 PM - 7:00 PM

Actividades que se realizaran durante el live de YouTube:
e Charlas sobre el autismo con invitados representantes de fundaciones dominicanas
e Dinamicas ttiles y efectivas para personas con Autismo con Alejandro Kepp
e Personas contando sus experiencias sobre el autismo en su vida diaria

e Sesion musical en vivo con Covi Quintana

18.2. Horario

Programacion

2:00 pm: Bienvenida

2:15 pm: Charla sobre el autismo con Raquel Brea

3:30 pm: Dindmicas utiles y efectivas para personas con Autismo con Alejandro Kepp
4:30 pm: Llamadas y mensajes de participantes con autismo

5:30 pm: Charla sobre el autismo con Maria Esperanza Haché y Marcelle Berrido
6:30 pm: Presentacion musical de Covi Quintana

7:00 pm: Despedida



18.3. Medios
e TELEVISION
¢ RADIO
e REDES SOCIALES

e VALLAS PUBLICITARIAS

18.4. Influencers acompanantes del live

Gabi Desangles Juan Luis Minaya

(Por qué son los escogidos?
Los escogimos por su alta relevancia en las redes sociales, son personas carismaticas,
educadas, con mente positiva y con personalidades espontaneas y dindmicas que encajan

perfectamente con el estilo del evento que queremos realizar.

104



105

18.5. Invitadas representantes de fundaciones sin fines de lucro dominicanas

-
-

2

Raquel Brea, Maria Esperanza Hache y
Best Buddies RD Marcelle Berrido,
Yo También Puedo

18.6. Racional creativo y brief

Logo Fuentes

POINT

Black Italic

POINT SOFT
Semi Bold

Colores

Descripcion del logo:

El logo tiene una estructura de isologotipo, esto le da a una disposicion mas dindmica y
moderna que atrae la vista facilmente, ademas de mostrar el mensaje directamente para que el

publico capte el mensaje a primera vista.
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La forma del logo deriva de un corazon y el icono de play vistos en formatos de video,
acompafiado de un circulo en la parte superior derecha haciendo referencia al momento en que se
visualiza algo en vivo.

Los colores parten del modo en que queremos realizar el evento, dindmico, activo, alegre,
organico, feliz, amigable, etc. El amarillo representa energia y actividad, el azul claro representa
tranquilidad y alegria, el rojo representa pasion y afecto y el morado representa curiosidad y
personalidad.

Elegimos las tipografias Point y Point Soft porque tienen un disefio abierto y juguetdn pero al
mismo tiempo con seriedad y balance, esto nos ayuda bastante para llamar la atencion de manera

clara y entretenida pero sin llegar a ser muy infantil.

18.7. Piezas publicitarias
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Membresia : X

® ® 7] (\' ] - . (] &
@ - ° q
= e
A
@ ® ® ® \"":‘JI [
N -] @ e \‘ :::le'j
Manos Unidas por Autismo ® ® . o e o
Unete a este canal . . F .
e ® i
Accede a los beneficios de la membresia . -
a & . )

Familia Manos Unidas por Autismo

USD 2.15 por mes

UNIRSE

Insignias de lealtad junto a tu nombre en los comentarios y el chat en vivo
FR FR KR
WO
Emajis personalizados que se pueden usar en los comentarios y el chat en vivo
HEE:E=HES
E B




P P o) ENVIVO

DALE PLAY A SU CORAZON - DIA DE LA CONCIENTIZACION DEL AUTISMO

6, 574 personas mirando ahora « Comenzo a transmitir el 12 abril 2020

Manos Unidas por Autismo &
6.55K de suscriptores

i 35K 10

UNIRSE

SUSCRIBIRSE
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Ya casillegamos!

> P o) ENVIVO

DALE PLAY A SU CORAZON - DIA DE LA CONCIENTIZACION DEL AUTISMO

B, 574 personas mirando ahora « Comenzd a transmitir el 12 abril 2020

e ) 3 1 ”)
b T D pr a0 UNIRSE SUSCRIBIRSE
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@ Ya casi llegamos!

DALE PLAY A SU CORAZON - DIA DE LA CONCIENTIZACION DEL AUTISMO

6, 574 personas mirando ahora « Comenzd a transmitir el 12 abril 2020

il 35K B

SR i :
i Marno_s_ Urm:_las por Autismo & UNIRSE SUSCRIBIRSE
- 6.55K de suscriptores |
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<> » o)

iSe parte de nuestro live!

12 de abril Ry
de 2021 2

2PMATPM eundacin manos

unidag por AiSmo

112

P49  porautismo « Sequii

Fe*  Manos Unidas por Autismo

g porautismo Unete y se parte de

s nuastro evento en iill’!_“. to!
Concientizar el autismo en su

dia del ano no sera posible sino
estas tu. Sélo tu puedes darle play
a SuU corazan

Canal

le esperamos!

® QY N

227 Me gusta




19. Costos y Presupuestos



19.1. Costos

Creacidn del logo: Nombre, disefio y slogan
Linea gréfica: Colores, fuentes y usos
Creacion de contenido: Copy, monitoreo, caption y estrategia

Guisn
Voz incidental
Animacion
Grabaciones
Edicion

COSTOS

Cantidod Precio (RDS)
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Spot de Radio
Guidn

Voz incidental
Edicién

Equipo para el live

Micrdfono USB Fifine Metal Condenser
EOS Rebel T7 Camera Bundie

Tarjeta de captura de video de audioc HDMI

Vallas Publicitarias
Tamafo, disefio y ubicaciones

Influencers

Gabi Desangles
Juan Luis Minaya

1 42,200.00

1 35.000.00

SUBTOTAL 77.200.00

ITBIS 18% 12,896.00

TOTAL 91,096.00

5 ~ 49,000.00

- 55,000.00

: | 30,000.00

28,000.00

- 72,000.00

SUBTOTAL 234,000.00

ITBIS 18% 42,120.00

TOTAL 276,120.00
Cantidad Precio (RDS)

1 20,000.00

1 30,000.00

1 25,000.00

SUBTOTAL 75,000.00

ITBIS 18% 13,500.00

TOTAL 88,500.00
Cantidad Precio (RDS)

1 2,400.00

1 20,400.00

1 1,560.00

SUBTOTAL 24,360.00

ITBIS 18% 4,384.80

TOTAL 28,744.80
Cantidad Precio (RDS)

3 145,000

SUBTOTAL 145,000.00

ITBIS 18% 26,100.00

TOTAL 171.100.00
Cantidad Precio (RDS)

1 75,000.00

1 45,000.00

SUBTOTAL 120,000.00

ITBIS 18% 21,600.00

TOTAL 141,600.00

TOTAL DE COSTOS 797,160.80
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19.2. Presupuesto general

PRESUPUESTO

1,197,000.00

Patreon

YouTube 1 910,000.00
Grupo Ramos (Plan Diamante) 1 80,000.00
Mercasid 1 100,000.00
Claro 1 100,000.00
TOTAL DE FONDOS 2,387,000.00
TOTAL DE GANANCIAS 1,589,839.20
PATREON
Precios y estimados Tiempo Cantidad
Precio para unirse Mensuales 180.00
Estimado de donantes Evento 7,000.00
Comisién de patreon (5%) Mensual 63,000.00
TOTAL 1,197,000.00
CANAL DE YOUTUBE
Precios y estimados Tiempo Cantidad
Precio para unirse Mensuales 130.00
Estimado de donantes Evento 7,000.00
Comisién Mensual 0.00

TOTAL 910,000.00






20. Estatus Legal de la
Propuesta
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20.1. Estatus legal

La Ley No. 5-13 sobre Discapacidad en la Republica Dominicana establece en su articulo 1
que ampara y garantiza la igualdad de derechos y la equiparacion de oportunidades a todas las
personas con discapacidad y regula las personas morales, sin fines de lucro, cuyo objeto social
sea trabajar para mejorar la calidad de vida de las personas con discapacidad. Luego, en el
articulo 2 establece los principios que fundamentan esta ley son:

Respeto a la dignidad inherente a la condiciéon humana.
e No discriminacion.
e Jgualdad de derechos.
e Equidad.
e Solidaridad.
e Justicia social.
e Integracion e inclusion.
e Participacion.
e Accesibilidad.

En el articulo 129 establece que las instituciones sin fines de lucro, cuyo objeto social esté
orientado a mejorar la calidad de vida y la implementacion de toda accion o intervencion positiva
a favor de las personas con discapacidad, para el logro de sus fines, pueden interactuar con el
CONADIS intercambiando informacion, asesoria, ayuda mutua, colaboracion, desarrollo de
proyectos y otras iniciativas.

En el articulo 134 establece que las donaciones que reciba cualquier entidad sin fines de lucro

del area de la discapacidad, estan exentas del pago de todo tipo de impuestos o gravamen.
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La Ley No. 122-05 para la regulacion y fomento de las asociaciones sin fines de lucro en
Republica Dominicana establece en el articulo 20 que el Estado Dominicano fomentara el
desarrollo de las asociaciones sin fines de lucro a través de politicas publicas que garanticen
autonomia. El Estado garantizard la igualdad de derechos mediante normativas complementarias
a la presente ley el libre desenvolvimiento y autonomia de las asociaciones sin fines de lucro, y
garantizara el derecho aplicable mediante normativas que las asociaciones sin fines de lucro
gocen de todas las facultades y prerrogativas que la ley les concede a otras personas juridicas y
que no se estableceran restricciones que sean discriminatorias o exigencias adicionales en las

actividades publicas concursables.
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Formulario aprobacion problematica y formulario aprobacion proyecto final de grado

UNIBE Mencién Publicidad comme acion
ottt UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA — UNIBE .
FORMULARIO APROBACION

Proyecto Final de Grado

Escuela de Comunicacion

PROBLEMATICA DE COMUNICACION A INVESTIGAR PARA PROYECTO DE GRADO

INFORMACIONES IMPORTANTE: Una vez ol alumno o pareja llene esta solicitud y la misma sea aprobada y
firmada por alfa director{a) de la Escuela y elfa asesorfa) titular de la asignatura, la problemdtica a investigar
modificados.

¥ la composicién del grupo no podrdn ser

|Fm|m2ﬂ20 |m|9ﬂa

DATOS GENERALES DEL ALUMNO O INTEGRANTES DE LA PAREJA SOLICITANTE

INTEGRANTE 1

' Apaiiidos |
| Nombres

Alis Pofia Payan

16-0799

Telafonos

(829} BAT-D804

i@rgmail com

AlisPafiaP

Eloy Lugo Peralia

18-0127

B29-869-1263

eloylperafiaifigmail.com

Elayl

de icacitn seleccionada para investigar.

Desconocimiento de los servicios que ofrece la Fundacion Manos Unidos por el Autismo, por parte de los
habitantes en Santo Domingo.

=

&7 i

Titulo del Proyecto de Grado (en la 13ava. semana debe colocarse e titulo dal proyects bap estas lineas)

Estrategia de Comunicacidn para la fundacién Manos Unidas por Autismo,

g TN

Firma del/la director{a) Firma dellla asesor(a)
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Consentimiento informado

DESCONOCIMIENTO DE LA FUNDACION MANOS UNIDAS POR AUTISMO EN
SANTO DOMINGO.

CONSENTIMIENTO INFORMADO

La siguiente encuesta tiene la finalidad de determinar el nivel de conocimiento que posee la
poblacién dominicana sobre la fundacién manos unidas por el autismo, al igual que determinar
como son las fundaciones sin fines de lucro desde el punto de vista de un ciudadano dominicano.
La informacion planteada en esta encuesta sera unicamente de uso estudiantil para fines de
obtener la licenciatura en Comunicacion Publicitaria de la Universidad Iberoamericana
(UNIBE). Toda informacion suministrada es confidencial.

El formato de la misma es via Google Forms, plataforma que asegura el anonimato de la persona
encuestada.

;Conoce si hay alguna institucion dominicana que brinde servicios o apoyo a personas afectadas

por el autismo?
211 responses

®si
® No
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iConoce acerca de las fundaciones sin fines de lucro que operan en la Republica Dominicana?
209 responses

®s
@ No

En una escala del 1al 5, jqué tan incluidas a la sociedad usted diria que estan las personas autistas

en Republica Dominicana?
266 responses

150

125 (47%)

38 (14,3%)
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iHa donado o apoyado a alguna fundacion sin fines de lucro en la Republica Dominicana?
267 responses

® s
@ No

En los siguientes graficos de pastel se presentan las respuestas obtenidas de las preguntas 10, 13,
14, y 15 las cuales traduce que, la mayoria de los encuestados muestra un claro desconocimiento
acerca de las fundaciones sin fines de lucro v los aportes que realizan a personas con el espectro
Autismo en la RD como por egjemplo: en la pregunta #13 el 52.6% desconoce acerca de las
instituciones que apoyan el Autismo en el pais mientras que el 47 4% muestra un conocimiento
basico acerca de estas instituciones.

De igual forma en el grafico de la pregunta #10, el 47% percibe que las personas autistas estan
incluidas en la sociedad con un 2 en la escala del 1 al 5. Mientras que un 14.3% elige el 1, un
32.7% elige el 3 y por altimo eligen 4 v 5 un 3% en cada una.

Esta encuesta fue presentada el 21 de Julio de 2020, en la que respondieron un total de 287
personas. Esta muestra estuvo compuesta de un 80.5% mujeres y un 19.5% hombres, entre las
edades de 18 a 60 anos.



Screener Online Comité de Etica UNIBE

APLICACION SCREENER ESTUDIANTIL AL COMITE DE ETICA

DE INVESTIGACION

Codigo de Aplicacian
Cantidad de Estudiantes
en la Investigacion

Nombre del Estudiante
#1

Matricula del Estudiante
#1

Correo Electranico del
Estudiante #1

Teigfono del Estudiante
&1

Nombre del Estudiante
#2

Matricula del Estudiante
#2

Correo Electranico del
Estudiante #2

Teigfono
Carrera:

Nombre del Profesor o
Asesor:

Carreo Electronico del
Profesor o Asesor:

Nombre del Proyecto

El estudio ex:

El estudio tiens un
enfoque:

El disefio del estudio es;

CEI2020-168

2

Alis Pefta

180799

apenal%@estunibeedudo

(829) 637 9804

Eloy Lugo

180127

elugo@est.unibe.edu.do
(829) 869 1293
Comunicacion Publicitaria

Laura Mena

I mena@prof.unibe edu.do
Desconocimiento de la Fundacion Manos
Unidas por Autismo en Santo Domingo.
Prospectivo

Cualitativo
Cuantitativo

No Experimental

La seleccion de la
muestra serd:

La muestra esta
conformada por:

Describa brevemente el
procedimiento que
utifizard en su
investigacion

Describa si existe algun
riesgo para los
participantes y como
protegera a los
participantes del mismo

Describa el mecanismo a
través del cual asegurard
la confidencialidad de los
datos

Fecha estimada de
recoleccion de datos

Formulario de
consentimiento
infarmado

Necesita una carta de
pre-aprobacion para
solicitar la carta de la
institucion extemna?

131

No probabilistica

Mayores de 18 afios

Para la realizacién de nuestra investigacion,
optamos por encuestas online a través de la
plataforma Google Forms y entrevistas a
profundidad.

En la encuesta online, estaremos
encuestando a 150 personas, de 18 a 60
afos, habitantes en Santo Domingo y de
todas las clases sociales.

Realizaremos 2 entrevistas a profundidad
con 2 directivos de instituciones ONG
conocidas en Santo Domingo, Replblica
Dominicana.

No existen riesgos palpables, mas alld de los
riesgos tipicos de las interacciones en linea, a
traves de aparatos electrnicos.

Ademas del documento de consentimiento
informado, no se grabaran ni en video ni en
audio las entrevistas 3 profundidad. ¥, no se
compartira la base de datos de las encuestas.

21/07/2020

Pea Al oy Conseiiii
Informative,docx
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Google Forms: Preguntas de la encuesta

;Sabe que es el autismo?

O si
QO no

Si tu respuesta fue si. ;como se entero sobre el autismo?

Tu respuesta

,;Consldera gue el autismo debe ser un tema importante en la sociedad?

Q si
O no

;Cree que la sociedad dominicana conoce el tema del autismo?

O s
O no
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iConoce acerca de las fundaciones sin fines de lucro que operan en la Republica
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iHa donado o apoyado a alguna fundacion sin fines de lucro en la Republica
Dominicana?

Q s
O No

{Conoce si hay alguna institucion dominicana que brinde servicios o apoyo a
personas afectadas por el autismo?

O s
O No

En caso de poder brindar su ayuda, ;como le gustaria apoyar a las personas
afectadas por el autismo y a la sociedad en general?

[ Educando sobre el tema a amigos y familiares
[ Aportando recursos a la causa

[:] Ayudando a personas autistas a insertarse en la sociedad

(O otros:
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Entrevista Fundacion SERVIR-D

ENTREVISTA PROYECTO FINAL DE GRADO
SERVIR-D (Servicio de Voluntariado Ignaciano de la Rep. Dominicano)

1. ¢ A partir de qué afio esta operando la fundaciéon?
Desde el 1ero. de diciembre del 2004, vamos a cumplir 16 afios.

2. ; Como se financia la fundacién? ;De déonde salen los fondos?

Como toda institucion de servicio, tenemos gastos de operaciones que se sostienen por

medio de 4 fuentes principales:

a) Desde el 2012 recibimos una modesta subvencion mensual del MINERD, que es el

b) Aunque no representa una fuente de ingresos significativa, recibimos donaciones de
particulares que apuestan por nuestra institucion y aportan monetariamente de
manera regular o esporadica (Red de Amigos).

c) Actividades de formacion (talleres, charlas, congresos) orientados a diferentes
sectores como el empresarial y el educativo y por los cuales SERVIR-D recibe
pPagos por servicios.

d) Asesoria en voluntariado corporativo a empresas, por lo cual SERVIR-D recibe
pagos por servicios.

3. ;. Cual es el propdsito de la fundacién?

Su propdésito es incentivar y coordinar el trabajo de voluntarias y voluntarios (personas
fisicas, empresas e instituciones) que quieran aportar tiempo, conocimiento,
experiencias y/o recursos para colaborar gratuita y desinteresadamente en una obra de
bien social.

4. ; Cuales son sus metas en esta fundacion? ;Qué pretenden lograr?
Promover una practica ciudadana responsable y una sociedad mas justa y solidaria. Ser
reconocidos como una institucion acreditada con amplia incidencia, que sirva de
referencia a nivel nacional e internacional para:

+ Laformacién, coordinacion y acompafiamiento de voluntarios(as) en
instituciones que trabajan a favor de los sectores necesitados de la sociedad
dominicana.

« Las empresas e instituciones que desean desarrollar una practica social

responsable y solidaria, aportando recursos financieros, de servicio y personal
humano para apoyar a las instituciones de bien social con las que trabajamos.

5. En pocas palabras, ;cémo describiria el ambiente dentro de la fundacién?

Una institucién con una legitima labor de servicio que trabaja en red con otros, a través
de la colaboracion reciproca y siempre tomando las decisiones a la luz del
discernimiento comunitario.

6. ; Han tenido algun obstaculo que haya causado problemas o barreras a la
fundacién? El reto es su sostenibilidad financiera y lograr desarrollar una estrategia de

7. ¢ Cual el mayor logro hasta la fecha de la fundacion?
Nuestros programas de formacion: Voluntariado Corporativo, Voluntariado Estudiantil y
Voluntariado Hospitalario.
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8. ;. De qué manera la fundacion ofrece sus servicios a las comunidades?
Vinculando voluntarios capacitados para ofrecer sus servicios.

9. ¢ Cudles han sido los esfuerzos mas importantes de la fundacion?
+ Los congresos anuales para el sector empresarial y el sector educativo.
« El lanzamiento de nuestro curso totaimente virtual de “Introduccion al Servicio
Voluntario: El voluntariado como agente de transformacién en nuestro mundo”

10. ; Qué es lo que inspira a la fundacion y a sus integrantes?
La mistica Ignaciana: “En todo amar y Servir", somos una obra laical de la Compafiia de
Jesus.

11. ;Tienen aspectos que quieran mejorar?

Lograr desarrollar una estrategia de comunicacién institucional para conseguir mejor
difusion de nuestra labor y de esta forma ser reconocidos por las personas, que cuando
se hable de voluntariado lo primero que piensen sea: SERVIR-D.

12. ; Piensa que la solidaridad en la fundacién ha aumentado mas desde afos
anteriores o sigue igual? La solidaridad es un valor humano que esta latente en toda
persona, solo hace falta encender la llama para convertirlo en accién voluntaria.

13. ¢ Cudl es la motivacion que trae a la fundacion cada afo?
El seguir contribuyendo a una sociedad mas justa para todos.

14, ; Cudles son las iniciativas que desarrolla la fundacion para darse a conocer?
Por falta de una estrategia de comunicacion y los recursos financieros y humanos, no
tenemos una presencia activa y coherente en las redes sociales y otros medios de

15. ¢ A nivel de comunicacion, ustedes como se manejan?

Aunque contamos con el apoyo de una agencia para la diagramacion de nuestro boletin
cuatrimestral y el disefio de las piezas para promocionar nuestro Congreso anual, las
redes sociales son manejadas por un miembro del equipo coordinador y la ayuda que
puedan ofrecer los voluntarios.

16. ¢ Usted percibe que la fundacion es ampliamente conocida? No ;Por qué?

No contamos con una estrategia de comunicacion, ni recursos para sosteneria ;Cémo
podria generarse un mayor conocimiento de la fundaciéon? Con la colaboracion de
un profesional de la comunicacién y el marketing digital para que disefie una estrategia
eficiente de comunicacién que logre llegar al pablico y damos a conocer ampliamente.
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Entrevista Fundacion Manos Unidas por Autismo

B

Respuestas a preguntas fesss s [ ]

Oullle VIRaiZar -o0 ettt g manmpansimipsrp i amn o Tup EEU f o« |
Fain i -

A partir de qué afo estd operando |a fundacion?
La Fundacidn estd operando desde ef 2008, y a partir del 2013 estamos trabajando de manera mas directa al adquirir nuestro local donde operamos desde entonces ofreciendo
miditiples servicios di manera integral a nuestra poblacion.

2. JComo se financia la fundacidn? ;De donde salen fos fondos? La fundacion cubre sus gastos y compromisos mensuales, gracias 2 las actividades de recaudacion de fondos, a los
patrocinadones que apoyan de manera regular en dichas actividades, recursos donadas por |3 fundaicon Quiereme como Soy, aportes por [0s usuanios a través de los senicios que
ofrecemos y un aporte minimos de 30 mil pesos mensuales, de parte del Estado Dominicana.

3, jCudl es el proposito de la fundacion?
Mejorar La calidad de vida de las personas con autismo y sus familiares, 3 través de los servicios que ofrecemos de manera integral en nuestra Fundacidn, y la promocion a través de
las charlas y actividades de concienciacion y sensibilizacidn.

4, jCudles son sus metas en esta fundackin? ;Qué pretenden lograr?
1-Deseamos levar a todos nuestros pacientss a un nivel de independencia y autonomia que puedan valerse por si misma, o con el menas apoyo para que puedan alcanzar los
objetivas planteados por sus famillas, y segln la necesidad de manera particular de cada uno .

2-llevar la informacian de la condicin & nivel nacional para que la sodiedad pueda entender y comprender 1 condicion de autisma y asi el trato 3 estas personas sea mucha mejor,

5. En pocas palabras, jcdma describiria el ambiente dentro de la fundacién?
Un ambiente lleno de amor, cooperacion, sofidaridad y alianza entre familias y colaboradores.

6, jHan tenido algan obstaculo que haya causado problemas o barreras a la fundacién?

La mayar barrera para alcanzar algunas metas intemas, es |a situaciin con los recursos y el sastenimiento de! local, esto nos hace tener que colocar un precio a nuestros servicios por
lov quee & veces nuestros usuarios entienden que al ser fundacion deberfamos de tener ofros precios €n las terapias. Entiendo que esto causa mucha confusidn y dificultades al ingresar
las familias & nuestros servicios.

7. ¢ Cual el mayor logro hasta la fecha de la fundacidn? Tenamas 3

Reafizamos una caminata anual para hacer conciendia sobre |3 condicidn de autismo, y en nuestra ultima actividad tuvimas 13 presencia de unas 3,000 personas.

Hemas podido lograr inchuir a unos 30 de nuestros jovenes y adultos a pasantias laborales las cuales apayan a estos jovenes para llevarlo a la realizacion plena de su independenicia,
Abrir &l programa de intervencidn temprana donde ofrecemos teraplas a unos 60 nifios que han podido desarrollar sus habilidades y alcanzar &l mayor pontencial en su desarrolio.

8 jDe qué manera la fundacian ofrece sus serviclos a las comunidades?
Ofrecemos diferentes tipo de intervencitn que van de la mano con el nifio o nifa, y su familia, asf los acompanamos de manera integral en su ciclo de vida, Si la familia vive distante
de ta fundacidn, por ejemplo en otra localidad, ofrecemos el servicio y damos el soporte necesario en dicha comunidad,

9. iCudles han sido los esfuerzos mas importantes de fa fundacign?
Para nosotros el mayor esfuerzo es el sostenimiento econdmico del local, perdemos mucho tiempo buscando recursos para cubeir nuestros compromisos, este esfuerzo pudidramos
invertiric en otras actividades de mayor provecho para la Fundacion y sus integrantes,

10 7Qué es lo que inspira a ka fundacion v a sus integrantes?
El poder ver a nuestros pacientes desarrollarse y alcanzar los objetivos que se plantean para cada uno de eflos, ver los cambios y como van defando muchas de las conductas que
presentaban antes de entrar a los programas. Esto motiva a seguir adelante. TAmbien el testimonio de las familias y la satisfaccidn que demuestran por estos logros.

11, jTienan aspectos que quieran mejorar?
Si tenemaos muchos aspectos que deseamos mejorar, tales como 1a promacion de la fundacion en las redes, la obstencion de recursos, y mejorar los salarios & nuestros colaboradores

12. (Piensa que la solidaridad en 13 fundacidn ha aumentado mis desde afos anteriores o sigue igual?

Se refieren a la relacion con nuestras colaboradores?... si es esa la pregunta, ha mejorado notablemente esta parte, ya que tenemas un equipo mas comprometido y résponsable con
sus pacientes, asf también realizan su trabajo con amar y persistencia.

Si s can nuestros patrocinadores, ha mejorado mucho, pero no lo suficiente para cubrir nuestros compromisas, entiendo que podemos hacer mas, y alcanzar a otras empresas y
personas que pueden aportar mucho mas.

Ha mejorado en los Witimos afios, aunque pudiéramos hacer mds.
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13. ;Cudl es Ta motivacion que trae a la fundacion cada ano?
Cada afo nuestra meta es apoyar a las familias para que puedan alcanzar sus cbjetivos planteadios con sus hijos, ¥ en sentido general, sostener los programas. que tenamos y
mejorarios cada dia, para que nuestios usuarios puedan tener en nuestra institucion tode lo necesaria v asi ayudarios en tedo lo que estos necesiten.

14, jCudles son las iniciativas que desarrolia fa fundacion para darse a conocer?

Entiendo que en ese renglidn estamos un poco rezagados, nos gustaria tener un plan de mercadeo mds agresivo y de promocidn mas efectivo, Hasta ahora solo tenemos nuestras
redes sociales y esto no s suficiente. Deseamos abrir un canal de you tube para tener mejor comunicacion y otras herramientas mas para llegar  nivel nacional y a la poblacion mas
necesitada, que no tiene acceso a estaos recursos digitales .

15, ¢A nivel de comunicacian, ustedes como se manejan?

Tenemas unos voluntarios extemos que nos apoyan, entienda que se puede realizar una campana mas efectiva de comunicacion, para darnos a conocer mas, pero esto requiere de
una imersion econdmica que en estos momentos no se cortempla en nuestro presupuesto. Nos gustaria poder realizar un plan de mercadeo y promocitn que nos apoye en dar a
conocer a labor que realizamos, siento que puede traer grandes fruto dicha campada ,

16, Usted percibe que I fundacion es ampliamente conocida? ; Por qué? JComo podria generarse un nayor conocinziento de [a fundacion?

La fundacion se conoce, pero 0o tauto como Yo quiskera que fisern. todavia veo muchos sectones 3 |os que no hemos podido Legar, por ejemplo o las familins mis umilde que po tienen acceso a internet
© que 00 tisnen 03 (SCUrs0s DECesANOs PArA INEIesr 3 UL nstitvcién. Esta poblacion necesity mucho de nosotres, pero o sabemos como Hegar hasta ellos, ¥ tenerun plan de spadrinamisnto pam
aparyas i estis famiilias.
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Costos agencia: Room Grupo Creativo
i Eloy Peralta

parami -
Creacion del logo del evento: Nombre, disefio y slogan. - $12,780.00
Linea grafica para el evento: Colores, fuentes, usos, etc. - $16.200.00
Creacion de contenido para redes sociales: Copy. monitoreo, caption, estrategia, etc. - $35,000
Creacion de spot para radio: Guion, edicion y voces. - $75,000
Vallas publicitarias (3 en total). Tamario, disefio, lugares. - $145,000
Creacion de spot para tv: Guidn, edicion, animacion y voces - $155,000
Patreon: 5% de las ganancias al mes
Micréfono USB Fifine Metal Condenser - 2,400

EOS Rebel T7 Camera Bundle - 20,400
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Costos patrocinio: Mercasid

Servicio al Cliente
para mi, servicioalcliente@gruposid.com.do +

Buenas Tardes,
Los patrocinios depende del tipo de evento y diversos factores.

El minimo de un patrocinio para un evento es de RDS100,000.00

Saludos atentos,

Laurence Guzman
Mercasip ﬂ

From: Alis Pefia Payan <alispenapayan38@gmail.com>

Sent: Tuesday, October 20, 2020 3:41 PM

To: servicioalcliente @gruposid.com.do; Servicio al Cliente <servicioalcliente@mercasid.com.do>
Subject: Costos Fondos por Patrocinio {(Marcas)
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Costos patrocinio: Grupo Ramos

Tamara Navarro

parami -

Liole Al
Hola Alis

LR L]

Tamara Navarro F.

Lider Responsabilidad Social Corporativa

4
3 Cultura de Paz Dos.. '
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Costos patrocinio: Claro RD

e srgen lan siguientes inquictudes:

£Cual a4 @ objetwo del eventa T Recaudar fondos? ¢ Algin monts meta?

L Cusles son kot Indieadares que pondris para medir el éxito de u avento?

£0ue reciben tus patrocinadores a camibso? Por ko genars io patrocinios se hacen para darle exposicion publiciaria & una mares y lo que & hace &3 qie se preparan paqueles pars ofertas ol patrocinador. Elemplo:
Paguets Mol :

Patrocianie ROS 100,000.00

Incluye exposicidn de ks marca del patrocinador detris ded panel de invitados

Expasicion de su marca en redes sociales del sventa, TV y Radia,

Imprasion del kogo an |as camivatas del staff,

Patrociomo 2
RIY550,000.00
inclupe: Publicidad en radio y redes sociales.

e parece ¢ hablamos mafiana un raiito para poder erientarte mejor?

Ornayta Ataujo

Prepago & Comercio Electronico
Oficina: B09-220-5397

Fax: BO9-473-9989

Email: pmayea_aravesiare.comdo

wa
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Costos influencers: Influyem

Evelyn Medina

parami »

Hola Alis,
Te puedo dar costos aproximados, porque realmente para elaborar una cotizacion necesitaria tener mas detalles,
Gabi seria aprox. RD$75,000.00 + itbis en el caso de Juan Luis aprox. RD$45,000.00 + itbis

Saludos cordiales,
EM | INFLUYEM

LVELYN MEDING

® Aok 9004
W reehn@infhremaoonds
B wrdem  @evmiges
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Ley No. 5-13 sobre la Discapacidad en la Republica Dominicana

Ley No. 5-13 sobre Discapacidad en la Republica Dominicana. Deroga la Ley No. 42-
00, de fecha 29 de junio de 2000, G. O. No. 10706 del 16 de enero de 2013,

EL CONGRESO NACIONAL
En Nombre de la Repiblica

Ley No. 5-13

CONSIDERANDO PRIMERO: Que cuando sc habla de la persona con discapacidad, en
primer orden, al ser humano y sus derechos y prerrogativas inherentes con fundamento a su
dignidad y desarrollo de personalidad.

CONSIDERANDO SEGUNDO: Que ¢l concepto “discapacidad” evoluciona y resulta de
la interaccién entre una persona con una deficiencia fisica, psiquica y/o sensorial y las
barreras medioambientales y de actitudes que le impone su entorno fisico y social que
impiden su participacion plena y efectiva en la sociedad, ¢n igualdad de condiciones con
los demis.

CONSIDERANDO TERCERO: Que la Constitucién dominicana ha establecido variantes
a las leyes de la nacién, consignando el caricter de “organicas™ a todas aquellas que
desarrollen derechos fundamentales, entre otros aspectos de regulacién.

CONSIDERANDO CUARTO: Que cualquier ordenamiento que propenda a la igualdad
debe tender a la erradicacion de todo género de discriminaciones, y por ende ser capaz de
no exhibir en su seno privilegios especiales o preferencias, sino instrumentos capaces de

realzar las posibilidades de ejercicio de sus prerrogativas como iguales.

CONSIDERANDO QUINTO: Que la legislacion positiva nacional se presupone en toda
materia normativa, dirigida y pensada hacia ¢l logro del disfrute igualitario de bienes y
servicios por parte de toda la poblacion, asi como el respeto a los derechos de las personas,
sin tomar en consideracion otra cosa que su condicion de ser humano.

CONSIDERANDO SEXTO: Que ¢l Estado dominicano y sus instituciones han logrado
avances sustantivos en beneficio de las personas con discapacidad, pero ailn es insuficiente,
debido a la ausencia de una norma compatible al marco juridico internacional vinculado
con los derechos de las personas con discapacidad. Por lo que se requiere una ley adjetiva
ajustada a los nuevos enfoques del derecho.

CONSIDERANDO SEPTIMO: Que la Constitucion de la Repiblica Dominicana, en su
Articulo 26, Capitulo VI de las Relaciones Internacionales y del Derecho Internacional,
Seccion | de la Comunidad Internacional, enuncia que la Repiblica Dominicana es un
Estado miembro de la comunidad internacional, abierto a la cooperacion y apegado a las
normas del derecho internacional, en consecuencia, reconoce y aplica las normas del
derecho internacional, general y americano, en la medida en que sus poderes piblicos las
hayan adoptado.
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CAPITULO 1

DISPOSICIONES INICIALES

SECCION 1

DEL OBJETO Y PRINCIPIOS

Articulo 1. Objeto. Esta ley ampara y garantiza la igualdad de derechos y la equiparacion
de oportunidades a todas las personas con discapacidad y regula las personas morales, sin
fines de lucro, cuyo objeto social sea trabajar para mejorar la calidad de vida de las
personas con discapacidad.

Parrafo. Las disposiciones de esta ley son de orden puablico, de interés social y de
observancia general.

Articulo 2. Principios. Los principios que fundamentan esta ley son:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7
8)
9)

Respeto a la dignidad inherente a la condicion humana.
No discriminacion.

Igualdad de derechos.

Equidad.

Solidandad.

Justicia social.

Integracién e inclusion.

Participacion.

Accesibilidad.



CAPITULOV
DE LAS PERSONAS MORALES

Articulo 129. Personas Morales. Las instituciones sin fines de lucro, cuyo objeto social
esté orientado a mejorar la calidad de vida y la implementacién de toda accion o
intervencion positiva a favor de las personas con discapacidad, para el logro de sus fines,
pueden interactuar con el CONADIS intercambiando informacion, asesoria, ayuda mutua,
colaboracion, desarrollo de proyectos y otras iniciativas.

Pérrafo. Las instituciones sin fines de lucro dedicadas al trabajo social con las personas
con discapacidad, deben presentar ante ¢l CONADIS los documentos que avalen su
constitucion legal.

Articulo 134, Exencion de impuestos. Las donaciones que reciba cualquier entidad sin
fines de lucro del drea de la discapacidad, estin exentas del pago de todo tipo de impuestos
0 gravamen.
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Ley No. 122-05 para regulacion y fomento de las asociaciones sin fines de lucro en

Republica Dominicana

CONSIDERANDO: Que las instituciones sin fines de lucro tienen gran importancia para el
fortalecimiento y desarrollo de una sociedad civil plural, democratica y participativa, al favorecer la realizacion
de objetivos de interés p(blico o de beneficio para toda la sociedad,

CONSIDERANDO: Que en un contexto democratico y de equidad, la legitimidad del Estado se
alcanza en la medida en que se orienta de manera eficaz a la construccion de las condiciones sociales que
aseguren a la poblacion el disfrute de los derechos y deberes de ciudadania, entendida en su sentido mas
amplio de ciudadania politica, econdmica y social;

CONSIDERANDO: Que en términos reales o sustantivos, la cudadania remite a procesos de
democratizacién donde los individuos buscan adquirir a través de reclamos y negociaciones derechos civiles,
politicos y sociales, que en conjunto constituyen el estatus social que determina el sentimiento de pertenencia
de la comunidad nacional y favorece la participacién en la vida comunitaria;

CONSIDERANDO: Que las asociaciones sin fines de lucro traducen las iniciativas ciudadanas a partir
de la voluntad de la ciudadania de participar en la construccién de la sociedad, propiciando procesos de
cambios democratizadores en la cultura y en las practicas politicas que posibilitan un mayor control social
sobre las acciones de los(as) representantes politicos(as);

CONSIDERANDO: Que las actividades de estas asociaciones trascienden con frecuencia creciente el
ambito nacional, estableciendo vinculos tanto con asociaciones similares de otros paises, como con
biemos @ instituc ibi 18088 y OrGaNEMOS inlemacionales;

CONSIDERANDO: Que es de alto interés nacional propiciar la creacién, organizacion,
funcionamiento e integracion de las instituciones sin fines de lucro, que surjan del ejercicio del derecho
constitucional a la libre asociacion, a través de un marco legal general que les permitan incorporarse
juridicamente y establecer sus mecanismos de autorregulacion en ejercicio del principio a la autonomia de la
voluntad contractual;

CONSIDERANDO: Que los incentivos, estimulos y beneficios que el Estado ha establecido para las
asociaciones sin fines lucro o para quienes las favorecen, a través de donaciones, es insuficiente y no
guardan relacion con la importancia de los aportes que las organizaciones de promocion humana y desamolio
social han hecho en el pais;

CONSIDERANDO: Que el régimen fiscal aplicable a las asociaciones es muy fragil, no tiene apoyo
legal suficiente, y el mismo esta disperso en diferentes leyes, las cuales podrian ser objeto de modificaciones

y mas aln de derogacion;

CONSIDERANDO: Que una de las principales obligaciones del Estado esta en la atencién a la
poblacién de menores recursos econdmicos a fin de satisfacer sus necesidades basicas, y en la lucha contra
la pobreza, entendiendo que para el cumplimiento de estas tareas, el Estado necesita, ademas de recursos
financieros, el apoyo de las organizaciones de la sociedad civil que puedan potenciar su accion;



Art. 19.- Las asociaciones a que hace referencia la presente ley, son consideradas de interés social,
por tanto, las dependencias y entidades que conforman el Estado Dominicano deben fomentarias en el 4mbito
de sus respectivas compeltencias, mediante:

1)

2)
)
4)

9)

6)

La promocién de la participacién ciudadana de hombres y mujeres en la formulacion,
seguimiento, ejecucion y evaluacién de las politicas de desarrollo social y las politicas de

género y de equidad;
El incentivo de las actividades desarrolladas por las asociaciones referidas por esta ley;
El establecimiento de instrumentos y medidas de apoyo e incentivo a estas asociaciones;

El fotalecmiento de los mecanismos de coordinacin, concertacion, participacion,
democracia y consulta de las asociaciones sefialadas;

La definicién de una instancia responsable de las relaciones con estas instituciones, al interior
de cada dependencia gubernamental;

El establecimiento de normas de habilitacion para la obtencidn de financiamiento por parte
del Estado, de acuerdo a los sectores y accones especificas hacia las cuales brindan sus
servicios las asociaciones sin fines de lucro. Para tales fines, las instancias gubermamentales
competentes crearan comisiones mixtas de habilitacidn de forma descentralizada, a lo intemo
de cada Secretaria de Estado, formadas por los representantes de los organismos
gubemamentales comespondientes y representantes de instituciones reconocidas de ese
sector,

Art. 20.- El Estado Dominicano fomentara el desarrolio de las asociaciones sin fines de lucro a través
de politicas publicas que garanticen:

a)

b)

¢)

Autonomia. El Estado garantizard mediante normativas complementarias a la presente ley el
libre desenvolvimiento y autonomia de las asociaciones sin fines de lucro;

Igualdad de derechos. El Estado garantizarad mediante normativas que las asociaciones sin
fines de lucro gocen de todas las facultades y prerrogativas que la ley les concede a otras
personas juridicas y que no se estableceran restricciones que sean disciminatorias o
exigencias adicionales para éstas en las actividades piblicas concursables;

Derecho aplicable. Las asociaciones sin fines de lucro se regirdn por las disposiciones de la
presente ley y supletoriamente por las normas aplicables en cuanto a su naturaleza.

Pérrafo.- El Estado promoverd y estimulard procesos de didlogo, diseflo, actualizacion y
adopcion de normativas de autorregulacion, codigo de ética o conducta, para las asociaciones sin fines de
lucro, a partir de los hechos y circunstancias de las mismas, para asegurar la credibilidad, transparencia y
racionalidad en el uso de los recursos pablicos.
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Reglamento No. 40-08 para la aplicacion de la Ley No. 122-05 en la Republica Dominicana

TITULo |1
DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO L OBJETO, CONTENIDO Y PRINCIPIOS DEL DERECHO DE
ASOCIACION

Articulo 1.- Objeto del Reglamento.

Articulo 2.- Ambito de aplicacion.

Articulo 3 - Contenido y principios del derecho de asociacion.
Anticulo 4.- Capacidad para asociarse.

Articulo 5 - Relactones con los organismos ¢ instituciones piblicas.

CAPITULO 1L LAS ASOCIACIONES SIN FINES DE LUCRO
Seccion 1° Clasificacion

Articulo 6.- Clasificacion.

Articulo 7.- Las asociaciones de beneficio pablico o servicio a terceras personas.
Articulo 8 - Las asociaciones de beneficio mutuo.

Articulo 9.- Asociaciones mixtas.

Articulo 10.-Organos interasociativos de las asociaciones sin fines de lucro.

Seccion 2%, Funcionamiento

Articulo 11.- Régimen de las asociaciones.

Articulo 12.- La asamblea general.

Articulo 13.- El érgano de direccion y representacion.
Articulo 14.- Régimen intemo.

Articulo 15.- Registro de estatutos.

Articulo 16.- Legislacion y normativas sectonales.
Articulo 17.- Destino de los beneficios.

Articulo 18.- Obligaciones documentales.

Articulo 19.- Obligaciones contables.

Articulo 20.- Responsabilidad de las asociaciones inscritas.
Articulo 21 .- Modificacion de los estatutos.

Seccidn 3°, Disolucién
Articulo 22 - Causas.

Articulo 23 .- Tramitacién de la disolucion.
Articulo 24 - Liquidacion de la asociacion.



TITULO 111
DE LAS POLITICAS PUBLICAS

CAPITULO 1
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 78.- Consideracién de interés social.

Las asociaciones sin fines de lucro, incorporadas conforme a la Ley 122-05, tienen la
consideracion de interés social, comrespondiéndoles todos los beneficios que por tal
reconocimiento establezcan las leyes.

Articulo 79.- Lincamientos de las politicas pablicas.
El Estado domunicano fomentard el desarrollo de las asociaciones sin fines de lucro, a

través de politicas pablicas que garanticen:
a) Su autonomia y hibertad de actuacion y funcionamiento.
b) La igualdad de derechos entre todas ellas, las cuales gozardn, sin discriminacion, de

todas las facultades y prerrogativas que la ley les concede a otras personas juridicas,
y participarén en igualdad de condiciones en las actividades pablicas concursables.

<) Las actuaciones de los organismos, entidades e instituciones pablicas se ajustarin a

las disposiciones de la Ley 122-05, del presente Reglamento y, supletoriamente, de
otras leyes y normas que resulten aplicables.
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