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Decir que me siento orgullosa de nuestro trabajo es poco para lo que evoca en mi entregar este proyecto. Aqui estoy, en
la recta final de esba licenciatura.

Los nombres de Godas las personas que a quienes quiero agradecer no caben en esta hqja, pues han sido tantos quienes
han prestado su ayuda para nosotras a complementar este proyecto final que abruma.

A quien primero debo agradecer es a Dios; Quien puso en mi la pasion, disposicion, fuerza y paciencia desde el inicio de la
carrera hasta este momento culminante.

A mi familia; Quienes confiaron en mi potencial al enviarme a esbtudiar fuera de la provincia y quienes ahora lloran de felici-
dad junto a mi al entregar esbe libro.

A la universidad, en especial a la Escuela de Comunicacion, a su Dir. Cristina Zapaba y a la siempre querida Yesi, secretaria
de la escuela; Por ser luz en mi camino desde el momento en que pisé la universidad, por su calidez y siempre buen consejo
a la espera de ser necesitado.

A cada maestro y maestra de la Escuela de Comunicacion; Por brindarme la oportunidad, los conocimientos, las mil y una
correcciones, Y los animos necesarios para formarme como profesional lista para enfrentar el mundo laboral en el que
estoy sumada. Una mencion especial a Claudia Pou, Miriam Reyes, Angie Diaz y José Morillo, nuestros lectores; por su
insistencia y fe en este ambicioso proyecto y espacio para responder nuestras preguntas.

A Laura Mena, nuestra estimada asesora; por los consegjos y miras del potencial que tiene este proyecto, a demas de las
tantas veces que debatimos Yy sumaba conocimiento en mi para aplicar en esbe libro final. Gracias prof. Laura, gracias.

A muchas personas quienes sumaron valor con sus opiniones, contactos, conocimiento o simples palabras de aliento
para sostenerme. A ti que bal vez estés leyendo esto, mas no veas tu nombre, he de decirte que te agradezco encareci-
damente, al punto que no tengo palabras, ni hqja para escribir.

A mi companera de Gesis, Paola Batista; Con quien trabajar fue una montaiia rusa de emociones y llanto, mucho apren-
dizaje, paciencia, aventuras... Hjja, lo logramos.

&Y por qué no? A mi. Con quién peleé muchas batallas y hasta ahora me doy cuenta de cuanta fortaleza tengo, cuantas
ganas he puesto, y a quien he aprendido a valorar un poco mas. Al final de cada bravesia bodos debemos agradecernos.

Simplemente, Gracias. %444_ Ay’,\cAo 3/



PAOLA BATISTA

iPapa Dios! Aun no creo que estoy en la especial ebapa de dar las gracias a todas las personas que formaron parte de este
hermoso proceso. Infinitas gracias al todopoderoso, en primer lugar, por ser mi roca y mi norte; a mis padres, por ser mis
ejemplos a seguir, mis amigos, consejeros Y soportes incansables; a mis hermanos, por ser vivas muestras de alcanzar un
ohjetivo con éxito; a mis abuelas por sus oraciones divinas dirigidas a la apertura de mi conocimiento y desarrollo; a mi
abuelo, por ser el amor de mis amores y la figura mas orgullosa de mi, luego de mis padres.

Le doy gracias desde lo mas sincero de mi corazén a mi madre académica, la Doc. Amalia Inchaustegui de Hernandez,
por su amor, su distincion, por creer en mi y darme el privilegio, con ayuda de nuestro pasado rector, el Dr. Julio Amado
Castarios, de conbar con una beca completa para estudiar en tan reconocida casa de estudios.

Infinitas gracias a todos los entes que componen mi familia Unibe; Claudia Pou, mi madre adoptiva profesional, quien me
hizo enamorarme del area de Cuentas y a su vez, junto a Claudia Monbas, fue mi consultora personal a la hora de Gomar
imporbantes decisiones; Laura Mena, nuestra extraordinaria asesora, quien incansablemente nos impulsé a dar la milla ex-
tra; Cristina Zapaba, mi direc querida, mas que una lider, una amiga; Mi yesi del alma, la piedra angular de nuesbtra escuela,
su joya mas especial; Miriam Reyes, la estrella que me introdyjo al mundo del BTL y los eventos; Angie Diaz, quien sacé de
mi interior niveles de creatividad que desconocia; José Morillo, nuestro lector, quien con sus sabias correcciones y sincero
inGerés nos ayudo a llevar este proyecto a un nivel 6ptimo; Nathalie Romero, mi guri de medios quien me abrié su men-
te y corazon. Al mismo tiempo, agradezco grandemente a bodos mis maestros, en especial a: Victor Cabral, Juan Oscar
Geraldino, Alicia Puello, Bairon Pena y Jessica Ramirez, por su legado en mi, hoy son grandes huellas de conocimiento, que
viviran conmigo para siempre.

Haciendo redoble de tambores, doy gracias a mi nifia querida, Rosse Sanchez, mi dupla incansable, mi amiga, el regalo de
Dios en Unibe para mi, la mejor compaiiera que pude haber Genido, mi ride or die indiscutiblemente. Gracias mana por inver-
Gir junbo a mi banbas horas de trabajo todos estos ainos. Gracias por siempre acompaiiarme a dar lo mejor por el equipo.

De manera parbticular agradezco desde lo profundo de mi corazén a mi adorada Ibelca Mencia por su apoyo a lo largo de
toda mi carrera; a mi hermanita Karla Duran, por siempre haber estado presente para ser mi guia y lugar seguro; a Hugo
Chavez, por pasar de ser mi hermano a ser mi segundo asesor particular de tesis, mi joyita; Ana Munoz, nuestra disenado-
ra, quien le dio vida graficamente al evento Yy nos sacoé lagrimas de felicidad.

Gracias a bodo aquel que fue pieza clave para que hoy pueda estar dando gracias por culminar esta importante fase de
mi vida. Por altimo, pero no menos importante, doy las gracias a mi, por nunca rendirme, por persisbir, por siempre dar lo
mejor, Gomar cada proyecto como un reto real en el mundo profesional, por sacar el mayor provecho a mi oportunidad de
esbar en Unibe y por siempre velar porque mi statbus académico permanezca en el top.







El desconocimiento y desinterés de la juventud en Santo Domingo
sobre la musica autoctona de la Republica Dominicana.



Aportar a que nuestra cultura no se quede en los libros de texto de las futuras
generaciones, iniciando con la nuestra. Nos hemos dado cuenta de que los jovenes
capitalenos, por lo general, opban por escuchar y bailar musica de otras indoles, en
vez de la autoctona (en excepcion de dembow y reggaeton). No conocen de artistas
bipicos, al menos que hagan revuelo y ain haciéndolo, pocos siguen su paso.






~ANTECEDENTES
ORIGEWES HUSICALES DOKLIICALDS

En su documental representativo titulado “Musica y baile de la bachata dominicana” de la UNESCO (2019) se recalca “Desde el aiio 1492,
grupos étnicos de diferentes regiones del mundo llegaron a la isla La Espaiiola, en especial desde Espana y africa. Generando la mezcla
entre los pueblos aborigenes, produciendo mestizaje, incluyendo el area musical.” Nos ofrecen el dato historico de que “La Calenda, rit-
mo criollo de Las Antillas, estuvo presente en la mayoria de las celebraciones populares de esclavizados y negros libertos en Las Améri-
cas... Obras musicas y bailes europeos se arraigaron entre ciertos sectores sociales de la isla, como el vals, La Tumba y la Contradanza”.
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El origen del merengue ain se
discute. Entre las diversas opiniones
encontradas en el ensayo “Origen
del Merengue”, realizado en la UASD
durante la asignatura “Historia 123” por
el usuario de Course Hero Justablack
acerca del Gema, encontramos:

“Fue Alfonseca quien invent6 el
merengue Segun (Flérida de Nolasco);
Su origen y aparicion se pierde en
las brumas del pasado (Julio Alberto
Hernandez); Nacié con caracter de
melodia criolla bras la batalla de
Talanquera donde Griunfaron los
dominicanos (Rafael Vidal); Parece ser
que el merengue se desprende de una
musica cubana llamada UPA, una de
cuyas partes se llamaba merengue.
La UPA pas6 a Puerto Rico, de donde
llego a Santo Domingo a mediados
del siglo pasado (Fradique Lizardo); Al
parecer Lizardo se acerca al meollo de
la cuestion”.

A pesar de las diversas opiniones,
multiples fuentes, asi como la base de
datos del Barcel6 experiences, en el
apartado de Republica Dominicana en
qué ver y hacer en la isla, apuntan que
“El merengue es un género musical
caribeno que se origin6 a mediados del
siglo XIX en Repuiblica Dominicana y ha
trascendido fronteras, pues aunque
es bailado en todo el Continente
Americano, también es popular en
distinGas partes de Europa.” A su vez,
Ramon Emilio Jiménez, de una manera
un Ganbto jocosa y hasta desderiosa,
en 1922, mencionado en el libro “El
merengue Yy la realidad existencial
de los dominicanos” escrito por Luis
Manuel Brito Urena, dice:

“..es una especie de danza agitada,
de aires callegjeros o rurales, que
saben a democracia barata en noche
del sabado, a licencia de suburbio, a
liberbad sin precio en salén anexo a
cantina de galleras”.



Por su parte, el grupo Convite, también compartido en el libro
anteriormente mencionado, dice que:

“El merengue es la expresion de grupos ébtnicos minoriGarios con un
conbenido ribmico e instrumental africano que surge como desafio en
un medio social que le es hostil como es el Cibao. Ya que en la medida
que estos grupos de influencia africana no podian expresar libremente
sus bailes y musicas, inteligenGemente lo hacen disfrazados y en un
contexto donde no existen muchas posibilidades dadas las riquezas
de manifestaciones espanolas en este medio, articulan una nueva
expresion que viene a resulbar en ser el merengue”.

“El 26 de noviembre de 2005, se publico un decreto de la presidencia
de Republica Dominicana para proclamar el Dia Nacional del Merengue.
Anos mas barde, en 2016, la Organizacion de Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Culsura (UNESCO) declar6 este ritmo de
Republica Dominicana, Patrimonio Culbural Inmaterial de la Humanidad

por “fomentar el respeto y la convivencia entre las comunidades”, entre
muchas obtras razones”. Dato compartido a su vez por el Barcel6 en su
pagina web, dentro del renglon Experiences de Repiblica Dominicana,
en la seccion qué ver y hacer en la isla.

“En sus origenes, el merengue dominicano era interpretado con
instrumentos de cuerda (bandurria y/o guitarra). Aiios mas Garde,
los instrumentos de cuerda fueron sustituidos por el acordeén,
conformandose asi, junto con la giiira y la bambora, la esbructura
instrumental del conjunto de merengue bipico. Este conjunto, con
sus bres instrumentos, representa la sintesis de las tres culturas que
conformaron la idiosincrasia de la culsura dominicana. La influencia
europea viene a esbar representada por el acordeén, la africana por la
tambora, que es un tambor de dos parches, y la taina o aborigen por la
gliira” segun el articulo de la Universidad de Notre Dame Du Lac, llamado
“Merengue” escrito por la maestra de usuario CoachRoseTapir10.

VARIACIONES DEL MERENCUE

“Hay variaciones del merengue que desarrollaron en las ciudades y
obras zonas diferentes. El pambiche, segin la leyenda, es el nombre
del jaleo de merengue lento que a los marinos estadounidenses les
gustaron porque no pudieron bailar el merengue rapido auténtico
mientras esbtaban estacionando el pais. El merengue cibaeiio, de
la region Cibao, usa el acorde6n para reemplazar la guitarra que se
oye en el merengue de la region sudeste del pais. El perico ripiao o el
merengue Gipico es el nombre que los ricos le dan al merengue rural
tradicional. Se usa el nombre “merengue” para significar el merengue
urbano o el merengue de salon que los orquestas tocan”. Segiin Emma
Rivera en su escrito para users.wpi.edu, en la direccion https://users.
wpi.edu/~arivera/lemma/MERENGUE.HTM .

En una encuesta realizada por el Diario Libre con el fin de destacar la
pertinencia del principal género musical de nuesbtro pais, y siendo la
portada de su edicion del 23 de abril de aiio 2016, se buscé identificar alos
10 principales merengueros de la historia. Dicha iniciativa considerada
el merengue como uno de los grandes géneros musicales bailables
que distinguen el gentilicio labinoamericano. En el listado expuesto
segun la trascendencia de los merengueros “... figuraban los nombres

de Nico Lora, Casandra Damiron, Julio Alberto Hernandez, Angel Viloria,
Billo Frometa, Luis Alberti, Joseito Mateo, Vinicio Franco, Papa Molina,
Johnny Ventura, Juan Luis Guerra, Milly Quezada, Wilfrido Vargas, Cuco
Valoy, Félix del Rosario y Dionis Fernandez”. Ademas, se podia escoger
entre: “Fernando Villalona, Maridalia Hernandez, Rafa Rosario, Sergio
Vargas, Héctor Acosba “El Torito”, Miriam Cruz, Ramén Orlando, Torio
Rosario, Eddy Herrera, Rubby Pérez, Kinito Méndez, Pochy Familia,
Pena Suazo, El Jeffrey, Alex bueno, Fefita La Grande, Bonny Cepeda,
Guandulito, Jossie Esteban, Benny Sadel, Ramén Gallardo, Manuel
Tejada, Elenita Santos, Rasputin, Carlos Manuel “El Zafiro”, Anibal
Bravo, Henry Jiménez, Tatico Henriquez y Aramis Camilo”.

Otros de los grandes exponentes que desataron el merengue como
rismo musical y colaboraron en su internacionalizacion mas alla del
caribe, segun el articulo “Historia del merengue y sus variaciones” de
corazén musical, compartido en su portal el 15 de marzo del 2014, son:
“Los Hermanos Rosario, Los Melédicos, Conjunto Quisqueya, Victor
Roque y La Gran Manzana, Grupo Mania, Freddy Kenton, José Pena
Suazo y La Banda Gorda, Grupo Bananas, Danny Marin, Rikarena, Jochy
Hernandez, Jossie Esteban y la Patrulla 15 y Las Chicas del Can”.
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“El vocablo “bachata” se supone que
es de origen africano y en un principio
no se usaba para designar un género
musical especifico, sino mas bien una
reuniébn o fiesta animada.” (UNESCO;
PCl,2019).” “En la primera mitad del siglo
XX, el bolero latinoamericano enbré con
fuerza en las casas de los dominicanos,
ademas Gambién gozaban de obras
musicas labinas como el huapango, el
corrido mexicano o el pasillo” (A, 2019).

El Ministerio de Cultura Dominicano
(2018) senala que “La Bachabta surge
como el resultado de una fusion musico-
social, mezclando ribmos, instrumentos,
melodias Yy un contexto aubtéctono
muy “sui generi”... Muchos historiadores
coinciden en que el origen de la bachata
se siblia a comienzos de los afos 1920,
aunque en sus primeras expresiones
este género pareceria distar mucho
de la bachabta actual”. Incluyen que “En
el pasado, la Bachata se denominaba
coloquialmente: “Misica de Amargue”,
ya que su lirica solia evocar estados
de animo de profunda melancolia,

bristeza o desolacion. Asimismo, era
consideraba una expresion btipica de
las areas rurales y los estratos menos
favorecidos, a menudo asociada
directamente con barrios marginados,
burdeles y pobreza... Con la llegada
de la década de los sesenta, la
bachata migré de un entorno rural a
uno urbano, y fue reconocida como
un género musical de caracteristicas
bien definidas, de origen dominicano e
influenciado claramente por el bolero.

“Asimismo, el elemento es un
instrumento para la difusion de ideas,
que funciona internamente como
herramienta de promocion politica
y comercial, mientras que, en el
exterior, es sin dudas la expresion
culGural nativa de mayor penetracion,
propagacion y Grascendencia,
fomentGando efectivamente el dialogo
inberculGural mientras se cimienta
como un componente incuestionable
de la identidad del pueblo dominicano”
(Minisberio de Culbura Dominicano,
2018).




ETAPAS DE LA BACKATA

“A. (2019) nos expone que las etapas se dividen en 4. En su primera etapa se
resalta lo siguiente, “... Asi que poco a poco se fue desarrollando la bachata,
para ser un género musical propio a parbir de los 60, en los suburbios de
Santo Domingo Yy de obras ciudades dominicanas.”

“Borracho de amor” se considera la primera cancion de Bachata grabada
por el compositor Dominicano José Manuel Calderon en 1962, pionero de
este conbagioso rimo latino. Se le unirian también, cantautores de la
época como Rafael Encarnacion y Leonardo Paniagua, entre obros, y el trio
Los Juveniles y “Condena” de Bienvenido Fabian” (Romero, 2019; A. 2019).

“La base del ritmo se encuentra en dos instrumentos de percusion: el
guiro y el bongo. Es en estios dos instrumentios que nuestro baile se debe
concentrar, porque el ribmo con el que suenan es muy poderoso, lleno de
contratiempos, decoraciones y variaciones. .. en Bachaba, la mayoria de las
variaciones se concentran en la percusion” (Romero, 2019).

En su segunda etapa (A. 2019) “Radio Guarachita promocioné a una nueva
generacion de cantantes de bachaba entre las décadas de los aios 70 y
80. Estos cantantes son por ejemplo: Mélida Rodriguez, Leonardo Paniagua
quien reedit6 el éxito de ABBA “chiquibita” o Roberto Carlos. O Luis Segura
de nuevo, esta vez con la cancion “Pena”, que fue un éxito rotundo por el
cual la bachata empez6 a inGeresar también a la clase media y alta”.

El mismo autor reconoce que la tercera etapa “Esta etapa va desde finales
de los afos 80 hasba principios de los noventa y representa una mejora
para este arreglo musical, ya que se trabaja en sencillos mas elaborados,

con leGras mas estudiadas Yy con mas brabajo de postproduccion. De esta
etapa surgen dos variantes, la “rosa” y el “Gecnoamargue”. La rosa es
resultado de mezclar la Bachata con la balada romantica y la representan
cantGautores como Victor Victor y Juan Luis Guerra, populares fuera de las
fronteras dominicanas”.

Cabe desbacar que independientemente de la etapa en la que la Bachata
se esté desenvolviendo, desde sus origenes, los Gemas centrales “... son la
nostalgia, el amor y desamor y el deseo hacia la mujer”.

Y durante el desarrollo de su cuarta ebapa, CNN (2020) publica en su
periédico digital lo siguiente “La Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Culbura (Unesco), cerbifico a la Bachaba
como patrimonio cultural inmaterial de la humanidad. El reconocimiento fue
entregado a Republica Dominicana, donde naci6 el género musical”.

Durante la pandemia, en diciembre 11 del 2021, el pais obtiene el Gitulo de
“Un Récord pa” la Bachaba, con la obtencion del reconocimiento mundial
del Guinness, al concentrar alrededor de 500 parejas quienes bailaron al
unisono en la avenida George Washington al rismo del tema ‘Pena por &i”
(El Dia, 2021).

El periodico digital El Nacional (2022) nos sorprende con la nobicia de que se
realizara “... la primera edicion del ADN Bachata Word Festival. Sera realizada
del 18 al 20 de noviembre del mencionado afo, en la provincia de Puerto
Plata...”.

GACULTURIZACION 0 TRANSCOLTURIZACIN?

Como definicién de Aculturizacion, realizado por la Asociacion de Academias
de la Lengua Espariola (2022) tenemos “Hacer que alguien adopte y asimile
los elementos culburales de otro grupo humano”. Agregando lo expresado
en la revista cientifica argentina Soberania Sanibaria, Konfino (2019) “No
se traba de un proceso lineal ni sencillo, sino que suelen adquirirse y
reGenerse comportamientos simultaneamente, obteniendo con frecuencia
costumbres culturales mixtas”.

La Transculburizacion, en definicion de Daniela Rodriguez (2019) “.. La
transculburacion es el recibimiento efecbuado por un pueblo o grupo social
de las formas culturales provenientes de otro pueblo, lo que conlleva a la
sustibucion casi total de las propias. Es decir, la transculburacion es un
proceso gradual en el que una cultura adopba los rasgos de obra hasta
llegar a la aculburacion”.




@ NACIMIENTO

Se origina el
merengue a
mediados del

siglo.

2.2INEA DE TIEMPO

EVOLUCION DEL MERENGUE

@ 1ER. ARREGLO

Juan Francisco
Carcia publica
el primero
arreglo del
merengue.

® TrRUILLO

Trujillo influya
la musica con
su poder
politico durante
1930 a 1960.

El merengue
perdio su voz
social ¥ politica.

® DpEMANDA

El género
empieza a ser
organizado por
la demanda de
la musica a
nivel nacional.

@ LBERTAD

Despues del
asesinato de
Trujillo en 1961,
fue abierto
politicamente y
culturalmente.

danpenis sttty raetegs
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EXPANSION ACEPTACION

segunda mitad
del siglo se
comienza a
expandir el
merengue.

vez en un club

social y Juan

Espinola grabo

los primeros
. discos

fonograficos.

|
I
I
I
1
1
I
A partirde la | El merengue fue
I tocado por lera,
|
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HisB

A traves de la
emisora radial
HI9B se estrend
el mas divulgado
mereangue de
nuestra historia
“‘Compadre
Pedro Juan™.

VARIACIONES ICEBERG

Con la

migracion de
dominicanos a
Mueva York, el
ritmo recoge

otras

influencias. [ ]
La salsa es
desplazada.

Edad de oro del

merengue,

ANEXO 3. LINEA DE TIEMPO EVOLUCION DEL MERENGUE. FUENTE:
ELABORACION PROPIA CON BASE EN FUENTES BIBLIOGRAFICAS.



INTERNACIONAL @ premiaciON @

Al principio de
la década es
que comienza a
notarse la
difusion
internacional
del merengue.

Ramon Orlando
recibio la mayor
cantidad de
estatuillas de
los premios
Casandra (7).
incluido el
Soberano.

PATRIMONIO

El merengue de
Republica
Dominicana fue
inscrito en la
UNESCO como
Patrimonio
Cultural
Inmaterial de la
Humanidad.

EL MERENGON

Rep. Dom. Ganad
Récord Guinness
de mayor
namero de
parejas bailando
merengue de
forma
uniformada ¥
sincronizada.

@ CABALLO MAYOR

Muere Johnny

Ventura.

b darpets et g

POSICIONADO

El Periadico "El
MNacional®
publica que el
auge del
merengue
afectaba otros
generos en P.R.

GCRAMMYS

Juan Luis
Guerra gana el
ler. grammy en
merengue para
la Replblica
Dominicana por
“Mi es Lo Mismo,
Mi es Igual”.

PRENSA

Sale el articulo
“El talento joven
le ha dado un
gran impulso al
merengue”
reconociendo a
los nuevos
exponentes del
geénero.

LATIN GRAMMY

Reintegracion
del premio
Grammy Latino
al Mejor Album
de Merengue/
Bachata.

POSICIONADO

Bad Bunny saca
album donde integra
mergngue-mambo
‘Después de la playa”
en conjunto al
mMerenguero
dominicano Dahian
“El Apechao” y su
orguesta.

ANEXO 3. LINEA DE TIEMPO EVOLUCION DEL MERENGUE. FUENTE:
ELABORACION PROPIA CON BASE EN FUENTES BIBLIOGRAFICAS.
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EVOLUCION DE LA BACHATA

® insicNIFICANTE @ GRABACION

Se origina la
bachata y es
considerada
musica para
marginados.

Se graba la
primera cancion
de bachata
"Borracho de
amaor”
compuesta por
José Manuel

@ EVOLUCION

El género
desarrolla una
evolucién en su
arreglo musical y
postproduccion.
Se vuelve mas
elaborado vy

® R.CUINNESS

El pais obtiene
el titulo de 'Un
Reécord pa’ la
Bachata', con la
obtencion del
reconocimiento
mundial del

la UNESCO.

Calderon. complejo. Guinness.
ﬁ@ ﬁm 1980 m

I

|

|
OFICIALIZADA : RADIO DOM PATRIMONIO BWF

|

|
La bachata : Radio La bachata es Anuncian la
migra al entorno } Guarachita declarada primera edicidgn
rural y se |  impulsa ala patrimonio del ADN Bachata
oficializa como I nueva cultural Word Festival en
genero musical. | generacién de inmaterial de la Puerto Plata.

bachateros. humanidad por

ANEX0 3. LINEA DE TIEMPO EVOLUCION DE LA BACHATA
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La publicidad se alimentGa
de lo que cada cultura le
ofrece; depende del contexto
social en que se encuentre el
consumidor. Si perdiéramos estas
costumbres Yy nociones musicales
autoctonas en Santo Domingo y
adopbtaremos las de obra nacion,
nos esbtariamos acercando a
desintegrar la esencia pura de
nuestros declarados “patrimonios
culGurales inmateriales de Ila
humanidad” por la Organizacion
de las Naciones Unidas para la
Educacion (UNESCO).

Esta situacion ha hecho que la
culbura musical de los jovenes de
Santio Domingo se haya limitado y
no incluya la musica nativa en los
renglones de Merengue y Bachata.

Es habibual escuchar de las
diversas regiones del pais que
el capitaleno no sabe bailar, y
que en caso de que si sepa, se
resalGe al insbante el hecho como
algo sorprendente, denotando
la escasez del buen bailarin en la
localidad.

De continuar esbta sibuacion,
preocupa que en un fuuro no muy
legjano, la identidad musical de
nuestro pais, en Santo Domingo,
en especial, una de las ciudades
mas antiguas del Caribe, se vea a
la deriva.

Es por ello que nos interesa
encontrar la forma mas efectiva
para interesar al publico joven
de nuestro centro, en Ilas
composiciones musicales de



0BJETIVOS

BENERAL

Esbablecer las razones por las cuales existe la preferencia

de obros géneros frente al Merengue y la Bachata en la

generacion Z en Santo Domingo durante el periodo sepbi-
embre - noviembre 2022

ESPEC

IFICOS

Establecer los factores que influyen en la
seleccion musical de la generacion Z.

Comprender las caracteristicas
que impulsan a la generacion Z a
interesarse por los ribmos urbanos.

Identificar los niveles de interés en la
poblacion por los géneros de Merengue y
Bachaba.

Clasificar los atractivos de la bachata
y el merengue para las generaciones
previas a los centennials.

Comprobar la relevancia del merengue y la bachata
para la preservacion de la esencia culbural dominicana.







El tipo de investigacion a emplear es la explicativa, no experimental,
con enfoques de medicién cualiGativos y cuantitativos. Esto debido a
que tiene como ohjetivo responder a la pregunta “éPor qué?”, y brinda
la oportunidad de consbruir y ampliar las razones detras de nuestra
teoria sobre el bajo interés en los géneros de Merengue y Bachaba.




TIFICACION

Se busca conocer las razones del debterioro en la esencia como
culsura musical de la Republica Dominicana, sin dudas es parte del
mobivo principal para realizar esba investigacion.

Resulta de amplia importancia examinar la siuacion puesta sobre
la mesa, debido a que permite escudrifar una problematica que
urge por soluciones que rescaten los tesoros musicales del abismo
al que se avecinan, cuyo radica en el continuo de la desintegracion
del sello dominicano sobre la industria, especificamente en los
géneros Merengue y Bachaba, patrimonios culGurales inmateriales
de la humanidad nativos de la isla.

Alanalizarlas causas, las adversidades y desafios que enGorpecenel
posicionamiento de los ribmos en la mente y listado de prioridades
del consumidor Centennial capitalefio, trae la oportunidad a
subsanar las grietas que con el pasar de las generaciones, se han
ido abriendo cada vez mas en nuestra culbura y costumbres. La
incidencia de dicho escenario parte en la aculburacion que todo
dominicano deberia evibar, llegue a la fase de transculGurizacion;
desvalorizando y dejando en el olvido por completo el recorrido y
esfuerzos realizados por estrellas dominicanas que representan
la nacién con pasion, patrioismo e ilusién a nivel global, con los
mismos ritmos que este proyecto persigue sacar a relucir el brillo
ante los jovenes de Santo Domingo.

Si se consigue plantar un poco de conciencia en esta generacion,
permitira que las fuburas tengan la oportunidad de contar con una
herencia prevaleciente en el ambito musical que los rodee. Inverbir
parte de la utilidad de una de sus principales funciones humanas,
escuchar, prestando atencion y oidos a lo que les pertenece, lo

que sus raices han hecho para dejar como legado en la humanidad
y en su Gierra querida.

Los grandes exponentes de este género: “Los representantes de
la actual eGapa son: Blas Duran, Ramén Torres, Zacarias Ferreira,
Raulin Rodriguez, Romeo Santos, Chico Severino, Luis Vargas,
Antony Santos, Teodoro Reyes, Luis Miguel del Amargue, Elvis
Martinez, Frank Reyes, Yoskar Sarante y Joe Veras” (A. 2019).

En la acbualidad, es preeminente y necesario tener presente la
dependencia que integra el sector bturistico en la seccién de
entretenimiento sobre los riGmos autoctonos de la Republica,
ambibo al que Blanco Tejera, Presidente de la Asociacion Nacional
de Hoteles y Resbaurantes (AsoNaHoRes), refiere como “sector
en la economia dominicana que cuenta con mas encadenamientos
productivos. ..” (Diario Libre, 2022). Por esta y multiples vertGientes
previamente consideradas, es prominente combabtir esbta
problematica que brinda desequilibrio a una de las fortalezas del
pais que incentiva el crecimiento de su economia, el Merengue y
la Bachata, banto en el baile como en su composicion.

En virbud al desarrollo de esta investigacion, se busca lograr un
vasto entendimiento del nivel de interés que ha transcurrido
en las Ultimas generaciones nacionales, transformando este
conocimiento en materia prima para la creacion de armas de
probeccion, defensa y un futuro sustentable, agenciando el alza
del atractivo del Merengue y la Bachata, frente a los géneros
que predominan en cuanbo a la importancia y preferencia para los
Centennials en la capital de Republica Dominicana.
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METODOL

LA INVESTIGA

Hipobtético-deductivo; procedimiento que parte de hipotesis o teorias con el ohjetivo
de afirmarlas o refutarlas, y luego deducir a partir de ellas conclusiones que deben
confrontarse con hechos descendientes de los resultados de la investigacion.

TECNICAS

Para el levantamiento de dabtos es la encuesta en modalidad hibrida (presenciales
y digitales). Tiene la finalidad de determinar la percepcion que tiene la generacion
Z sobre el consumo de Merengue y Bachata de Santo Domingo.

POBLACION PRINEIPAL

Generacion Z (personas nacidas a
partir del 1995) de Santo Domingo.

MUESTRA DE LA
POBLACIONW PRINCIPAL

Hombres y mujeres de entre 18 y 30 arios de
un nivel socioeconémico A/B, C, D nativos de
Santo Domingo.

V4

1A DE
|ON

POBLACION SECUNDARIA

Generaciones previas a los Centenials que si

consuman los géneros Merengue y Bachaba.

Digase generacion Millennial (M), generacion X
(X), y generacion Baby Boomer (BB).

MUESTRA DE LA
POBLACION SECUNDARDA

Hombres y mujeres entre 31 y 70 arios de un

nivel socioeconémico A/B, C, D nativos de Santo

Domingo con interés y conocimiento sobre el
Merengue y la Bachaba.
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CONCLUSION:

El 63.7% de nuestros encuesta Figura 1. Género de los participantes de la
dos fueron muyjeres, un 36% fueron encuesta. Fuente: elaboracion propia.
hombres, y el 03% se clasifico

como “obro”.

~ .l



RANEW

0E EDAD
328 RESPUESTAS

@ 15-28

@ 25-41

. 42_53 59,8%

. 54-73 Figura 2. Edad de los participantes de la

ta. Fuente: elaboracion propia.
CONCLUSION: o

Casi el 60% de nuestros encuestados pertenecen a nuestro target primario (Gen. Z, 18 - 28). El otro
40% pertenece a nuestro publico ohjetivo secundario que incluye las generaciones pasadas (Gen. M,
X, BB). Al hacer los calculos de frecuencia obtuvimos los siguientes: 196 encuestados pertenecen a la
gen. Z, mientras que el resto (132 encuestados) pertenecian a generaciones pasadas (gen. M, X, BB).
La media de nuestros encuestados es de 32.3 anos, con una desviacion estandar de 13.3 ainos.

WIVEL
SUCLOECONOICE

328 RESPUESTAS

@ s
o
@1
@

Figura 3. Nivel socioeconémico de los parbicipanGes
- de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.
CONCLUSION:

Mas de la mitad (54.6%) de los encuestados pertenecen al nivel socioeconémico C (O sea,
n:\gel(lronqd;o). Casi un Gercio (311%) al nivel AB (glbo), un 13.7% al nivel D (medio bajo), y un 0.6%
a ajo).
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UBICACION
SANTU DOKINECO

328 RESPUESTAS
@ SANTO DOMINGO NORTE
@ SANTO DOMINGO ESTE w
@ SANTO DOMINGO OESTE
@ DISTRITO NACIONAL

Figura 4. Ubicacién de los participantes de la

[: u N [: Lu s I l] N . encuesta. Fuente: elaboracion propia.

28,4%

Mas del 55% de los encuestados pertenecen al Districo Nacional. El 28.4% reside en la
region Esbe, un 7.6% en la zona Norbe, y el resto (76%) en el Oeste de Santo Domingo.

WIVEL OCUPACION

328 RESPUESTAS

@ BACHILLER
@ ESTUDIANTE UNIVERSITARIO

PROFESIONAL
® (LIC. DOC. ING.)

@ ESTUDIANTE POSTGRADO

@ PROFESIONAL AUTODIDACTA
(REALIZA UNA LABOR SIN TITULO TECNICO)

CONCLUSION:

Casi la mitad (48.2%) son universitarios; mas de un tercio (34.8%) es profesional; un 61%
se consideran profesionales autodidactas; un 5.8% es bachiller; y un 5.2% esba registrado
como “postgrado”.

Figura 5. Ocupacion de los participantes de la
encuesta. Fuente: elaboracion propia.




TANANG
DE FALILIA

328 RESPUESTAS

NUCLEAR
. (MENOS DE 4 MIEMBROS)

EXTENSA
® (MAS DE 5 MIEMBROS)

Figura 6. Tamario de familia de los participantes de la
encuesta. Fuente: elaboracion propia.

CONCLUSION:

Casi el 60% de los encuestados pertenecen a familias nucleares, el restante,
correspondiente a un 40.9%, se integra en una familia extensa.

PUSICIOK QUE
UCUPA EW LA FAMILIA

328 RESPUESTAS

@ PADRE

@ MADRE

@ H1J0/A MAYOR
@ H1J0/A DEL MEDID
@ H1J0/A MENOR
CONCLUSION:

La mayor {)orcién (28,4%) de quienes contestaron la encuesta ocupan la posicién de hgijn@ mayor
en su familia, seguido un 24,4% abarcado por madres, un 22.9 por hjj@s menores, un 14,9% por los
hjjos de del medio y la menor porcion equivalente a un 95% corresponde a los padres.

28,4%

Figura 7. Posicion que ocupan en la familia de los

participantes de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.
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HETODOS DE RECREACIOL

328 RESPUESTAS

Estudiar

Familia

Ver TV

Iglesia

Comer

Cantar

Turismo

Cine

Salir con amigos

Ver Plataformas streaming
Lectura

Actividades artisticas
Deporte

Escuchar Musica

Me recreo en casa
Visitar centros culturales
Bailar

o
(O)
o
N
o
(@)

150 200

m Gen. Pasadas ®mGen.Z

CONCLUSION:

La mayor recreacion para nuestros publicos ohjetivos es escuchar misica. Como segundo método, les es muy especial
recrearse en casa. Posterior a ello, consideran bailar y visitar centros culburales como una excelente alternabtiva.
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OCUPACION D
SULIDAS RE

328 RESPUESTAS

C N
@ No

[@REIELWHWI&X@

CONCLUSION:
Mas del 60% de los encuestados salen frecuentemente
a divertirse.
Cine H®
Zona turistica
Iglesia |
Areas abierta |1
Casa de amigos 1 p
Colmadén = CONCLUSION:
Casa familiar Los lugares de preferencia
Bares I para recrearse en ambas gen-
Discotecas s eraciones son los bares y dis-
cobecas.

0 20 40 60 80 100 120 140

m Gen. Pasadas mGen.Z
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BENEROS LIAS CONSUMIDOS

328 RESPUESTAS

No Aplica
Ambient
Art-Pop
Reagge
Soul
Neo-Soul
Chillwave
DanceHall
Metal
Clasica
Musica Alternativa
Tecno
Flamenco
Indie

Soul
Electrénica
KPOP

Rap

Blues
Bolero
Bozanova
Jazz
Categoria Cristiana
Country
Gospel
Rock

Pop

Trap
Reggaetton
Dembow
Bachata
Balada
Salsa

R&B
Merengue

vmﬂ‘"ﬂ"

o

20 40 60 80 100 120

mGen. Pasadas ®Gen.Z

Figura 11. Géneros mas consumidos de los participantes de la
encuesta. Fuente: elaboracion propia.

CONCLUSION:
Los 5 géneros mas consumidos por los centennials, segiin nuestras estadisticas, en orden de preferencia, son:

1- Reggaeton 3- Bachata 5- Pop
2- Merengue 4- Salsa




HOTIVACION ENX
SELECCION DE CENEROS

328 RESPUESTAS

0%
@ EL/LOS ARTISTAS ‘
@ EL “M0OD" DEL GENERO

@ LALETRA

@ LA MUSICA

@ ME SIENTO REPRESENTADO

@ LAS PERSONAS EN M1 ALREDEDOR

CONCLUSION:

El Gop 3 en las motivaciones principales para elegir una cancion es:

Figura 12. Ambiente en que escucha los géneros
musicales de los participantes de la encuesta.
Fuente: elaboracion propia.

1- La misica (con mas de un cuarto de la encuesta).
2- El mood del ?enero (con un 22%).
3- La letra (20%)

El 31% resbante esba distribuido entre los arbistas, la representacion personal, y las personas alrededor.

AWBIENTE EN CUE
ESCUCKA LOS BENEROS

328 RESPUESTAS

@ LAS PERSONAS EN M1 ALREDEDOR @ SALIDAS (BARES, ETC)
@ REUNIONES FAMILIARES @ COMPRAS

@ LUGARES FRECUENTADOS @ TRABAJO

@ EN CASA @ BARES Y DISCOTECAS

@ GIMNASIO @ DISPOSITIVOS MOVILES

CONCLUSION:

Mas de bercios de los encuestados escuchan musica en los lugares
que mas frecuentan y en su vehiculo (37% cada uno). Un 19% lo prefr

ere en las reuniones familiares. El 7% restante se distribuye entre las Figura 13. Motivacién en seleccion de géneros
demas variables mostradas. de los parbicipantes de la encuesba.

Fuente: elaboracion propia.

0% 1%
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328 RESPUESTAS

i

HEDIOS (AS CONSUKIDOS

Youtube Music
Soundcloud
Ambientes fisicos
Canales de Television
Tik Tok

Youtube

Apple Music

Spotify

Radio

40 60 80 100 120 140

o
N
o

umGen. Pasadas ®mGen. Z

CONCLUSION:

Los 3 medios mas consumidos por ambas generaciones, segun nuesbtras estadisticas, en orden de prefer-
encia, son:

1- Youtube 2- Spotify 3- Radio
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POR LA FAKILIA

328 RESPUESTAS

CEKERDS (I %w LEADWS .. "% s P,

@ MERENGUE @ GOSPEL @ FoLK
@ Rr68 @ COUNTRY @ TipICo
@ SALSA @ CATEGORIA CRISTIANA @ NINGUND
@ BALADA @ NI —
@ BACHATA BOLERO B4; 1%
@ DEMBOW @ BLUES
@ REGGAETTON @ RAP
@ TRAP @ INDIE
@ ror @ FLAMENCO
@ Rock @ CLisica
16,16; 16%
CONCLUSION:

El bop 5 de los géneros inculcados por la familia, en orden de mayor
a menos proporcion, es:

1- Merengue (23%)
2- Bachaba (18%)
3- Balada (16%)

4- Salsa (16%) o Figura 15. Géneros inculcados por la familia de los participantes
5- Categoria cristianas (6%) de la encuesta. Fuente: elaboracién propia.

EXPLORACIOL D IENJIEIE@ES
DURBNTE LA IMJIE WA

328 RESPUESTAS
@ si
@\

CONCLUSION:

Casi el 55% de los encuestados exploraron nuevos géneros durante la
pandemia del COVID-19.

Figura 16. Exploracién de géneros durante la pandemia de los
participantes de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.
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BENEROS EXPLORADES -
EW PANDENIA

328 RESPUESTAS 042
@ MERENGUE @ GOSPEL @ souL 083 083
@ Rés @ COUNTRY @ INDIE B —
@ SALSA @ CATEGORIA CRISTIANA ,

@ BALADA @ i1

@ BACHATA BOZANOVA

@ DEMBOW @ BOLERD

@ REGGAETTON @ BLUES —— A
@ TP @ P : ‘ *
@ Pop @ Kpop /
@ ROCK (Y ALTERNATIVD) @ ELECTRONICA ne ’///////
CONCLUSION: e
. P . 0,42
Haciendo un Gop de los géneros explorados en pandemia, en orden
de mayor a menos proporcion, son:

Rock (12,9%)

Jazz (6,7%)

Salsa y R&B (5,4% cada uno) 1,25

Trap y pop 5(% cada uno) Figura 17. Géneros explorados en pandemia de los participantes
Balada (4,6%)

Entre obros que tienen proporciones menos representativas.

CORTINUA ( IﬁDIE&SWﬂ@ DE

de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.

CIOW
CENEROS DESCUBLIERTOS EWN PANDEMIA

328 RESPUESTAS

CONCLUSION:

No

Mas del 50% de los encuestados que selec-
cionaron navegar por nuevos géneros, hoy en
dia aun los exploran.

Si

0 50 100 150 200

Figura 18. Continuacién o desvio de géneros descubiertos en
pandemia de los participantes de la encuesba.
Fuente: elaboracion propia.




OYENTES DE MERENCUE Y
BACWATA DURANTE EL COVID-18

Figura 19. Oyentes de Merengue y Bachabta durante el Covid-19
de la encuesba. Fuente: elaboracion propia.

OYENTES DEL MERENGUE
V LA BACKATA

328 RESPUESTAS
@ S0L0 MERENGUE

@ SO0L0 BACHATA

@ AMBAS

@ NOESCUCHO GENERD

Figura 20. Oyentes del Merengue y la bachata de la encuesta.
Fuente: elaboracion propia.

CONCLUSION:

La poblacion ha preferido escuchar los dos géneros mencionados, la Bachata y
el Merengue, abarcando un 771%. Un 9.8% prefiere escuchar solo el Merengue y un
8.5% no escucha ninguno de los dos géneros. El 4.6 % restante prefiere la bachata
Unicamente.
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7

ATRACCLOW WACLA
ESTOS CENEROS

328 RESPUESTAS

@i
@ \0

CONCLUSION:

El 93% de las personas que respondieron la encuesta les gus-
tan los géneros de Merengue y Bachaba. En cuanto al 7%

restante, no les gustia ninguno de los dos anteriormente men-
cionado.

kS

RAZOM POR LA QUE DISERU
LA BACWAT

EL MERENGUL

328 RESPUESTAS

JIEN
A

0,09; 0% %9; L

0,09; 0%

/

@ ME GUSTA EL ARTISTA @ ME SIENTO REPRESENTADO
@ MEGUSTAEL “M00D" DEL GENERO @ PASION (ARTE, MUSICA, ETC)
@ POR LA LETRA @ MOTIVACION 400 0%
@ POR LA MUSICA @ NO ME GUSTA NINGUNO
@ PORQUE ME PROVOCA BAILAR @ VE RECUERDA A CASA
@ oS 13,3; 13%
CONCLUSION: 3,

Haciendo un Gop de los motivos por los que la poblacion elige el
Merengue y la Bachaba, en orden de mayor a menos proporcion, son:

1. Les provoca bailar (19,72%)

2. Mobivacion y la msica (19,34% cada uno)
3. La lebra (13,30%)

4. El mood del género (1113%)

5. El o los artistas (10,75%)




MOTIVO DE CONSUME MERENGUE Y PACKATA

328 RESPUESTAS
CONCLUSION:

Haciendo el analisis por generaciones:

Mi religion

Me recuerda a casa
Motivacién

Pasién (arte, musica, etc)
Me siento representado
Porque me provoca bailar
Por la musica

Por la letra

Me gusta el “mood” del género
Me gusta el artista

Para las generaciones pasadas es equivalente
el sentirse impulsados a escuchar los géneros
de manera espontanea que hacerlo por la
musica que poseen. Posterior a ello, toman en
cuenta el que les provoque bailar y la lebra; en
cambio, en la generacién z, segun los analisis
reallzados, la variable mas importante es que
estos géneros le provocan bailar; situacion a
Gomar en cuenta.

o

20 40 60 80 100 120 140

B Gen. Pasadas mGen. Z

Figura 24. Motivo de consumo de Merengue y Bachaba de los participantes de la encuesba.

STADOS D A0 EW LOS QUE

[ L
DISFRUTA EL MERENCUE Y LA BRCRATA

28 RESPUESTAS 033 0% __0,33; 0%

. 30 N\ - 1%
NORMAL . ENAMORADO 2,65; 3% -0,33; 0% \“ 0,66, 1%

ALCOHOLIZADO @ NOSTALGICA 1,66: 2%
TRISTE @ NO ME GUSTA 3,64; 4%
EUFORICO @ CON GANAS DE BAILAR

® juecke

CONCLUSION:

La mayoria de la poblacién no necesita estar en un estado de animo
fuera del normal para escuchar los géneros en cuesbtion. A pesar de
ello, al estar euforicos y alcoholizados, se sienten motivados de igual
forma a escuchar estos géneros.

Figura 25. Estados de animo en los que disfrutan el Merengue y la
Bachaba os participantes de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.
Fuente: elaboracion propia.
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MOTIVOS PARA N0 ESE
DE B, Y B. SECUL LA P

328 RESPUESTAS

@ ES ANTICUADD @ S MUY ESTRUENDOSO Y
@ LA LETRA NO E REPRESENTA COMPLEJO DE ENTENDER
@ N0 ME GUSTA

@ ME MOLESTA

@ N0 LLAMA MI ATENCION

CONCLUSION:

La motivacién principal para los encuestados que no escuchan los géneros, en su
mayoria cenennials, es que la lebra no los representa, posterior a ello, los consideran
anticuados y compIeJos de entender. Figura 26. Motivos para no escuchar los
géneros de M. y B. de los parbicipantes tobales
de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.

ﬂﬂ(@l}ﬂlm
OBL

C)

2
mFm 328 RESPUESTAS

CONCLUSION:

No lo prefiere Este grafico evidencia lo anberiormente
Desinteres expuesbo acerca de que quienes seleccionaron
no escuchar los géneros, fueron los de la

Solono =
L]
]
Es muy complejo de entender  m— generacion Z, por los mobtivos mencionados
|
|
]

No llama mi atenciéon presentes en este graﬁco

Me molesta
No me gusta
La letra no me representa N e————————
Es anticuado —— — s ———

4 6 8 10 12 14 16

o
N

m Gen. Pasadas mGen.Z

Figura 27. Motivos por el que no escuchan Merengue y Bachaba los participantes
tobales de la encuesba. Fuente: elaboracion propia.




NOCIOW DE BAILE

328 RESPUESTAS

@ SOLOMERENGUE @  AMBAS

@ SOLOBACHATA @  NOBAILO ESOS GENERDS w
CONCLUSION:

Casi % de los encuestados saben bailar Merengue y
Bachata. Casi un 15% no baila ninguno de estos. El
restante baila un género u el obro tnicamente.

Figura 28. Noci6n de baile de los participantes de la encuesta.
Fuente: elaboracion propia.

EL PORQUE APRENDIEROK A BAILAR

328 RESPUESTAS

@  PORQUE ME GUSTA @  POR OBLIGACION
@  PORMOTIVO CULTURAL @  INFLUENCIA FAMILIAR
@  PORMOTIVO SOCIAL

CONCLUSION:

Mas del 50% aprendi6 a bailar porque les gusban los géneros.
Significantemente, casi un 25% de la poblacion encuestada
aprendi6 a bailar por influencia familiar. El restante aprendi6 por

mokivo social, culbural o por obligacion (variable que cabe en la
presién social bambién).

Figura 29. El por qué aprendieron a bailar de los participantes
de la encuesta. Fuente: elaboracion propia.

VA POR LA QUE APRENDIERON £ BAILAR

328 RESPUESTAS

@ POR MICUENTA @ CLASES DE BAILE
@ MIS FAMILIARES ME ENSENARON @ COLEGID

@ MEENSENG UN AMIGO @ PAREJA

2% \0%

CONCLUSION:

El canal por el que casi el 50% de los encuestados aprendi6 a
bailar fueron las pracbticas con sus familiares. Mas de un tercio
de la encuesba aprendio por su cuenta, El restante aprendié con
amigos, en clases de baile, el colegio o con sus parejas.

Figura 30. Via por la que aprendieron
a bailar de los participantes de la
encuesta. Fuente: elaboracion propia.
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328 RESPUESTAS

CONCLUSION:

CONCLUSION:
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WECESIDAD PRESENTE EW LO
LOGRAR U MAYOR ENCAGEL

328 RESPUESTAS

COLABORACIONES CON ARTISTAS ACTUALES DE

@ FUSIONAR RITMOS MUSICALES @ (TR0 GENERD
@ CAMBIAR COMPOSICION MUSICAL @ NANTENERSE AUTENTICO
@ CAMBIAR LA LETRA (SIMPLIFICAR MENS) ® st
@ CAMBIO A 180 GRADOS @ MAYOR PUBLICIDAD
@ COLOCAR TEMAS ACTUALIZADOS @ NUEVOS EXPONENTES
@ N0 CAMBIAR NADA @ EXPLORAR (EXPERIMENTAR)
@ COLABORACIONES CON ARTISTAS ACTUALES
DEL GENERO

CONCLUSION:

Las recomendaciones mas fuertes de la poblacion para que los rimos alcancen los
Jovenes de hoy son:

1. Fusiones de ritmos musicales

2. Modificar/ cambiar la composicién musical
3. Utilizar bemas acbualizados

4. Simplificar el mensaje

5. Hacerle mayor publicidad

Figura 36. Necesidad presente en los géneros para lograr un
mayor engagement con el piblico de la encuesta. Fuente:
elaboracion propia.

PEROIDA DE AUTENTICIDAD
DE GEWERD

328 RESPUESTAS

Figura 37. Pérdida de autenticidad

de género de los parbicipantes de
® sl @ NosE la encuesta. Fuente: elaboracion
@ N0 propia.
CONCLUSION:

El 55% de la poblacién entiende que los rismos no han perdido lo auténtico.
Un 21% considera que si han perdido la esencia. El 23,8% no tiene una opinién
concreba acerca de ello.



IFICACIOLES
U QUE Lo @E
D0 AU IE {5

1 ¢

EPOR QUE
LY
I

l_|

.—2@

8 RESPUESTAS
SI @ N0, POSICIONAN UN MOOD
$1, ESTAN EN DECADENCIA @ NO. HAN SABIDO ACTUALIZARSE
$1, ESTAN COPIANDO 0TROS ARTISTAS @ NAA
NO PORQUE SIGUEN FIELES A SU @ N0 SE

ORIGEN/ESENCIA
NO, NO HA CAMBIADO (NEUTRO)

CONCLUSION:

El 35% de los encuestados considera que los ritmos atn siguen fieles
a su origen; El 15% considera que no han cambiado nada; el otro 15%
continda diciendo que no, consideran que posicionan un mood. Un 13%
entiende que estan en decadencia. Un 10% no biene una respuesta
concreba. El 12% restante considera que si por otras distintas razones.

® 0000 3T~

Figura 38. Justificaciones de por qué creen
que los géneros han o no perdido autenticidad
de los participantes de la encuesta. Fuente:
elaboracion propia.
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UECESIDAD

328 RESPUESTAS

COLABORACIONES CON ARTISTAS
ACTUALES DEL GENERO

COLABORACIONES CON ARTISTAS
ACTUALES DE OTROS GENEROS

CONOCER PUBLICO JOVEN ACTUAL
(2020-2030)

¢ FUSIONARSE DE RITMOS MUSICALES
o

L

@ MODERNIZACION (180 GRADOS)

[

[ ]

o

CAMBIAR COMPOSICION MUSICAL
NO CAMBIAR NADA

MANTENERSE AUTENTICO

NO SE

MAYOR PUBLICIDAD CAPOYO $)
APOYOD DE LA POBLACION

COLOCAR TEMAS ACTUALIZADOS
CAMBIAR LA LETRA (SIMPLIFICAR MENS)
NUEVOS EXPONENTES

CONCLUSION:

Las consideraciones mas poderosas y de mayor peso segun la poblacion para que
los ritmos alcancen las generaciones futuras son:

1. Modernizacion (Un cambio de 180 grados) - Generacion Z
2. Mantenerse auténticos - Obras generaciones

3. Mayor publicidad (apoyo financiero)

4. Fusiones de ritmos musicales

5. Simplificar el mensaje

Las demas recomendaciones se distribuyen por jerarquia de frecuencia en el orden
siguiente:

1. Colocar temas actualizados

2. Nuevos exponentes

3. Colaboraciones con artistas actuales del género y de otros fuera del mismo
4. No cambiar nada

5. Esbudiar mejor la poblacién

6. Apoyo de la poblacion

7. Cambiar la composicién musical

8. No saben
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Analizando las caracberisticas que el publico
Joven considera necesarias para disfrubar una
cancién, consideramos lo siguiente:

El Merengue y la Bachabta no necesitan un
cambio en su esencia, mas si una evolucion.
Porque tienen lo necesario para ser del gusto
Joven:

-Buen “mood” para disfrubarse en diferentes
momentos.

-Buena letra. Pero necesitan un mensaje
mas sencillo, con mejores referencias, segun
comunica el publico.

Grandes exponentes que la exporten. Pero
necesitan nuevos rostros, nuevas voces a
escuchar.

Mucha historia detras de sus letras. Pero los
temas que tocan han cambiado, la generacion
Z Gienen opiniones distintas sobre la culGura

(N

machista y sexualizada, el romantizar la
sumision, entre obros.

-Manny Cruz (Lunes a lunes - https://www.
youtube.com/watch?v=sHRzCQEHpUS)

-C. Tangana (Bobo - https://www.youtGube.com/
watbch?v=URVOXDy5SXE)

-Camilo (KESI - htbps://www.youtGube.com/
watch?v=ZrUrwUwSHRO0)

-Poror6 ( La 1ra - htbps://www.youtube.com/
watch?v=PPlkOd05n3U)

-Xiomara Fortuna (Ay Caramba -htGps://www.
youtube.com/watch?v=5_MiLACmZbg)

-Acentoh (La Guagua - https://www.youtube.
com/watch?v=H4APglU_m6k)




Cienbtos son los exponentes nuevos que
Gransformaron la Bachata y el Merengue en algo
disfrubable para esta generacion, incluso grandes
artistas internacionales. Por mencionar algunos
(junto a algunas de sus canciones):

-Leslie Grace (Bachatica - https://www.youtGube.
com/watch?v=rkKWveif_YU)

-Maite Perroni (Eclipse la luna - htGps://www.
youtube.com/watch?v=unCKbEpcXnE)

-Covi Quintana (Soy dominicana - htbps://www.
youtube.com/watch?v=UGQjJz0aee0)

-Techy Fatule (Tu me quiere mas-https://www.
youtube.com/watch?v=-No6AD8n7fo)

-Lennis Rodriguez y Maikel De la Cruz(Querer
Es Poder https://www.youtube.com/
wabch?v=XOSYOAWGIqQ)

-La bachabta (Manuel Turizo htbps://www.youtube.
com/watch?v=TiM_TFpT_DE)

Nos dimos cuenta de que todos concluian en que
las letras, la composicion musical, los recuerdos
arraigados y las represenbtaciones son sin duda
indicadores del valor de estos géneros.

Incluso, muchas canciones tocan temas historicos
que mencionan nuestros encuestados en sus
respuesbas. Sus motivos concluyen en el mismo
punto que el de los jovenes con sus géneros
consumidos.

-Pasion

-Representacion

-Composicion musical

-El “mood”

-Los artistas

-Laletra

-Los temas que toca

-Cabegorias que ya los géneros de bachata y
merengue

cumplen.
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RECOMENDACIOL

Entendiendo que los recursos ya estan en la
mesa, ¢Qué necesitamos? Como nuestros
datos lo reflgjan, nuestra recomendacion
principal se resume en mayor exposicion,
y de ahi ganarnos al publico. Dar a conocer
a todos esbos artistas que quieren seguir
avivando estos géneros con un estilo
propio de la juventud del siglo XXI; mostrar
las particularidades que los hace desbtacar.

Dentro de nuesbra area, es sin duda la mejor
solucion. Las posibilidades, las maneras
en que podemos aumenbar la exposicion
del Merengue y Bachaba actuales, desde
relaciones publicas hasta acciones
experimentales.

Incluso, consideramos que nuestra
propuesta final puede girar en una estrategia
gerencial con un toque de creatividad que

permita la debida exposicion; un evento
en el que la Bachata y el Merengue Gengan
vida propia, dandole la oportunidad de
presentarse a artistas de renombre y de
nueva ola, persiguiendo renacer en los
corazones Y representacion del joven
dominicano.

Nuestra sugerencia hacia la problematica
surge a partir de que, sin importar que no
Goda la poblacion se siente identificada
en cuanbto a preferencia por dichos ritmos,
si consideran que los identifica como
dominicanos. Situacion que nos abre la
brecha de conquistar mas que su sello
inGrinseco nacional, luchar por ganar
espacio en su mente y alma y trabajando la
gema que espera por ser pulida, o mas bien,
renovada.




Evento donde la Bachata y el Merengue tengan vida propia dandole la
oportunidad de exponerse a artistas de renombre y de nueva ola.

ParGiendo de la conclusion principal sacada de nuesbras investigaciones,
nos dimos cuenta de que el publico joven dominicano si espera por una
representacion viva en el Merengue y la Bachabta; mas, sin embargo, dicen
que los actuales exponentes de renombre no ocupan ese espacio, aln.
Queremos darles la oportunidad, tanto a los artistas reconocidos, de
renovarse desde una mira moderna, pero conservando su autenticidad para
las generaciones surgentes, como a las nuevas generaciones de conocer esos
merengueros Yy bachabteros que encajan con sus gustos, mas experimentales,
contemporaneos Yy de ideales similares que estan emergiendo.




Es un proyecto gerencial. Trabajaremos una planificacion estratégica co-
municacional que incluye una planificacion de RRPP (relaciones publicas) y
un adecuado plan estratégico de medios.
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ANALISIS FODA

Son géneros cabegorizados como marca Pais.

Ambos son Patrimonio CulGural Inmaterial de la Unesco.
Poseen una gran riqueza historica culbural de la
Republica Dominicana.

Son de los bienes culburales con mas poder de atraccion
Guristica con los que cuenta la Republica Dominicana.

Son grandes géneros musicales bailables distinguidos
en América y Europa.

Cuentan con una solidez ricmica incomparable.

AlGa acepbacion a nivel global (la Bachata se encuentra
en una época de apogeo).

Por su rimo y melodia, son canales de inspiracion para
obros compositores de paises con habla hispana.

El Merengue es el género musical nacional.

El Merengue cuenta con una esbructura Unica entre la
danza antillana de Puerto Rico y Republica Dominicana.
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ANALISIS
FODA

Mayor apoyo financiero y poblacional de las
nuevas generaciones Yy las venideras en
ambos géneros.

g Inspirar a nuevos arbistas exponentes.

ForGalecimiento del género con la ley de
mecenazgo.

Modernizacion de la composicion musical (los

sonidos utilizados) incluyendo sonidos mas

frescos. B Realzar | »
R . . ealzar la percepcion

Crear mayor diversidad a partir de fusiones del pﬁblicognive?

con obros géneros musicales. social

Colaboraciones con exponentes dentro y

fuera de los géneros.

Esbudiar mejor las dlimas y proximas

Goc=
==
=

generaciones.

Ambos géneros requieren basbtante inversion para ser producidos (Ganto
econémica como de tiempo y personal humano).

No posee el mismo nivel de recursos que poseia en décadas pasadas.
Baja propulsion. Poseen menos publicidad de la necesaria.
Poca innovacion por parte de los artistas del género (excluyendo los nuevos

exponentes).
La lirica utilizada en ambos géneros resulta compleja para las nuevas
generaciones.

Mantienen poca resiliencia con el tiempo y la actualizacion.
La bachaba es un género considerado de la baja sociedad.
La produccion del género Merengue es dominada por una generacion pasada.
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ANALISIS
FODA

Tt =

o=

Crecimiento del desinterés sobre los géneros en las préximas generaciones.
Continuacion del desplazamiento por géneros internacionales.

Muerte de los principales exponentes del género (en su gran mayoria de edad
avanzada).

Surgimiento de géneros similares que ataquen la esencia y origen de ambos
géneros.

No mosbrar a tiempo la belleza y el valor de los géneros a las generaciones
nuevas Y fuburas.

Completa inclinacion gubernamental o politica hacia obros géneros.



POL

Los ministerios publicos de arte y culbura no estan cumpliendo con el apoyo
incondicional obligatorio hacia estos patrimonios inmateriales de la humanidad.

Existe un proyecto de ley que protege, estimula, preserva e impulsa la difusion
de la misica dominicana, o “Ley de Misica” sometido en la camara de diputados
desde el 2013 y aln en espera de su aprobacion.

En el curriculum de los centros de educacion publica existen materias de artes
y culbura, entre ellas musica y baile folklorico.

Santo Domingo pertenece a la red de Ciudades Creativas de la UNESCO, fue
postulada en el ambito “Musica”. Es una asociacion que se compromebe en
reforzar la creacion, produccion, distribucion y difusion de actividades, bienes
y servicios culbGurales.

Durante el periodo 2018 - 2020 la musica de arbistas
residentes en el Gerritorio nacional prodyjo cerca de 150
millones de dolares para la nacion.

Acbtualmente, estos géneros no estan recibiendo el apoyo
econdémico que necesitan, contrario a otros momenbtos
(como en los arios 80 y 90) que recibié el Merengue y la
Bachaba.

99



ANALISIS
PEST

El Merengue y la Bachaba fueron declarados como Patrimonio CulGural

Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO.

El bajo consumo voluntario por el piblico joven frente a los géneros
e urbanos.

Se presenta un gran consumo de Merengue y Bachata por la clase baja.

El publico joven prefiere misica que represente sus ideales y
pensamientos, y entienden que el Merengue y la Bachata no cumplen

esas caracberisticas.

La llegada de géneros internacionales a nuestro pais han pro movido
un movimiento de transculburizacion en estas generaciones actuales.

La facilidad que ofrece la tecnologia para producir misica trae un

gran ahorro en inversién y tiempo. Un beneficio que, aforsunadamente,
permite al género urbano tener pronta salida y por ende mayor cantidad
de producciones en un tiempo delimitado; siuacion no tan semejante
en comparacion a la inversion de Giempo y dinero que amerita la
produccion de Merengue y la Bachaba, dificilmente reemplazable por la
Gecnologia, colocando en desventaja a estos géneros.

Los géneros no estan aprovechando la facilidad de exposicion y
l ] masificacion en los medios digitales y redes sociales.
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TARGEY PRIVARIW

IBICACION
(ACIONALIDAD

Dominican@.

PERFIL

Hombres y myjeres adultos;jovenes entre los 18 y 41
anos de edad.

CICLY DE VIDA
GENERACION 1

Estudiantes o profesionales pertenecientes a una
familia nuclear. Utiliza plaGaformas digitales como
RRSS y aplicaciones de servicios (bancos, deliveries,
transporte). Son seguidores de bLendencias, estan
siempre actualizados sobre la sociedad.

GENERACION MILENNIAL

Profesionales, padres de familia, con o sin hjjos. Utiliza
plabaformas digitales como RRSS, periddicos digiGales
y aplicaciones de servicios (bancos, deliveries,
transporte). Son seguidores de bLendencias, estan
siempre actualizados sobre la sociedad.

INERESOS MENSUALES

RD$17,000 - RD$120,000.

KIVEL SOCIECONOKICO

Baja, media y media-alta.

Santo Domingo, Distrito Nacional, Republica Dominicana.

PERSONALIDAW
GENERACION Z

Personas que les guste recrearse, aventurar y comparbir
con sus allegados. Tiene interés parbicular en la culGura
dominicana.

GENERACION MILENNIAL

Personas que aprovechan sus fines de semana para
relajarse, divertirse y tener momentos de calidad con
los suyos.

WIEIL@IIJE CONSULID DE
LUS CEWNEROS

Bajo.

SENSIBILIDAD AL PRECLO

Medioa-baja.

CRADO DE LEALYAD
A0S CENERDS

Bajo.

BEWEFICIOS QUE ESPERAN

Disfrutar de buena misica y un ambiente dinamico.
Ver el avance e innovacion del mercado musical de
estos géneros Y sus exponentes. Vivir una experiencia
refrescante y disbtintiva, inmersiva.




TARGEY SECUNDARLIO

PERSUNALIDAD
GENERACION X

Son padres inGeresados en el desarrollo de sus hijjos.
Disfrutan del Merengue y la Bachata, asi como de la
culbura dominicana en general. Quieren pasar el mayor

IBICACION

Santo Domingo, Distrito Nacional, Republica Dominicana.

(ACIONALIDAW

Dominican@.

PERFIL

Hombres y mujeres adultos entre los 42 y 71 ainos de edad.

CICLY DE VIDA
GENERACION X

Padres de familia con hjjos. Utilizan plataformas
digitales (RRSS y periddicos digitales) y tradicionales
(radio, prensa, Gelevision).

GENERACION BOOMER

Padres y abuelos. Utilizan medios Gradicionales.

INERESVS MENSUALES

RD$30,000 - RD$150,000.

CLASE SOCIAL

Baja, media y media-alta.

Giempo de calidad

en familia.

GENERACION BOOMERS

Padres y abuelos con amor a sus raices dominicanas,
inGeresados en las actividades familiares al aire libre, las
caminabas y la conbinua practica de su cultura.

LOS 6

Al6o

WIEILEEJE CONSULID DE
WEROS

SENSIBILIDAD AL PRECLO

Bajo

CRADE O
ALOS GE

Al6o

BENEFICL

E LEALTAD
(EROS

U8 QUE ESPERAL

Disfrutar de buena misica y un ambiente dinamico. Comparbir nuevo
conocimiento culGural con sus familiares. Ver el avance e innovacion
del mercado musical de estos géneros y sus exponentes. Vivir una
experiencia refrescante y distintiva, inmersiva.
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El Gamano estimado de este segmento de mercado es de 2,223,474.
De acuerdo al CEPAL (Comision Econémica para América Latina y el
Caribe) en su Plabaforma urbana y de ciudades de América Latina y
el Caribe.
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Exponer las nuevas Gendencias
del Merengue y la Bachaba

en un periodo anual ante
las generaciones acbtuales y
venideras de Santo Domingo.

s

OBJETIV
NHEIMIL

Motivar al publico joven de Santo Domingo a consumir

@ F H w @ Merengue y Bachata durante y posterior a la feria.
J Distinguir el Grabajo realizado por los arbistas
emergentes de ambos géneros durante el dia del

Constituir un espacio para el desarrollo de la actividad
comercial de los renglones aut6ctonos.






DN ACTUAL

En la actualidad, por solo poner un gjemplo de la
posicion de la vara a escala inGernacional de los
géneros autoctonos dominicanos, Bachata y
Merengue, en la edicion nimero 23 “La lista de los
nominados a los Latin Grammy 2022 ya se public
y en esbta oportunidad diversos dominicanos se
encuentran compitiendo en diversas cabegorias”.
Por mencionar algunos tenemos a Romeo Santos,
Aventura, Juan Luis Guerra, Milly Quezada, Héctor
Acosbta “El Gorito” y Alex Ferreira. Segun el Listin
Diario en un arbiculo en su edicion del martGes
20 de septiembre del 2022, en su seccion de
entretenimiento.

Por otro lado, apena en gran manera informar, en
los Premios Anuales de Misica 2021 otorgados
por el Ministerio de CulGura “... con el ohjetivo de
promover una de las manifestaciones del arte con
mas arraigo en la nacién y que los distingue en el
ambito internacional por sus multiples valores... ”,
donde este afo quisieron honrar al “Cultivador del
Merengue” fallecido Johnny Ventura, en su renglon
de musica folklorica, no se postulé pieza alguna
para ser premiada. La cabtegoria se clasifico6 como
“Desierta”. Situacion conbtraproducente, pues
segun la ministra de CulGura, Milagros German, este
evenbo “obedece a las estrategias institucionales
para valorizar el Merengue, en aras de promover su
proyeccion a nivel mundial”.

Sin embargo, es digno resaltar los esfuerzos
del anterior Ministerio de Culbura, el cual Giene
como ohjetivo dar cada dia mayor apoyo a los
bienes culburales musicales de nuestra Republica.

Se desbaca, como uno de ellos, la creacion del
eco-museo que lleva por nombre “La Casa de la
Musica” localizado en la Zona Colonial, la cual tiene
como finalidad promover la comunidad arbistica
relacionada con la misica y el baile Dominicano.

A su vez, integran a ambos géneros en las
actividades recurrentes realizadas. Por ejemplo,
durante la celebracion de la “Noche Larga de
Museos” del 2022 realizaron el “Festival de la
Musica”. Donde presentaron a conocidos balentos
en Garima en la antigua ForGaleza Ozama.

De igual manera, este aiio 2022 se realizara en Puerto
Plata, el ADN Bachata World Festbival, primero en su
indole. El mismo Gendra cabida a partir del 17 al 20 de
noviembre acompanado de actividades que seran
desarrolladas en el HotGel Senator y el anfieatro,
donde contaran con la presentacion de El Mayimbe,
Anthony Santos.

Evidenciando el rol de la mujer en el desarrollo de la
mausica tipica dominicana, del 16 al 18 de septiembre
del 2022 se realiz6 la segunda edicion del festival
de mujeres acordeonistas conocido como
“Encuentro Dominicano Femenino”, contando conla
inGervencion superior a 10 inGérpretes del Merengue
Tipico. “Hay muchas jovenes interpretando el perico
ripiao y Gocando el acorde6n de manera excelente;
sin embargo, no han Genido tanto espacio para que
puedan exponer su btalento. Esperamos que con
el festival puedan ser apreciadas y sirva para que
se abran nuevos escenarios para ellas”, comento
Yokaira Martinez, dias antes del evento.
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PLAN DE MERCADED
SITUACION ACTUAL

Otro gran festival es “Fiesta de la Misica”, quienes van por
su onceava edicion presentandose en la Ciudad Colonial.
En apoyo de la Alianza Francesa de Santo Domingo y la
Embajada de Francia se ha conseguido monbtar en Garima a
mas de 200 artistas locales e inGernacionales bajo el ohjetivo
de exponer la musica a todos los publicos cercanos. Tiene
un enfoque solidario, educativo y eco-consiente, siendo
sostenible y de entrada gratuita.

Ao bras ano, el “Latin Music Tours” es llevado a cabo durante
3 emocionantes noches, en las cuales los turistas de todas
partes del mundo vienen a la isla a disfrutar de su cultura
musical. Siendo parte de esta el Merengue, la Bachata, la
Salsa, los Boleros y las composiciones urbanas, las cuales
cobran vida en el salon Fillmore y la playa de ensuerio del
Hard Rock Hobel & Casino Punta Cana.

Hablar de uno de los festivales mas esperados del verano en
el interior del pais. El “Super Mega Ultra Merengazo” retine a
los principales exponentes del Merengue tipico del momento
y crea un ambiente de fiesta y baile espectacular. Present6
a 16 cantantes de nivel compartiendo mas de 10 horas de
musica dominicana. Personas de diferentes generaciones,
niveles socioeconémicos y procedencias llegaron hasbta
“La Confluencia”, Jarabacoa, a disfrutar de una experiencia
culGural Unica.

Presenta gran significacion reconocer que las autoridades
de nuestro pais estén poniendo cada dia mayor emperio
en posicionar el patrimonio inmaterial musical por todo lo
albo, ya que coincidiendo con un articulo publicado el 15 de
septiembre del 2022 del columnista, poeta y culsurdlogo
del Periédico del Caribe, Alfonso Quinones, “Un pais que
no coloque la culGura en el centro de su accionar nunca se
podra desarrollar econémicamente”.







WOLBRE

PORPIPA

IS0 VIS0

Ser la plataforma nacional que apoya las Ser el sello de calidad en artistas emergentes
nuevas inclinaciones y matices asumidas en para el mercado musical dominicano.
los géneros Merengue y Bachaba.

VALORES

Pasion
Cercania
Innovacion
Diversidad
Pertenencia
Compromiso social

Calidad




PROPUESTR CENERAL

Se realizara una feria comercial que por definicion, segin la RAE, son “exposiciones que permiten a las

organizaciones de una industria especifica, mostrar sus Gltimos productos y servicios, y explorar las tendencias

y oportunidades recientes del mercado”, con el proposito de exponer a artistas de la nueva ola de tendencias
en el Merengue y la Bachata al publico general.

DINAKICA DEL EVENTO

Sera un evento de 1 dia: Sabado. Desde las 2:00 p.m. hasta las 10:00 p.m. donde se realizaran
actividades simulbaneas para el disfrute del publico.

Esta dirigida a hombres y mujeres mayores de 18 arios, con gusto y/o inGerés por la cultura general
dominicana, su musica, especialmente en la Bachaba y el Merengue. Que disfruten de las actividades
al aire libre, con conglomerados y estén en busqueda de experiencias inmersivas.
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£ PASARA ALLIZ

S DE DESARROLLY COMERCIAL

En el journey del evento esbtaran incluidos puestos mercantiles donde el comercio musical, desde
instrumentos hasbta informaciones, tengan su oportunidad de crecer.

Discos, CD’s, Coleccionables.

Insbrumentos Musicales.
Equipo de musica digital.
Libros e informaciones

Venborrillo de ropa personalizada, vasos, pines, etc.
(I5ropio del evento).

Estos seran espacios rentados a los negocios que 3 metros cuadrados de una estructura (carpa comercial)
deseen esbar alla. La organizacion asegura un espaciode  con un distintivo que incluya el nombre del negocio.



JUUE VIVEA LA CULTURAY

La mejor manera de demostrar el poder de la bradicion Para lograr un balance entre ambos reglones, los
es practicandola. En cada esquina la feria contara con performances realizados por cuerpos estudiantiles
performances en alianza junto a academias culburalesde  tendran un mayor enfoque en la Bachaba.

Santo Domingo. Esto con el fin de asi, dar la oporGunidad

a los Galentos en formacion de exponerse, poniendo en

alto el Merengue y la Bachabta.

mreoes | PERFORMANCES
s | MUSICALES
Insbibubo CanZién Dominicana (Escuela Cristiana de [ I N STR U M E N TA I. ES Y CA N TU S
Wik DE COMPOSICIONES ORIGINALES)

Grupo de Ballet Folkl6rico Grupo Folklérico APEC.
@ E w F @ w M & m @ E g ggglzoangle(gzﬁgglzgzgl)onal de Ballet Folklérico Contemporaneo
. Catherine Feliz.
Ba“eb F0|k|6ric0 UASD. Bai'emos Dance Sbudio
@ E @ l& m Z & Muévete Studio Studio N27
. RN Dance Studio Mil Pasos Dance Studio
(COREOGRAFIAS MODERNAS DE LOS | Academia Team Dancer
RENGLONES Y SUS VARIANTES] | ipsiibuco ge baie ‘aprende







Geo

LASES
DE BAILE

La bGarima princi%al estara ocupada por
instructores de baile que calentaran los
mobores para el inicio del concierto de clausura.
Apoyaran sus coreografias en composiciones
de Mangulina, Merengue y Bachata. Iniciara a
las 5 de la Garde.
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Este sera un espacio que sera ofrecido en exclusividad para ese patrocinador
dispuesto. Una esbtrucbura montada al estilo del evento pero lleno de los
productos del patrocinador. Funcionara como un colmado normal, de venta. Para

brindar una ambientacion realista, dicho spob, contara con espacios de juego de
dominé abiertos al publico.
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e DE WO
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Figura 46. Material POP. Fuente:
Elaboraci6n propia.




DESFILE K COLABORACION COW (LA
ESCOELA DE DISEND DE HODA EKX CHAVOL

CONFECCIONES DE VESTUARIOS INSPIRADOS EN EXPONENTES DESTACADOS
DEL MERENGUE Y LA BACHATA

Se realizara una convocatoria para modelos generacion Z, que seran seleccionados por un jurado compuesto por los
maestros de moda de Chavon, para ser quienes vistan las innovadoras piezas.

El espacio esbtara dividido en diferenGes barimas Este evento se presta como escenario para que los
(2 medianas y un main sbage) y una seleccion de cazabalentos, productores, firmas, disqueras, vean los
presentaciones para cada una. Asi, la gente Gendra nuevos talentos en accion.

la oportunidad de moverse en el evento y siempre

escuchar performances innovadores de ambos géneros.

A su vez, dispondra de un espacio en comun, el Main
Stage céntrico, donde se haga un cierre cada noche.



SPOR DOWDE SE
VENDERAL LAS BOLETAS?

Una plataforma local de artistas y negocios independientes
nacionales donde registran sus eventos. Esta es la misma
que utilizan los arbtistas independientes y muchos de los
que se presentaran por su facilidad y poca inversion.

La compaiiia en software y servicios ganaria el 4.9% + RD$65
por boleta vendida.




STAND
22@@ DE COMIDA
TARIMAS LATERALES
o IM) (PERFORMANCES)

5 @@ CLASES DE BAILE

N [p APERTURA GOLMADO
“EL GUSTOS0"

e

PRESENTACIONES



ESTRATEE

ESQUEMA DE POLLARD
PROBLEMA  VENTAIA

El barget no toma en cuenta el El Merengue y la Bachaba
Merengue y la Bachaba, porque si cuenta con una cara que
siente que los mismos no los representa las generaciones
estan Gomando en cuenta a
ellos.
La gente no le hace caso a las iVamo’ a darle nuevo Merengue y
cosas hasba que tienen gran Bachata Porpipa!
exposicion.

POSICIONAKIENT®
DESEADD

“iVamonos a bailar Merengue y Bachata!”
(Voz de la generacion Z).
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Se busca representar con esbta identidad las raices de la
culbura dominicana de una forma divertida y llamativa, mediante
singulares formas tipograficas en el logo que capban la abencion
del publico, colores que esparcen felicidad (representando la
alegria caracberistica del dominicano) y elementos graficos
particulares que en confunto crean una atmésfera juvenil
divertida, la misma que también crea la musica tipica dominicana.

Las tipografias seleccionadas “Frontage” y “Coolvetica” le dan
el boque de comunicacion que se quiere transmibir, a través de

sus formas simples y fuertes pero no dejando atras la naturaleza
de la musica dominicana: el gozo, la alegria y la diversion.

ENTIDAD
BRAFICA
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LU
RES

Azul Marino: confianza, libertad,
entendimiento, paz.

Raqjo: amor, pasion, poder, fuerza.

Azul Celesbte: honestidad, amistad,
simpatia, orden, serenidad.

Anexo 6. Colores. Fuente: Elaboracion propia.

#eb912b
#2275b4 R: 235
R: 34 G: 145
G: 117 B: 43
B: 180
#edbc2b
R: 237
G: 92
#ead439 B: 43
R: 234
G: 68
B: 57 #12a899
R:18
G: 168
B: 1563
#30aeed
R: 48 #21ba73
G 174 g,
B: 228 ;
G: 186
B: 115

Amarillo Fuego: Alegria, original-
idad, inGeligencia.

Naranja: creatividad, seguridad,
estimula el deseo.

Verde Persa: estabilidad, optimismo.

Verde esmeralda: realeza, intriga.
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Anexo 5. Imagobipo. Fuente: Elaboracién propia.













PACKEROUND PORPIPA

Evento donde la Bachata y el Merengue tengan vida propia dandole la oportunidad de exponerse a
artistas de renombre y de nueva ola.

Partiendo de amplias investigaciones, se revelo que el publico joven dominicano (no consumidor de
culbura dominicana) si espera por una representacion viva en el Merengue y la Bachata; mas, sin
embargo, dicen que los actuales exponentes de renombre no ocupan ese espacio, aun.

Este evento brindara la oportunidad, tanto a los artistas emergentes y reconocidos, de mostrarle
a las generaciones surgentes su capacidad de encajar con sus gusbtos, mas experimentales,
contemporaneos Yy de ideales similares, que estan emergiendo.

‘FIEMIP@IMM %m QUE

Otoio 2024

Brindar al mercado dominicano un evento donde se exhiba a los nuevos
talentos de los géneros aut6ctonos Merengue y Bachaba, acompanados
de sus innovadoras composiciones realizadas para dichos renglones. A
su vez, se presentaran algunos de los principales exponentes en auge,
brindando ain mas esencia y culbura al evento.

COMPETENCIA

-Evento Fiesta de la musica -Super Mega UlGra Merengazo

-ADN Bachaba World Fesbival -Latin Music Tours

-Fesbtival de “La Musica”




TARGET

Esta dirigida a hombres y mujeres mayores de 18 anos.
Con gusbo y/o interés por la culbura general dominicana,
su musica, especialmente en la Bachata y el Merengue.
Que disfruben de las actividades al aire libre, en
conglomerados y estén en busqueda de experiencias
inmersivas.

BARRERAS

El publico joven perteneciente a la generacion Z no consume
merengue Yy bachata. Porque. ..

... No se identifica con los temas bratados ni sus liricas.

... Lo consideran atrasado a sus iempos.
... Entienden que el mensaje es anticuado, incomodo y pesado.

CONCLUSION

No sienten que esba dirigido a ellos.

ENTRECABLES

Campania 360 que Gransmita novedad, ligereza, poder, alegria
y mucho calor dominicano. Que incluya:

-Plan de medios (bradicionales, alGernativos, BTL).
-Estrategia digital.
-Estrategia de contenido RRSS.

-Planteamiento y logistica del evento.
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FASE 1: AWARENESS

UBJETIVO -

Incentivar al puablico joven a entrar a nuestras RRSS. FR? 8 12k 2%
u Posts Followers Following
-Abrir cuenta de Insbagram R ey Bchat Almmatiio sn R b
Pa’ que goce y vivas tu cultura W
PORPIPA 77
@Porpipa Feria de Merengue y Bachata Albernativo en RD ¢

Pa’ que goce y vivas Gu culbura W

PORPIPA 7

@Porpipa Pa’ que goce y vivas bu culbura ﬁ’
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BTL ACTIVACIONES

“La Probadita”

Nadie busca lo que no le genera interés.

Realizar activaciones especificas en

puntos de aglomeraciones juveniles. Mostrar la punta del iceberg y capbtar

su inGerés.

1- “LA MUSIQUITA”

InGervencion ascensores y pasillos en universidades
(UNIBE; UASD; UNAPEC; UNPHU; INTEC; PUCMM;
Chavon):

-Se colocara un “infilsrado”, una persona, con bocina
con mix de Merengue y Bachata Alternativo, POP, y
ROCK.

-El infilsrado bendra un G-shirt con QR code en la
espalda que diga “¢Te gusbto la misica? Scan Me”.

-El QR Code llevara a una playlist en Spotify que
Genga las canciones de los exponentes innovadores.

—

2- “UAMO" A APRENDER DE BAILE"

Performances en plazas comerciales (Galeria 360;
Sambil; Agora; DownTown):

-En alianza con los grupos de baile de la “Academia
Aprende a bailar en 21 horas” se realizaran
presentaciones de baile de reinGerpretaciones de
las canciones modernas del momento pero version
Merengue/Bachata + X género albernativo.

-Seran presentados en los pasillos y areas abiertas
en los malls de forma espontanea.

-Todas las presentaciones tendran t-shirt con el copy
y un QR “¢Te gust6 la masica? Scan Me”.

-El QR Code llevara a una playlist en Spotify que
Genga las canciones de los exponentes innovadores.




ESPACIOS DE APRENDIZAJE TEORICO

La feria conbtara con distintas zonas que formaran un background del Merengue y la Bachata en la
conciencia de sus asistentes; su historia, su proceso de metamorfosis actual y las posibles variantes
que pueda tener a fuburo para el deleite de todo el publico.

UNIVERSIDAD AUTONOMA
DE SANTO DOMINGO (UASD)

- “Uso del Merengue como expresion Social”
- “Del barrio a la High Class: Transiciéon bachatera”

UNIVERSIDAD ACCION PRO
EDUCACION Y CULTURA (UNAPEC) @@ mw IR
- “El fuburo de nuestra culbura musical”
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

SATURI0

- “Culbivando el sentido de propiedad”

UNIVERSIDAD PEDRO HENRIQUEZ
URENA (UNPHU)

- “Aposbtando a la Bachata y Merengue albernativo”
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BAILADORES EN CUBIERTO
ALIANZAS CON BARES Y RESTAURANTES

En miras de crear la zapaba ideal, y expandir el gusto por el Merengue y la Bachaba, se realizaran
alianzas junto a los bares y resbaurantes visitados por la actual juventud. Se acordara un inbercam-
bio entre las partes para poner una cancion en dias especificados donde una pareja de bailarines en
cubierto brindara un especbtaculo organico al piblico.

Los bailarines iran al centro del mainstage de cada aliado y realizaran un performance que deje im-
pactado al espectador.

Los posibles aliados son:

-Mantra Bar -Habibi Bar & Lounge
-Twist Bar y Tapas -Sparta Lounge Bar
-Tantra Bar -Cielo SDQ

-Rooftop La Gloria -Monalisa lounge
-Kiss Bar y restaurante -Bio bar

Por otro lado, se realizaran inGerpretaciones en vivo de las ultimas canciones de ambos renglones.

Los lugares donde se presentaran:

Jalao
Culbura Cervecera
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FASE 2
ACTUAL

IS0

Exponer el evento de forma masiva.
Como ya la abencion del publico estara captada
al haber realizado esbtas activaciones en la fase

pasada, se aprovecharan los medios para mantener
la conversacion y alcanzar una mayor exposicion.

UBJETIVO

Generar conversacion en redes.

-Obtener los 800 comenbarios tobales usando el
#CulburaAlGernativaRD.

-Alcanzar un tobtal de 600 seguidores en
Insbagram y Tikbok durante el mes.

-Alcanzar 500 likes en la playlist de Spotify.

EJECUCIOIES

Influencers y microinfluencers amantes de la musica
distinta, representantes del barget, seran los
voceros que amplificaran el mensaje de nuestras
activaciones y hablaran sobre lo impresionante de la
propuesta, mostrando curiosidad en saber qué sigue.

En paralelo iniciara una pauta en Spotify para
promover nuestra playlist.




Junto al patrocinador Arajeb, se realizara uns rifa
aleatoria donde 100 boletas participan para ser
escogidas como ganadoras de uno de los dos
viajes para el y tres personas mas (4 personas en
total) hacia Colombia.

VIAJE COW EL CORO

Utilizando los post colaborativos, la aerolinea y
Porpipa compartiran en sus redes las expectativas
y recordatorios de las pautas de este concurso.

TACTICAS JUNTO & CHAVOL

El desfile de moda en colaboracion con la Escuela
de Diserio de Moda en Chavén sera comunicada
desde el mes previo al evento. Esto en veras de
que los estudiantes de la escuela y la universidad
queden a la expecbtativa de ver y participar en la
misma.

La escuela se encargara de comunicar las
inscripciones al desfile como disefiadores y como
modelos a sus estudiantes a Gravés de:

-RRSS.
-Afiches en la universidad.

-Convocatoria via mail.

Durante el mes Granscurrente, Chavon se
compromete a ir posteando los avances de
sus esbudiantes a Gravées de RRSS con el
#DesfileCulburaAlGernativaPorpipa. Al igual que
realizar recordatorios de donde y cuando se
realizara el desfile final.

En colaboracion a los esbudiantes, la feria
entregara dos (2) boletas a cada disefnador y
modelo + una (1) a cada miembro del jurado.




DINAKICAS JUNTO A ESCUELAS DE BAILE

Se visibaran los estudios y escuelas de baile mas
influyentes entre los jovenes que entre sus clases
tengan Bachata y Merengue. Alli se le entregara
a los coreografos y profesores una playlist con
canciones alternativas y se les incentivara a
ensenar con ellas.

En apoyo a las escuelas se regalaran 5 entradas,
y se posteara de forma colaborativa los pasos
ensenados con esbas canciones en clases.

Esbtos seran los estudios y escuelas aliados:

-BN Dance Studio
-Academia Team Dancer
-Muévebe Studio
-Bailemos Dance Studio
-Studio N27

-Mil Pasos Dance Studio




FASE DE A

MO

Dar el altimo empuje de exposicion al evento.

Durante este mes la promocion del evento se intensificara a los
mas altos decibeles.

EJECUCIONLES

Recibiran un “goodie box” donde tendran las invitaciones y promocionales del
gran evento al cual pasaran a visitar y hacer cobertura del mismo.

En paralelo, saldran al aire vallas digitales, banners en periédicos digitales,
pautas en Youtube, Instagram y promociones dentro de las transmisiones en
vivo exclusivas del Licey para ayudar con la exposicion masiva.
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RRSS [NFLUENCERS

-Rosmery Herrand (Stories).
-Carlos Duran (Stories).

-El Snack Report (Secuencia de stories).
-El Panda Que Anda (Stories).

-“El Brifin” (Secuencia de sbtories).
-Ministerio de CulGura (Posb). [P) m F m IE m
-Ministerio de Turismo (Post). ﬂﬂ

-Alcaldia de Distrito Nacional (Posb). g [P) @F ” IFW m @ g

-Universidades aliadas (Post). Banner cuadrado (1 semana).

PAUTA DICITAL VOUTUBE AbS

-Bumpers.

-Banner.

-De Ultimo Minuto (Alofoke Media Group).

ERIODICO
[GITALE
Por 0P

-Diario Libre. -Esto No Es Radio.

-Promo Youtube Peloba Invernal Licey - Spobs - Nov.

3
m m m IE IR El Show De Carlos Duran.

-Alofoke Radio Show.

-El Mananero.

=<5

-Lisbtin Diario.
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RADIQ

PROGRAMAS (CUNAS/ EMISORAS
SPOT 15 SEG.). £

-Sin Filro Radio Show.

-Los 40 Principales

-La Bakana.
-The Morning Beat. a Bakana
<1001
-El Maiianero. 00.
- inci 103.
-Alofoke. Los 40 Principales 103.3
-Kiss 94.9 FM.

-KQ 945 FM.

UELLLS -

DIGITALES
(VERTICALES Y HORIZONTALES)

Carbel

R
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Feria Porpipa

Sab, 30 de noviembre de 2024
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TIX - Descubre Experiencias en vivo

Deporte Food & Drink

o oktoberfest com do
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¥ okioberfestdo (g oktoberlestdo

RD$350 Festival RD$500
Oktoberfest Santiago de...

Sab, 5 de noviembre de 2022, 1:00 PM

Parque Central De Santiago

Mdsica Otros

Teatro Workshop

P

LAS TERRENAS

RD$200 - RD$800

Up fest las terrenas

Vie, 11 de noviembre de 2022, 10:00 AM

Groovy Garden Las Terrenas
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Libre*

Completo y gratis

Lunes

17-11-2008

N°2281, Afio 8, Santo Domingo, RD
iolibre.col

Primer
periodico

Noticias.

Abogado del Estado
denuncia secan lagunas
Redonda y Limoén. p4

Pronostican més
Tluvias; el COE alerta. p1a

La Policia inicia hoy
Navidad Segura. p2a

Ecos.
¢Promocion turistica a
gran escala? p34

Revista.

La obesidad y la grasa
abdominal duplican
riesgo mortalidad. p38

Acroarte comienza
trabajos Casandra.pas

Deportes.

Polonia narra sus
vivencias. ps2

Licey, Toros y Estrellas
triunfan. ps3, 54

Jovenes con prontuario
asesmaron a mayor AMET

Algunos estaban en libertad con medidas de coercion

SD. La Policia acus ayer a cinco jove-
nes de la muerte de la mayor Paula
Mercedes, ocurrido el pasado martes
en el sector Claret del Distrito Nacio-
nal, y adelant6 que se traté de un asal-
to con el proposito de despojarla de
sus pertenencias, a lo que se resistio.

La mayoria de los implicados son
Jjovenes que promedian 20 afios, los
que, segtin la Polica, integraban una
banda que habia participado en otros
hechos delictivos, incluido el asalto
auna envasadora de gas donde fue
asesinado un segundo teniente (r).

Por este hecho, un juez que co-
nocié medidas de coercién a cin-
co de los que participaron en el
atraco, sélo les impuso una garan-
tia econémica y visitas periodicas
a la Fiscalia, por lo que estaban en
libertad. P4

Telefonicas objetan
el impuesto de 3%
para los cabildos

SD. Las compaiias telefoni-
cas advirtieron ayer quelos
impuestos que fija la Ley
Municipal no les atafien
porque sus servicios respon-
den a una jurisdiccién na-
cional y a una ley especial.

Orange, Tricom, Viva, Co-
detel y Claro calificaron co-
mo un “absurdo” que una

linea telefénica pague un
3% de lo facturado, como
plantean los ayuntamien-
tos, en cada municipio por
el que pase. Recordaron en
un espacio pagado que las
telecomunicaciones estdn
gravadas con 28% de grava-
menes directos, ademds de
los indirectos. P6

JOSE MANUEL RODRIGUEZ

LAS CASAS DE ROGELIO EN LA VEGA

LAVEGA. El padre Rogelio Cruz conversa con dos adolescentes al frente de una de las 60 viviendas que entregd ayer
su parroquia en el sector Maria Auxiliadora, como parte de un proyecto con una inversién de RD$3 millones.
Cruz explicé que las personas beneficiadas firmaron un contrato, en el cual se comprometen a pagar RD$20.00
y RD$100.00 mensuales para financiar otras casas para familias pobres. Los beneficiarios fueron escogidos por

un comité de siete personas. P17
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Apagones disminuyen
durante fin de semana

SD. En el fin de semana la
crisis en el suministro de
energia eléctrica empezo a
ceder, luego de que el pa-
sado viernes el vicepresi-
dente ejecutivo de la
CDEEE y el secretario de
Hacienda prometieron ha-
cer pagos sustanciales alos

generadores en los proxi-
mos dias.

Ayer el déficit de genera-
cién bajé a 369 megas, con
una demanda nacional de
1,679 megasy 1,310 mega-
vatios en linea, aunque los
fines de semana la deman-
da es menor. P30

Pronostican
mas lluvias
para hoy; el
COE alerta

SD. Los aguaceros seguirdn
hoy, pero mostraran una
“ligera disminucién”, se-
gtin Meteorologia. E1 COE
mantiene laalerta verde pa-
ra seis provincias. P14
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CRONOGRAMA DE ACCIONES - SEPTIEMBRE
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3\IA'M0 A APRENDER DE BAILE - GALERIA 360, SAMBIL, AGORA, DOWNTOWN

Figura 56. Cronograma sep. Fuente: Elaboraci6n propia.



CRONOGRAMA DE ACCIONES - OCTUBRE
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Figura 57. Cronograma oct. Fuente: Elaboracion propia.
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CRONOGRAMA DE ACCIONES - NOVIEMBRE

DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
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Figura 58. Cronograma nov. Fuente: Elaboracion propia.
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FASE POST EVELNTE

Una vez culminado el evenbo, inicia esta importante
fase. La encargada de mantGener Porpipa vivo
posterior a su realizacion anual.

Con el fin de mantener a los asistentes activos
en las redes sociales y cerrar con broche de oro la
Primera edicion de Porpipa, sera llevada a cano la rifa
para anunciar quienes seran los 2 ganadores de los
paquetes de un viaje todo incluido para 4 personas
a Colombia.

La revelacion de los aforbunados se hara la semana
posterior al evento a través de un random picker,
en la cuenta oficial de IG de los organizadores del
evento, en collab con la cuenta de Arajet; aerolinea
dominicana patrocinadora oficial del evento.

Auxiliandose de la base de datos creada previamente
durante el proceso de registro y compra de boletas
en la plataforma de TIX, como organizadores se hara
uso del mailing. Esto con la colaboracion de Mailchimp;
plaGaforma proveedora de servicios integrales de
markebing por correo electronico, a través de la que
seran comparbidas informaciones en compilaciones
mensuales de todo lo ocurrido de inGerés para el
publico en ese lapso de tiempo:

-Todo lo relacionado conlos géneros a nivel alGernativo.

-Los arbistas que se presentaron Yy los fuburos a
tomar en cuenta para la proxima feria,

-Las nuevas composiciones.
-Lanzamientos musicales novedosos y originales.

-Concursos en los que nuevos balentos parbicipen
por formar parte de los artistas del evento.

Las redes sociales seran alimentadas con contenido
como:

-Playlist de Spotify actualizado (c6digo QR incluido)
mes bras mes con los lanzamientos musicales
de Bachata y Merengue, asiduos a lo que resulta
atracbivo para el publico ohjetivo.

-Novedades que inbegraran la préxima edicion de la
feria.

-Logros de arbistas emergentes en los renglones
Merengue y Bachaba.

-Entrevistas a dichos perfiles de artistas.

Para Godas las plataformas, tanto en redes sociales
como en la pagina web y mailings, se hara la colocacion
de call bo actions que inviten o dirjjan a la suscripcion
del news letGter de la marca.
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CONCEPTO

MAILING "EL BRIFIN"

T0O POR PIPA

FECHA: 10/10/2023

DESCRIPCION

CANTIDAD

INVERSION EN MEDIOS
DIGITAL

BANNER CENTRICO NEWS LETTER

DiAS

COTIZACION

PRECIO UNID

RD$16.,185.00

RDS16.185.00

MINISTERIO DE CULTURA

POST INFORMATIVO SOBRE EL EVENTO EN SU CUENTA

MINISTERIO DE TURISMO

POST INFORMATIVO SOBRE EL EVENTO EN SU CUENTA

CUENTA PROPIA - 16

PAUTA POST (MES COMPLETO)

RD$5,395.00

RD$5,395.00

CUENTA PROPIA - 16

PAUTA STORIES (MES COMPLETO)

RD$5,395.00

RD$5,395.00

ALCALDIA DE DISTRITO
NACIONAL

POST INFORMATIVO SOBRE EL EVENTO EN SU CUENTA

SNACK REPORT

PAUTA EN STORIES - SECUENCIA DE DOS STORIES

RD$200.000.00

RD$200,000.00

UNIVERSIDES ALIADAS

UNPHU, UASD, CHAVON, APEC,

ROSMERY HERRAND

VIDEOS EN TIKTOK

ASISTENCIA AL EVENTO

RDS150,000.00

RDS150,000.00

NOVELPOPPYS

VIDEOS EN TIKTOK

RDS$82,800.00

RDS165.600.00

CARLOS DURAN (STORIES)

STORIE

PAUTA DIGITAL

RD$280,000.00

RD$280,000.00

TRANSMICION EN VIVO YOUTUBE

YOUTUB
(MENCION EN TRANSMISION; MOSCA EN TRANSMICION; PATROCINIO DE

E

LISTIN DIARID FORMATO FLOATING MOVIL Y DESKTOP (MES COMPLETO) 1 1 RDS150,000.00 RDS150,000.00
DIARIO LIBRE FORMATO FLOATING MOVIL Y DESKTOP (MES COMPLETO) 1 1 RD$55,000.00 RD$55,000.00
SPOTIFY ADS AUDIO AND SPECTS (MES COMPLETOD) 1 1 RD$112,500.00 RD$112,500.00
YOUTUBE ADS PRE ROLL (+15 SEC) (MES COMPLETO) 1 1 RD$7.366.00 RD$7.366.00
BUMPER AD (6 SEC) (MES COMPLETD) 1 1 RDS7.366.00 RDS7.366.00

SHOW)

CARTEL (PANTALLAS DIGITALES)

EXTERIOR

AV. NONEZ DE CACERES, PROXIMO A CALLE GUAROCUYA (PANAMERICANA
FILMS) - 300 CUNAS

ES

RDS75.400.00

PROMO LICEY - PAQUETE “HIT* | MARCADOR EN T INNING) 2 INSECIONES POR JUEGOD, 6 JUEGDS. 2 8 RD$20.000.00 RD§240.000.00
AIOFAKE MEDIR- ESTONDES | 95 1NSERCIONES. 4 DIARIAS. FORMATO CINTILLO 0 PANTALLA, 7 DIAS . 28 1 RD$500.00 RD$14,000.00
RELETRE DI -CEL 28 INSERCIONES, 4 DIARIAS, FORMATO CINTILLO O PANTALLA, 7 DIAS . 28 1 RD§500.00 RD$14,000.00
ALOFOKE MEDIA (EL OPEN MIC) |28 INSERCIONES, 4 DIARIAS, FORMATO CINTILLO O PANTALLA, 7 DIAS . 28 1 RD$500.00 RD$14,000.00
ALOFOKE MEDIA (ALOFOKE 28 INSERCIONES, 4 DIARIAS, FORMATO CINTILLO O PANTALLA, 7 DIAS . 28 1 RD§500.00 RDS$14,000.00

RDS75.400.00

AV. JOHN F. KENNEDY ESQ. AV. TIRANDENTES (E-0) - 300 CUNAS

RDS75.400.00

RDS75.400.00
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RADIOD

DE BAILE
IMPRESION Y TENSAD

0 EN PERFILES

LARGO EN OPALINA 220 GRAMOS

IMPRESION DE BANNERS VARIOS PARA ENTRADA Y SALIDA DEL EVENTO 6 1
IMPRESION DE BANNER BACK PANEL 48 PIE X 12 PIE 1 1
IMPRESION DE BACKPANEL TAMANO 10 PIE X 10 PIE DE ALTO PARA 1 1
AMBIENTACION ALREDEDOR DEL MONITOR
PAQUETES IMPRESION DE BANNERS TAMARO 20 PIE X 10 PIE DE ALTO PARA 1 1

AMBIENTACION TARIMA

VALLA CIERRE PRIMETRAL CIERRES PERIMETRALES CIERRES PERIMETRALES 14" X 7° § 1

MATERIALES POP

COMPRA CINTILLOS DE PAPEL PARA ACCESD AL EVENTD 3000 1
COMPRA CINTILLOS DE PAPEL PARA ACCESO AL EVENTO NIROS 500 1
COMPRA GOODY BOX, INCLUYE TODO LO DE ABAJD 10 1
CONFECCION DE POLO SHIRT PROMOCIONALES DEL EVENTO 50 1
CONFECCION DE POLD SHIRT STAFF 20 1
COMPRA DE LAPICEROS COLOR BLANCO PERSONALIZADOS CON EL 100 1
NOMBRE DEL EVENTO
CONFECCION DE PINES VARIEDAD DE DOS PINES 100 1
BUCKET HAT PERSONALIZADODS 100 1
CONFECCION DE GAFETES PARA INFLUENCERS E INVITADOS 10 1
DIPLOMAS DE 29,7 CENTIMETROS DE ANCHO Y 42.0 CENTIMETROS DE 40 1

RD$350.000.00

RD§22,000.00

SIN FILTRO RADIO SHOW (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DIAS. 4 5 RD$1,250.00 RDS25,000.00
THE MORNING BEAT (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DIAS. 4 5 RD$1,000.00 RDS20,000.00
EL MANANERO (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DIAS. 4 5 RD$1,750.00 RDS35,000.00
ALOFOKE (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RDS§700.00 RDS14,000.00
RITMO 96 96.5 FM (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RDS§700.00 RDS14,000.00
LOS 40 PRINCIPALES (103.3 FM) (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RDS§937.50 RDS18,750.00
100.1FM (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DIAS. 4 5 RD$750.00 RD$15,000.00
EXA (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RD$937.50 RD$18,750.00
Il’lll]I-I!IAKMHl -MANANERO CON (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RD$1,000.00 RD$20,000.00
KISS 94.9 FM (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 4 5 RD$800.00 RD$16.000.00
KQ 84.5 FM (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. 5 RD$950.00 RD$19.000.00
LA BAKANA - BREA FRANK (CUNAS/SPOT 15 SEG.) 20 INSERCIONES, 4 DIARIAS, 5 DiAS. ] RD$1,500.00 RD$30.000.00
FABRICACION

PHOTO SPOT, PROP. INSTRUMENTOS MUSICALES. (1) GUIRAS, (2) 1 1

TAMBORA, (1) GUITARRA ELECTRICA, (1) GUITARRA ACUSTICA, (1) BAJO

ELECTRICO, (1) BONGOS, (1) TIMBALES, (1) MARACAS, (1) ACORDEON

CONSTRUCCION DE TARIMAS SOBRESUELO DE 180 PULGADAS X 30 4 1

PULGADAS (PERFORMANCE ESPONTANEDS)

URNA EN CARTON Y VINIL 1 1

PHOTO SPOT, PROP. PALITOS DE MADERA CON MENSAJES EN OPALINA 1 1

PHOTO SPOT ESTRUCTURAS EN PLYWOOD BRANDEADA 40 X 12 PIE 2 1

(ESQUINA)

SPOT COLMADO CONSTRUCCION DE STAND MDF 3 MTS X 0.5 MTS 2 1

(MOSTRADOR DE LOS COLMADOS)

SPOT VENTORRILLO, ESTRUCTURA CON EL ESPACIO Y DISTINTIVD CON 10 1

SU NOMBRE 3X3 PIE

CAMUFLAJE DEL COLMADO, FORRAJE DE LAS ESTRUCTURAS 1 1

URNA EN CARTON Y VINIL 1 1

FALDA CORTA DE TELA CON LOS COLORES DE LA IDENTIDAD | CLASES 100 1 RDS950,000.00 RDS950,000.00

RD$350.000.00

RD§110,000.00




PAQUETE

PAQUETE

BROCHURE CON PROGRAMA DE MANO TIPO ACORDEGN 17.5 PULGADAS X 100
8.5 PULGADAS
COMPRA DE VASOS EN ACRILICO CON TAPA Y PAJITA 40
REFLECTORES DE PI1SD / EXTERIOR 10
MESAS DE DOMINOS CON SUS DOMINGS -]
GOODIE BOX 10
COMPRA CINTILLOS DE PAPEL PARA ACCESO AL EVENTO 3000
MONTAJ
TARIMA TIPD PASARELA DE 3 PIE X 20 PIE 1
HEIM PRINCIPAL PARA PRESENTACION ORQUESTAS TAMAND 32 X 18 2
PLANTAS ELECTRICAS GENERAL DEL EVENTD (EVENTO INICIA 2 PH Y 2
TERMINA 10 PM)
ESTRUCTURAS EN TRUSS TIPO PUENTE PARA TARIMAS DONDE SE 4
COLGARA ILUMINACION
TECHO EN TRUSS CON MEDIDAS 5X5 MTS CON CAPACIDAD PARA 40 2
PERSONAS
TECHD EN TRUSS 63 PIE X 45 PIE PARA CAPACIDAD DE 150 PERSONAS 2
ASIENTOS PARA LA CHARLA, SILLAS CONTEMPORANEAS DE MADERA 16
COLMADD SPOT SILLAS PLASTICAS BLANCAS, SIN BRAZDS 30
COLMADOD SPOT SILLAS PLASTICAS BLANCAS, SIN BRAZOS (AREA DE 80
COMIDA)
BANOS PORTATILES TIPD CABINAS 12
IAFACONES GRANDES 10
SEGURIDAD PARA EL MONTAJE Y EVENTO 10
AUDIOVISUALES
COLMADD SPOT, BOCINAS TIPD COLMADD 2
COLMADO SPOT, ILUMINACIGN EN PICADA 1
MICROFONOS INALAMBRICOS DE MAND 15
MICROFONOS CON SU PEDESTAL 40

RDS450,000.00

RDS1,400,000.00

RD$450,000.00

RDS1,400,000.00
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PAQUETE

PAGINA WEB
MAIL CHIMP

ONAPI

ILUMINACION GENERAL DEL EVENTO PARA ETAPA NOCTURNAS CON
LUCES LED, LUCES MOVILES, LIKOS, METAL HALIDE ETC

PANTALLA LED TAMANO 10 PIE X 7 PIE

SONIDO PROFESIONAL PARA TODA LA ACTIVIDAD

COLMADO SPOT, BOCINAS TIPD COLMADD

PROGRAMACION + DOMINIO WEB
PLATAFORMA DE EMAIL MARKETING - MEMBRESIA MENSUAL

REGISTRO DE NOMBRE COMERCIAL

RDS650,000.00

RD$80.000.00

RD$660.00

RD$4.755.00

RDSE50,000.00

RD§80.000.00
RD$7,920.00

RD$4,755.00

IDEA

FEE CREATIVIDAD Y LOGISTICA

(CATERING DE PASTELITOS, PANECILLOS, CROQUETAS Y QUIPES / CAFE,

AGUA. ICE TEA, JUGO DE CHINOLAY JUGO DE NARANJA/ BROCHETAS DE

FRUTAS CFRESA, UVA, PINA, MANGD). / EMPAQUE INDIVIDUAL

150

RD$150.000.00

RD§150.00

RD$150.000.00

RD$22,500.00

IDENTIDAD GRAFICA
BROCHURE

MONTAJE

RECURSOS HUMANOS

LOGO, COLORES, SISTEMA GRAFICO, TIPOGRAFIAS, PAPELERIA.

PROGRAMA DE MANO | TIPO ACORDEON 17.5" X 8.5"

ARTES PARA REDES SOCIALES INCLUYE MOCKUPS

COLMADO BRANDING

TARIMA PRINCIPAL BRANDING

DISEND DE MATERIALES PROMOCIONALES

POLO SHIRTS DE STAFF, INVITADOS. ACTIVACIONES UNIVERSIDADES

BACKPANNEL AMBIENTACION DEL ALREDEDOR DEL MONITOR

BACKPANNEL PHOTO SPOT

MENSAJES PHOTO SPOT, FRASES DE BACHATEROS Y MERENGUERDS.

RDS§16,500.00

RD$16,500.00

PRESENTADOR DE LA PASARELA 1 RD$25,000.00 RD§25,000.00
ANIMADOR EN TARIMA ARTISTAS (HUGD CHAVED) 2 1 RD§35.000.00 RD§35.000.00
SERVICIO SEGURIDAD - PERMISO POLICIA NACIONAL 10 1 - -
SISTEMA NACIONAL DE SALUD - PERMISD 4 1 - -

CREW DE PRODUCCION (2 ASITENTES DE PRODUCTOR, PRODUCTOR DE 1 RD$20,000.00 RD§100,000.00
PISO, ASISTENTE DE PRODUCTOR DE PISO, UTILITY)

CIRCUITO CERRADD 1 1 RD$75,000.00 RD$75,000.00
FOTOGRAFOS Y FILM MAKER 3 1 RD$20,000.00 RD$60,000.00

EDICION Y GRAFICOS (PRODUCTORES AUDIOVISUALES)

RD§50,000.00

RD$50,000.00

PRESENTACIONES

CREW DFICIAL FIJO

RAFELY ROSARID

RD$8,000.00

RD$120.000.00

RD$96,000.00

RDS§120,000.00

PORORO

RD§80.000.00

RD§80,000.00

MANNY CRUZ

RD§400,000.00

RDS400,000.00

GRUPO BONYE

RD§250,000.00

RD§250,000.00

VICENTE GARCIA

RD$350,000.00

RD$350,000.00

ALAJAZA

RDS§400.000.00

RDS400.000.00

SILVID MORA

RD§130,000.00

RDS130,000.00

GABRIEL PAGAN

RD$250.000.00

RD$250.000.00




PREMIOS RIFA

TOTAL GENERAL

RESERVACION DE HOTEL EN PAQUETE DE DOS HABITACIONES DOBLES (2 NOCHES, 4 ADULTOS) 2 RD§12,100.00 RD$24,200.00
BOGOTA
VIATICOS
DIETA 50 1 RD$150.00 RD$7.,500.00
TRANSPORTE 50 1 RD$500.00 RD$25.000.00
SUB TOTAL  §8,526,482.00
ESTIMADO DE CUBRIMIENTO EN TORNO A LA INFLACIGN Y VARIACIGN DE PRECIOS A 2 AROS 10% $852.648.20
SUB TOTAL CON  $9,379,130.20
COMISION
18%  §$1,688,243.68

$11,067,373.64







La ejecucion del proyecto #Porpipa cuenta con las alianzas a continuacion:

UIVERSIDADES Y

ESCUELAS TECHICAS

Universidad Iberoamericana (UNIBE), el Instibuto
Tecnologico de Santo Domingo (INTEC), la Pontificia
Universidad Cabtodlica Madre & Maestra (PUCMM),
la Universidad Pedro Henriquez Urefia (UNPHU), la
Universidad Autonoma de Santo Domingo (UASD),
la Escuela de Diseino Chavon, la Universidad Accion
Pro Educacion & Culbura (UNAPEC). Facilitaran los
espacios fisicos para promocion de la propuesta.

A su vez, la actividad estara compuesta por la
presenbacion de los siguientes exponentes durante
su desarrollo:

-Conservaborio Nacional de Musica.

-Estudiantes de musica de la UNPHU.

-Estudiantes de musica de la UASD.

-Estudiantes de misica de la UNAPEC.

-Instibubo Canzion Dominicana (Escuela Cristiana
de Msica).

-Grupo de Ballet Folklérico Nacional (Escuela
Nacional de Danza de Bellas Artes).

-RN Dance Studio

-Muévete Studio

-Academia Team Dancer

-Studio N27

-Ballet Folklérico UASD.

-Mil Pasos Dance Studio

-Instibuto de baile “Aprende a Bailar en 21 horas”.
-Grupo Folklorico APEC.

-Ballet Folklérico Contemporaneo Catherine Feliz.

Por su parte, La Asociacion de Cronistas de Arbe,
también conocida por su acronimo Acroarte tendra
participacion haciendo un aporte de Galentos
capacitados para ser los charlistas oficiales de los
paneles, siendo esbtos:

Roberto Cassa (Historiador y director del archivo
general de la naci6n) y Fausto Polanco (Editor de
especbaculos del periodico El Dia, Productor del
programa Aqui esta el merengue) para “Uso del
Merengue como expresion Social”.

Freddy Ginebra (Gesbtor Cultural) y Roldan Marmol
(Folklorisba) para “Cultivando el sentido de
propiedad”.

Antonio Gonzalez (Productor Musical) y Porfirio
“Popi” Pina (CEO La Oreja Media group, sello disquero)
para “El fuburo de nuestra cultura musical”.

Maximo Jiménez (Expresidente de Acroarte y autor
dellibro “La Gran aventura de la bachata”) y Martirés
de Leén (Productor de Bachata) para “Del barrio a la
High Class: Transicion bachatera”.
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Maffio (Productor Musical, Creador del Merengue Electronico), Papi Naranja (Grupo de Lo-fi Merengue), Vladimir Dobel (Lider de
llegales, Grupo de Merenhouse) para “Apostando a la Bachata y Merengue alGernativo”.

En adicion a los aliados, el proyecto contara con el apoyo de patrocinadores distribuidos en las siguientes categorias:

Casa Brugal haciendo el aporte de RD$2,000,000.00.

Grupo INICIA a través de MediaNet Partners, su firma privada
de gestion de activos especializada en el sector de Medios
y Entretenimiento, con un aporte significativo en calidad de
mecenazgo, para el completo patrocinio del plan de medios.
Dicho plan ronda por un monto de RD$1,800,000.

Banreservas brindando RD$1,500,000.00.

BENEFICIO0S

- La presencia de los promotores diamantes esbaran
en la pagina web oficial del evento en el listado de los
patrocinadores éliGe.

Gobierno de la Republica Dominicana, por medio del despacho
presidencial, con un aporte economico de RD$1,000,000.00.

Grupo SID, con un aporte econémico de RD$1,000,000.00.
BENEFICIOS:

- La presencia de los promobores platino esbaran en la pagina
web oficial del evento en el listado de los patrocinadores élite.

- Sus logos seran colocados en todas las presentaciones,
publicidad y promociones oficiales de la marca en torno al
evento.

- Mencion de la empresa por los animadores en el evento.

- Sus logos seran colocados en todas las presentaciones,
publicidad y promociones oficiales de la marca en torno al
evenbo.

- Mencion de la empresa por los animadores en el evento.

- Publicidad en el brochure, seccién Diamante, entregado a los
participantes.

- Terreno disponible de una dimension maximo de 10x6 metros
para hacer uso, promocion y venta de su marca dentro del
evenbo.

- Presencia de logos en los banners laterales de la tarima
principal.

- Publicidad en el brochure, seccién Platino, entregado a los
participantes.

- Terreno disponible de una dimension maximo de 6x3.5 metros
para hacer uso, promocion y venta de su marca dentro del
evento.



Cerveceria Nacional Dominicana, con un aporte econémico
de RD$800,000.00.

Grupo Rica, con un aporte econémico de RD$800,000.00.

BENEFICIOS

- La presencia de los promobtores oro estaran en la pagina
web oficial del evento en el listado de los patrocinadores.
- Sus logos seran colocados en todas las presentaciones,

Propagas, con un aporte economico RD$650,000.00.

Ministerio de Culbura de la Republica Dominicana, con un
aporte economico de RD$550,000.00.

BENEFICIO0S

- La presencia de los promobores plata estaran en la pagina
web oficial del evento, en el listado de los patrocinadores.

Ministerio de Turismo de la Republica Dominicana, con un
aportGe economico de RD$600,000.00.

AlGice, con un aporte economico de RD$500,000.00.

Arajet, aerolinea dominicana de ultra low-cost, con un aporte
significativo en calidad de mecenazgo, para el patrocinio de
dos paquebes de viajes ida y vuelba para 8 personas (2 grupos
de 4). Dichos paquebtes rondan en un monto de RD$400,000.

publicidad y promociones oficiales de la marca en torno al
evento.

- Mencion de la empresa por los animadores en el evento.

- Publicidad en el brochure, seccién oro, entregado a los
participantes.

- Los uniformes del equipo tendran un espacio serigrafiado
con la identidad de los promobores.

- Mencion de la empresa por los animadores en el evento.
- Sus logos seran colocados en presentaciones, publicidad y
promociones oficiales de la marca en torno al evento.

- Publicidad en el brochure, seccion plata, entregado a los
participantes.

- Los uniformes del equipo tendran un espacio serigrafiado
con la identidad de los promobtores.

BENEFICIOS:

- La presencia de los promobores bronce esbaran en la pagina
web oficial del evento, en el listado de los patrocinadores.

- Sus logos seran colocados en presentaciones, publicidad y
promociones oficiales de la marca en torno al evento.

- Publicidad en el brochure, seccién bronce, entregado a los
participantes.
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Dentro del evento esbtaran disponibles espacios derenGapara -Guayaito. ( Plan 1)
negocios que deseen tener presencia dentro de la actividad

y vender sus productos. Los precios por bamanos seran: -Oveja Negra Food Truck. ( Plan 3)

-Plan 1- 3x3 metros: RD$60,000 -Pizzarelli. ( Plan 2)

-Plan 2- 6x3.5 metros: RD$75,000 La renta de estos espacios a los comerciantes propuestos,
segin las dimensiones estandares necesarias para sus

-Plan 3- 10x6 mebtros: RD$80,000 puestos, nos da un total de RD$ 645,000 pesos.

Para completar el area de comida se presentara la propuesba La contribucion de los promotores resula en un tobal de

de renta a: RD$11,200,000 pesos dominicanos.

-Café Santo Domingo. ( Plan 1) En comparacion con el presupuesto estimado de
RD$11,067,373.64 se evidencia una ganancia de RD$132,626.36

-Pollos Victorina. ( Plan 2) sobrantes del patrocinio y RD$1,501186.20 entre la renta
de espacios junto a un 10% en probabilidades de riesgos e

-Kakow. ( Plan 1) inflacion (Organizadores del evento Porpipa) aplicado al
presupuesto. Siendo esto del gran Gobal, una ganancia de

-Helados Bon. ( Plan 2) RD$1,633,812.56 pesos dominicanos.

-Platano Fongo. ( Plan 3) Las ganancias obbtenidas del evento seran bonificadas en una
cuenta de banco con miras de ampliacion de fondos propios

-La Esquina Del Chicharrén Movil. ( Plan 3) (capital) para la proxima edicion.
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El proyecto de ley se encarga del resguardo de los derechos
con relacion a la propiedad industrial en beneficio de los
productores y usuarios. En otros términos, la ley hace alusion
a la faculcad que poseen las personas sobre toda idea o

Las disposiciones de esta ley abarcan la proteccion de las
creaciones literarias, arbisticas y cientificas originales.
Hace participe todas las maneras o formas de expresarlo,
divulgarlo o comunicarlo, sin importar la clasificacion,
relevancia, exposicion o finalidad. Esto incluye: obras

Establecer un sistema de proteccion a los derechos del
consumidor y usuario que aseguren el equilibrio y la defensa
legal en los lazos entre proveedor - cliente, se posiciona como
ohjetivo principal del proyecbto. Brindar a los consumidores un

Esta legislacion aborda, con caracter de orden publico,
fomentar y proteger la asertiva y sana competencia, con
el fin de acrecentar la eficacia monetaria en el mercado

Segun la ley No. 1951, quien crea la Comision Nacional de
Espectaculos Publicos y Radiofonia, se plantea el reglamento
No. 824 para el correcto funcionamiento de la misma. Esta
normabiva nace con el ohjetivo de esquivar que en la nacion
se realicen espectaculos publicos y emisiones radiofénicas

creacion humana capaz de aplicarse en la industria; ya sea
una patente, modelo de utilidad, un diserio, marca o cualquier
signo diferenciador imiGable en el comercio.

audiovisuales, obras de arte (arquitectonicas, dibujo, pintura,
ilustraciones), escritos, composiciones musicales (con o sin
liricas), fotografias, conferencias, exposiciones Geatrales,
composiciones coreograficas, mapas, entre otros

instrumento Uil que permite que las relaciones del mercado
posean equidad, Gransparencia, pero sobre todo respeto
mubuo.

de bienes y servicios. Todo lo anterior con el proposito de
producir preeminencia y valor a favor de los consumidores y
usuarios presentes en la nacion.

que ultrajen la moral, buenas practicas y las relaciones
inGernacionales del pueblo dominicano, o que, de manera
general, alcancen la capacidad de perjudicar los principios y
normas de la Republica.



La norma instaura que el Estado es garante del derecho
que posee cada individuo a ser participe y actuar con
Goda libertad en el desarrollo cultural de la Republica.
Fomenta politicas publicas que inciten, tanto nacional
como inGernacionalmenbe, las distinbas demostraciones de

El precepto obedece a la prevencion, anulacion y restriccion
de ruidos perjudiciales y desagradables que producen polucion
sonora en el ambiente. Dicho principio se promulgé con el fin

Esba ley se encarga de velar por la normativa que protege los
derechos de brabajo, sujebandose a la finalidad susbtancial, el
bienestar de cada individuo y la justicia colectiva. El presente
codigo se propone normalizar las atribuciones y deberes

La presente norma posee la meta del continuo impulso y
apoyo en la difusion de la ciencia y culbura del pais, junto
a la defensa y resguardo de todo bien arbistico e histoérico
en el Gerritorio, fuese cual fuera su propietario. Dicho

artes y ciencias comprendidas en la cultura dominicana. A
su vez, mobiva y dar soporte a los esfuerzos realizados por
ciudadanos, sociedades y organismos que promuevan o
costeen planificaciones y acciones concernientes a la culbura.

de normalizar y privar la emisiéon de escandalos innecesarios
y nocivos a la salud psiquica, sociologica y fisiologica de los
oyentes, de las presentes y futuras generaciones.

de los trabajadores y empleadores, ademas de ofrecer los
canales para lograr sus respectivos intereses. Consagra la
normativa de la colaboracion entre el capital y el trabajo
como cimiento de la economia del pais.

principio fomenba la inversion del estado en la invencion y
sustentacion de entidades de caracter culbural. Declara que
cada insbtitucion que forman el gremio culbura debe estar
adscrita al Ministerio de Cultura, quien tiene como cargo.
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UNIBE .

Proyecto Final de Grado
Escuela de Comunicacion

Mencion Publicidad
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA - UNIBE

FORMULARIO APROBACION

PROBLEMATICA DE COMUNICACION A INVESTIGAR PARA PROYECTO DE GRADO

mmmmnmmmm w.mnmawmmnw la misma sea aprobada y
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INTEGRANTE 1
Apsilidos | Nombres | Rosss Mans Sancnes De Cio
Matricula | 20-0434
Telétonos | £20-642-£383 | sos-7ez-e021
Cormoo electronico | 1<oncnezaimesiun i : mai. o
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INTEGRANTE 2
Apellides | Nombres | Faola Chastal Bassta Hermander

Matricula | 200780

Telélonos | A0O-701 2845 BOG-540.6004

Cormeo slectrénics | paolact2402@omal com / phatislafest unte ey 30

Problemitica o siluacion de comunicacion seleccionada para investigar.

Ef desconocimionio y desnfends de i uvenfud en Sanfo Domingo sobre i muscs sutdcfona de ia Republca
Dominicana,

é |£.M¢13?’m e
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Thulo del Proyecio de Grado (=n la semana 13 debe oolocans ol tiulo del proyecio bayo estas liress)

w0 80 @ apOSadt SRS 90 13 MoVl Gl 0 MeNaentad e o Meregue v 10 Bachats

A -
67: (L dena Wlana G,
Fuma della dwectora) Firma dad'ls sastoris)
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&
Cadigo de Aplicacion

Cantidad de
Estudiantes en la
Investigacion
Nombre del
Estudiante #1
Matricula del
Estudiante #1

Correo Electrénico del

Estudiante #1

Teléfono del
Estudiante ¥1

Nombre del

Estudiante #2
Matricula del
Estudiante #2

Correo Electrdnico del

Estudiante #2

Teléfono del
Estudiante #2

Carrera:

Nombre del Profesor o

Asesor;

Correo Electrdnico del

Profesor o Asesor:

Nombre del Proyecto

El estudio es:

El estudio tiene un
enfoque:

El disefio del estudio
[ H

La seleccidn de la
muestra serd:

La muestra estd
conformada por:
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UNIBE
(Forjandeo lideres!

APLICACION SCREENER ESTUDIANTIL AL COMITE DE ETICA DE
INVESTIGACION
CEI2022-147

Rosse Sanchez

200434

rsanchez? 3@est.unibe.edu.do
(8296426388) B097926921
Paola Batista

200140

pbatistab@est. unibe.edu.do

(8097914846) 8095496904
Comunicacion Publicitaria

Laura Mena

Imena@® prof.unibe.edu.do

El desconocimiento y desinterés de la juventud en Santo Domingo
sobre la misica autdctona de la Repiblica Dominicana.

Prospectivo

Cualitativo
Cuantitative

Mo Experimental
Probabilistica

Mayores de 18 afios

APROBACION COMITE DE ETICA
DE INVESTIGACION

Describa brevemente
el procedimiento que
utilizard en su
investigacion

Describa si existe
algan riesgo para los
participantes y como
protegera a los
participantes del
mismo

Describa el mecanismo
a través del cual
asegurari la
confidencialidad de los
datos

Fecha estimada de
recoleccion de datos

Realizaremos un estudio de tipo prospectivo, mixto, no
experimental.

Realizaremos encuestas para recoleccion de datos. Encuestaremos
a través de Google Forms, con la finalidad de determinar la
percepcion que tiene la generacion Z (jovenes de entre 18 y 24),
junto a otros publicos de entre 24-50 sobre el consumo de
Merengue y Bachata de Santo Domingo.

Igualmente, realizaremos entrevistas a expertos en produccion
que puedan apoyarnos a contrarrestar nuestras teorias.

No existe ningin riesgo para los participantes a encuestar, ya que
no realizaremos intervencion directa ni ensayo clinico.
Protegeremos la identidad de los mismos. Las entrevistas la
realizaremos de forma virtual.

El mecanismo que utilizaremospara anonimizar los datos en las
encuestas serd la utilizacion de una base de datos con contrasefia.
No se recopilardn datos personales tales como: nombre, cédula,
direccion u otro dato que permita la identificacion del
participante.

Con las entrevistas utilizaremos un cédigo por cada participante,
que solo conoceremos las investigadoras responsables de este
estudio. Nos aseguraremos de que el documento de
consentimiento informado, no se guarde adjunto a los datos
levantados del participante, al igual que asignar un cadigo a los
datos de los participantes. Proteger la base de datos electronica
con una contrasefia.

11/07/2022
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permiuga por 1d ey ue
derecho de autor y
propiedad

intelectual) describalas
propiedades
psicométricas de esta
e incluya una breve
descripcién del uso de
esta prueba en

Disefio Instrumento de Investigacion (Encuesta - Entrevista).pdf

investigaciones previas
o similares a esta. Si
en esla investigacion
se van a crear los
instrumentos, describa
los procedimientos
que utilizard para
establecer la validez y
confiabilidad de los

instrumentos.

ESTADO DE LA

APLICACION b
Signature

Fecha de revision 06-07-2022
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0BJETIVOS DE LA ENCUESTA:

Conocer los factores que miden las tendencias de consumo
musical de la generacion Z.

Comprender cual es el motor de las generaciones pasadas
para preferir el merengue y la bachaba sobre obros géneros.

Poblaciones a encuesbar:

Generacion Z (Centennials)

Generaciones antecesoras (Millennials, Generacion X y
Boomers)

NIVEL DE MEDICION:

Nuestras preguntas se conforman mayormente por vari-
ables nominales, ordinales y de razon. Utilizaremos el méto-
do de Likert para medirlas.

Indicadores y variables

Variables Dimension

Indicador

Demograficas Edad

54 - 73 Boomers
42 -53X

29 - 41 Milennials

28 - 18 Centennials

Género

Masculino

Femenino

Otro
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Nivel socioecondomico

AB

Sector de Santo Domingo

Naorte
Oeste
Este

Distrito Nacional

Ocupacién

Respuesta abierta.

Tamano Familia

Nuclear (- de 4 miembros)

Extensa (+ de 5 miembros)

Frecuencia

Lugar de consumo

Conciencia de los géneros

bachata y merengue.

Consumo

Inclinacion

Baile

Incentivo de eleccion

Identificacion personal

Induccion externa

Posicion en Familia

Padre

Madre
Mayor
Medio

Menor

Opinion sobre los géneros

bachata y merengue

Globalizacion

Autenticidad

Representacion

Variables psicograficas

Recreatividad

Actividades

Lugares

Consumo general en misica

Factores para escuchar una

cancion.

Variable extrafia

Pandemia por COVID-19

Actividades aprendidas

durante la cuarentena

Consumo de nuevos géneros

musicales durante la
cuarentena.

Preferencias
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PREGUNTAS REALIZADAS EN LA ENCUESTA

1. Género

Masculino

b. Femenino

Otro

18- 28

b. 29-4]

c.

42-53

d 54-73

3. Nive

a.

b.

C.

d.

| socioecondmico
AB

C

D

E

4. Ubicacion en Santo Domingo

d.

b.

[+H

d.

Santo Domingo Norte
Santo Domingo Este
Santo Domingo Oeste

Distrito Nacional

5. Ocupacion

a. Estudiante Escolar

130

€.

f.

Estudiante de Grado
Bachiller

Profesional

Estudiante de Postgrado

Profesional Autodidacta (Realiza una labor sin titulo académico)

6. Tamafio de familia

a.

b.

Nuclear (menos de 4 miembros)

Extensa (mds de 5 miembros)

7. Posicion que ocupa en la familia

a.
b.
c.
d.

€.

Padre
Madre
Mayor
Mediano

Menor

&, ;Qué hace para recrearse?

a.
b.
c.

d.

Bailar
Visitar centros culturales
Escuchar Misica

Me recreo en casa

9. ;Sale frecuentemente para divertirse?

a.

b.

Si

No

10. ;Qué tipo de sitios frecuenta? Seleccionar los que apliquen

a.

b.

Discotecas

Bares



c. Colmadén
d. Casa de un familiar
11. ;Cudles géneros consume? Seleccionar los que apliquen
a. Merengue
b. Bachata
¢, Salsa
d. Pop
e. Dembow
f. Reggagfton
g. Trap
h. R&B
i. Salsa
j. Balada
k. Country
. Rock
m. Gospel
n. Jazz
0. Blues
p. otro
12. ;Qué le motiva a escuchar este género? Seleccionar las que apliquen
a. Me gusta el artista
b. Me gusta el “mood” del género
c. Porlaletra
d. Por la musica

e. Me siento representado

13. ;Con qué frecuencia lo consume?
a. Diariamente
b. Semanalmente
c. Mensualmente
d. De forma ocasional
e. Nosé
14, ;En qué ambiente lo escucha? Seleccionar las que apliquen
a. En el vehiculo.
b. Reuniones familiares.
¢. Enlos lugares que frecuento,
15, (En qué plataformas o medios lo escucha? Seleccionar las que apliquen
a. Radio
b. Spotify
¢. Apple Music
d. Youtube
e. Tik Tok
f.  Canales de Television
g. Ambientes fisicos (Fiestas, Colmadones...)
16. ;Qué géneros te inculcaron tus familiares? Seleccionar las que apliquen
a. Merengue
b. Bachata
¢. Salsa
d. Pop

e. Dembow

f. Reggagrion
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g, Trap
h. R&B
i. Salsa
j. Balada
k. Country
l. Rock
m. Gospel
n. Jlazz
0. Blues
p. otro
17, ; Estuviste en el pais durante la cuarentena por COVID-197
a. Si
b. No
18, ;Hiciste algo nuevo durante la cuarentena?
a. Si
b. No
19. Si la respuesta fue “Si” ;Qué hiciste? Seleccionar las que apliquen
a. Aprendi manualidades
b. Estudi¢ un idioma
c. Estudié por cursos online
d. Escuché nueva musica
e. Aprendi a bailar
20. ;Descubriste nuevos géneros musicales durante el encierro?
a. Si

b. No

21. Si la respuesta fue “Si” ;Cuadles géneros?
a. Respuesta abierta a disposicion del encuestado.
22. ;Escuchas hoy alguno de esos géneros que descubriste?
a. Si
b. No
23, ;Durante este tiempo escuchaste Merengue v Bachata?
a. Si
b. No
24, ; Escuchas merengue y/o bachata?
a. Solo merengue
b. Solo bachata
c. Ambas
d. No escucho estos géneros,
25. (Le gustan estos géneros?
a. Si
b. No
26, jPor qué disfruta estos géneros? Seleccionar las que apliquen
a. Me gusta el artista
b. Me gusta el “mood” del género
c. Porla letra
d. Por la misica
e. Porque me provoca bailar
f.  Me siento representado

g. Otro



27. 8i tu respuesta fue “Si” ;En qué estado de dnimo estds cuando més disfrutas el

merengue y la bachata?

a.

b.

Solo

Con amigos
Alcoholizado
Triste
Euférico

Otro

28. Si tu respuesta fue “No” ;Por qué no?

=

L2

Es anticuado
La letra no me representa
Es muy estruendoso y complejo de entender

Otro

29. ;Sabe bailar estos géneros?

a,
b.
[

d.

Solo merengue
Solo bachata

Ambas

No bailo estos géneros.

30. Si tu respuesta fue positiva jPor qué aprendiste a bailar?

a.
b.
c.
d.

€.

Porque me gusta
Por motivo cultural
Por motivo social
Por obligacion

Otro

31. ;Les ensefiarias a tus hijos sobre la bachata y merengue?

a. Si
b. No
c. Tal Vez
32. ;Les ensefiarias a tus hijos a bailar bachata y/o merengue?
a. Si
b. No
c. Talvez
33. Si la respuesta fue “Si” ;Como aprendiste a Bailar?
a. Por mi cuenta
b. Mis familiares me ensefiaron
¢. Me ensefié un amigo
d. Otro
34. ;En qué plataformas o medios lo escucha? Seleccionar los que apliquen
a. Radio
b. Spotify
¢. Apple Music
d. Youtube
e. Tik Tok
f. Canales de Television
g. Ambientes fisicos (Fiestas, Colmadones...)
35. ;Se siente identificado con los géneros de merengue y bachata?
a. Si
b. No
¢. Nosé

36. Justifica tu respuesta anterior /Por qué consideras que te identificas?
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a.

Respuesta abierta a disposicion del encuestado.

37. ;Consideras que el Merengue y la Bachata son géneros globales?

a.

b.

Si

No

38. Justifica tu respuesta anterior.

a.

39. ;Consideras que los géneros internacionales son superiores que el Merengue y la

Respuesta abierta a disposicion del encuestado.

Bachata?

a.

b.

Si

No

40, Si la respuesta fue “Si” ;Por qué?

a.

Respuesta abierta a disposicion del encuestado.

41, ;Crees que estos géneros representen a la actual generacion juvenil?

a.

b.

C.

Si

No

No sé

42, Justifica tu respuesta anterior.

a.

Respuesta abierta a disposicion del encuestado.

43, ;Qué opinas que estos géneros necesitan para llamar la atencion de la juventud?

a.

b.

C.

d.

€.

Adaptarse como hizo Bad Bunny en su tiltimo élbum.
Actualizar su composicion musical.

Actualizar sus temas.

Cambiar sus letras.

Otro

44. ;Entiende usted que el merengue y la bachata han perdido su autenticidad?
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a. Si
b. No
c. Nosé
45. Si la respuesta fue “Si” o “No” ;Por qué? Responder: (Si, porque...) (No, porque...)
a. Respuesta abierta a disposicion del encuestado.
46. ;Qué entiende usted que el Merengue y la Bachata necesitan para poder llegar a los
corazones de las generaciones futuras?

Respuesta abierta a disposicion del encuestado,



COTIZACIONES

CLIENTE
ROSSE SANCHEZ 11/10/2022

-

UuAIo=2Z

SERVICE QUOTE
COTIZACION

1D SERVICIO CANTIDAD PRECIO

#1 CREACION LINEA GRAF. 1 RDS 3,500
LOGO, COLORES, TIPOGRAFIA

#2 SISTEMA GRAFICO 5 RD$ 2,000

GRAFICOS, ICONOS, SENALETICAS
PAPELERIA CORPORATIVA, INVITACIONES

#3 DISENO LINEA MEDIOS + 7 RDS$ 2,500

RRSS ADS
POSTS, STORIES, FEED, BANNER DIGITAL,
BUMPER YOUTUBE, PAGINA WEB, VALLA DIGITAL

#a MATERIAL POP 6 RD$ 1,000
GOODIE BOX, GORRA, LAPICERD, GAFETE,
PIN, TAQUILLA

#5 MONTAJES 3 RD$ 2,500

TARIMA, STANDS, PHOTOBOOTH

#6 DISENO TESIS 2 RD$ 5.000
LIBRO, TEMPLATES PRESENTACION !

TOTAL RD$ 16,500

FORMA DE PAGO

TRANSFERENCIA BANCARIA
BANCO POPULAR

818004012
CUENTA CORRIENTE
ANA MUNOZ
402-1458277-3

ANEXO 4
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1K

PRODUECIODRNRES

COTIZACION

OCTUBRE 2022

DESCRIPCION: PRODUCCION GENERAL EVENTO "POR

PIPA".

Produccién (Productor
general)

Crew

Fotografos y
Videografos

Circuito Cerrado

Edicién y Graficos
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MONTO

70,000

100,000

60,000

75,000

50,000

TOTAL

355,000 RD$

forero

Cwwcrigtion
BAMEDD DE MARCA

PALUTA ColITAL

INFLUCHCIRS.

(SO C ol hOm
WhniAS DIGTTALLS
Ao ™ Wi e

WALLAL OCRRL PCRIMETRAL

RADIO
VOUTUBE
pars
ALQUILER
Apgovads
Charts
Gecutva de Cusnizs
Azrnarscn

ESTIMADO

Totsl DOR 18573471 USD

Dais

Dats

w7 620,35



Tarifa Real 30 | Tariga Neg.
Emisoras Ciudad Vendedor Teléfono Seg. 30 Seg.

100.1 FM Santo Domingo Rita Pérez B09-697-2907 1.500,00 1.200,00
The Moming Beat Santo Domingo Rita Pérez 809-697-2007 2.000,00 1.400,00
Exa 96.7 FM Santo Domingo Nathalia Lugo B09-802-1086 2.500,00 1.350,00
La Bakana -Mafanaro con Boli- Santo Domingo Rosario Jorge B820-258-6331 3.500.00 2.000.00
Kiss 94.9 FM Santo Domingo Iris Raposo B09-967-8179 1.500,00 650,00
KQ 945 FM Santo Domingo Patricia de Diaz B09-299-3824 1.800.00 800,00
Sin Filtro Radio (ninoskatapia@hotmail.com) Santo Domingo Ninoska Tapia Diaz B49-TB5-1616 2.500.00 1.500,00
Los 40 Principales (103.3 FM) Santo Domingo Mapy Baez 809-707-3001 1.875.00 960,00
Ritmo 96.5 FM Santo Domingo Carmen Vargas 809-537-6562 3.300,00 1.000,00
Alofoke Santo Domingo José Liuberes B09-685-0116 1.100.00 750,00
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150 pers Servicio de catering (Pastelitos, panecillos, croquetas, quipes / café, agua, ice tea, jugo de
coﬂ'zacr'éﬂ chinola y naranja), brochetas de frutas (fresa,uva, pifia y mango)
l V 0001080 150,000.00
MONTAJE
GROUP
RNC#132-050672 1 Tarima tipo pasarela de 3 pie x 20 pie
Email: lajw mail.com
ivgroup@g 2 Tarima principal para presentacion orquestas tamaiio 32 x 16 pie
Cliente: HCB Producciones
Atencion: Paola Cristal Batista 2 Plantas electricas general del eventos (Evento inicia 9 am y termina 10 pm
Fecha act: 26 Noviembre 2023 Fecha: 17 Octubre 2022
Lugar: Fonaleza Ozama 4 [Estructuras en truss tipo puente para tarimas donde se colgaran ilumizcion
R 2 Techo en truss con medidas 5x5 mts con capacidad para 40 personas
CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL RDS
IMPRESION Y TENSADO EN PERFILES 2 Techo en truss 63 pie x 45 pie para capacidad de 130 personas
1 Impresion de banners tamafio 20 pie x 10 pie de alto para ambientacion tarima 16 Asientos para la charla, Sillas contemporaneas de madera
1 Impresion de backpanel mafio 20 pie x 10 pie de alto para ambiemacion fondo de tarima 10 Colmado spot Sillas Plasticas blancas, sin brazos de las mas economicas
1 Impresion de backpanel tamafio 10 pie x 10 pie de alto para ambientacion alrededor del
momnitor 80 Colmado spot Sillas Plasticas blancas, sin brazos de las mas economicas para area de comida
1 Impresion de banner back panel 48 pie x 12 pi
presion o back panet AR pe e 3 Juegos de nifios, Inflables diferentes modelos
4] Impresion de banners varios para entrada v salida del evento _
12 Baiios portatiles tipo cabinas
A50,000.00
10 Zafacones grandes
MATERIALES FOP
10 Seguridad para ¢l montaje y evento
3000 (Compra cintillos de papel para acceso al evento gundad p je ¥
500  |Compra cintillos de papel para seceso al evento nifios 1,500,000.00
AUDIOVISUALES
10 [Compra Goody box. incluye todo lo de abajo
2 Colmado Spot, Bocinas tipo colmado
50 [Confeccion de Polo shirt promocionales del evento
| 1 Colmado spot, iluminacion en picada
20 (Confeccion de Polo shirt staff
15 Microfonos inalambncos de mano
100 (Compra de lapiceros color blanco personalizados con ¢l nombre del evento
40 Microfonos con su pedestal
100 |Confeocion de Pines variedad de dos pines luminacion general del evento para elapa nocturnas con Luces led, luces moviles, likos, metal
halide etc
100 Bucket hat personaizados
2 Pantalla led tamatio 10 pie x 7 pie
10 [Confeccion de gafetes para influencers ¢ invitados
Somido profesional para toda la actividad
40 Diplomas de 29,7 centimetros de ancho y 42.0 centimetros de largo en Opalina 220 gramos
650,000.00
100 Brochure con programa de mano tipo acordeon 17.5 pulgadas x 8.5 pulgadas
40 [Compra de vasos en acrilico con tapa y pajita Transpories, personal de trabajo, dicta, montaje y desmontaje 150,000.00
10 [Reflectores de piso / exterior Imprevistos Por parte del cliente, se calcula un 10% del total del evento
5 Mesas de dominos con sus dominos
AS0,000,00
Sub Total RDS 4,200,000.00
BR Honorarios profesionales (20% comision §40,000,00
TOTAL RDS 5,040,000.00
4 (Construccion de tarimas sobresuelo de 180 pulgadas x 90 pulgadas (Performance espontancos) 18% Itbis 907,200.00
Total General RDS 5,947,200,00
1 Lirna en carton y vinil
Phato Spot, Prop. Instrumentos musicales, (1) Guiras, (2) Tambora, (1) Guitarma ebectrica, (1) NOTA:
(Gruitarra acustica, (1) bajo electrico, (1) Bongos, (1) Timbales, (1) Maracas, (1) Acordeon *Pago 60% con la aprobacion del evento y 40% restante | dia antes de iniciar ¢l montaje
Phato Spot, Prop. Palitos de Madera con mensajes en opaling
Photo spot Estructuras on Plywood brandeada 40 x 12 pie (esquina) [} _
Recibido Por:
2 Spot Colmado construccion de stand MDF 3 Mis x 0.5 Mts (Mostrador de los colmados)
10 Spot Ventorrillo, Estructura con el espacio y distintive con su nombre 3x3 pie
1 (Camuflaje del colmado, forraje de las estructuras
] 3 B S50, 000,00




9 Sonolab Reynaldo Sanchez O & Q v

‘!‘ 0:02 13114

Buenas tardes Sr. Reynaldo
Le habla Paola Batista
Compaiiera de Nicole en la universidad. 19 o

Ella me paso su contacto 13116 &
Muy buenas tardes, en qué te puedo ayudar? 13:47

Me dice que usted conoce el precio de Vicente Garcia y Gabriel
pagan. 13147 W/

Asi es, en un momento le paso la tarifa 13:17

Estoy cotizando los artistas que quisieramos tener para una feria
de merengue y bachata que llevaremos a cabo el afio préximo.

13:18 W/
Actualmente el precio de Gabriel pagan ascendi¢ a los 250,000, en
el caso de Vicente es mas costoso pero alin continda en los
350,000 Sai
Comprendo 13:24 W

Muchisimas gracias Sr. Reynaldo 13:24 &

Siempre a la orden

13:27
Un placer. 13:29 W&/
Saludos 13:29 &
Espero pase bonito buen dia. 13:30 W&
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Ariel Ortiz /Manager o & Q

en linea
HOY

& Los mensajes y las llamadas estan cifrados de extremo a extremo. Nadie fuera de este chat, ni
siquiera WhatsApp, puede leerlos ni escucharlos. Haz clic para obtener mas informacion.

Buenas tardes Sr. Ariel 12:31 &
Mi nombre es Paola 12:31
La persona que Hugo le comenté que le contactaria 12:31 W/
Un placer 12:35 &/
Hola 12:36
Dama 12:36
Bendiciones 12:36
Como le comentdé Hugo, estamos en proceso de cotizacién para un
proyecto de la universidad que tenemos planes de llevar a la
realidad 12:36 v/
Ok 12:38

Ariel Ortiz [Manager

Bendiciones

Aménnn 12:38 W/

Muchisimas para usted también 12:38 &/

Me dice que usted maneja muchos nimeros
Algunos de los precios que me falta tener son de:
Gabriel pagan

Silvio Mora

Rafely Rosario 12:42 &



@, Ariel Ortiz /[Manager o & Q

Silvio mora RD$130mil
Rafelys RD$ 120mil

Gabriel US$ 8mil délares 16:41

No se preocupe Ariel. Sé que cuando un entra en cabina se olvida
del mundo hahahah

16:43
muchisimas gracias de verdad por los montos 16:43 W/
A su orden 16:43
Es de gran valor el dato. 16:43 W/
Eso es si sonido
El contratante debe de tener su Equipo de sonido completo en la
actividad 16:44
Me doy a entender 16:44
??
o 16:44
claro que sii 16:48 &
el sonido lo ponemos nosotros 16:46 W/
Bien @ 16:47
Yo también tengo ese servicio de luces , sonido , tarima , makina
de humo entre otras cosas para sus eventos 16:48
Y Djs también 16:48
Ahhh buenisimo 18:80
lo tendremos en cuenta también entonces. 1661 ¢
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Grupo Bonyé
Expresion Miisico Cultural

Santo Domingo, D. N.
lunes, 17 de octubre de 2022

COTIZACION

Sefiora
Paola Batista.
Distinguido sefiora Batista:

En atencién a su solicitud, les envio a continuacién la Cotizacidn correspondiente a la
participacion musical del Grupo Bonyé en la Feria de Merengue y Bachata 2023.

LUGAR : Fortaleza de Santo Domingo, Ciudad Colonial, Santo Domingo, D.N.
FECHA : Mes de noviembre de 2023

HORA : Aun no definida.

Costo Grupo Bonyé..... $300,000.00

Descuento..................... $50,000.00

Tolalciviiiisinniaisiiiadin $250,000.00 (Valor es Neto, no incluye 10% Retencion, ni 18%
Itbis).

Hacer pago a nombre de Félix Bdez, RNC: 00100005578.

IMPORTANTE: La confirmacion implica el pago del 50% por adelantado, el 50% restante
debe ser entregado, a mds tardar, antes de la actividad.

Atentos saludos,

Ing. Félix Biez

Director (809) 857-7799 / (809) 330-3530 / (809) 231-7448



Ninoska Tapia / Esto No Es Radio

Hola Ninoska
Cdmo estd
Un placer

Paola Batista nuevamente
Programas De YouTube

De Ultimo Minuto (Alofoke Media Group)
El Show De Carlos Durén

El Mafianero

Esto No Es Radio

Radio

Programas (Cufias/Spot 156 seg.)
Sin Filtro Radio Show

The Morning Beat

Brea Frank

‘Watefori

El Mafianero

Alofoke

Emisoras (Spot 15 seg)
Exa

Los 40

La Bakana

1001

103.3

La X

Ritmo 96

Estos serian los que me interesan

Sé que son muchos pero con los que me pueda ayudar, yo feliz.

Ninoska Tapia | Esto No Es Radio

Claro te ayu:
Te estaré dando respuesta en una hora

Cuando termine una reuniom

Ayy gracias mil @@

Estd bien

Hola!

Aqui te voy informando

Tarifas programas:

Esto no es radio

El recetario

El open Mi

Alofok

15 segundos $1,500.00.cada cufia

Todos esos programas por Alofoke fm 88.3

Los mismos prog. Pero publicidad en Youtube
350mil pesos mensual, 4 videos diarios con cintillo o pantalla

. Rosario La Bakana

Vendedora el mafianero

[ Alma Madera
L
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Ninoska Tapia | Esto No Es Radio

Vendedora al

. Carmen Gm
>

Vendedora Ritmo 96

&3»-

Sin filtro radio show soy yo también
Tarifa de 15 seg $1000 cada cufia -y

Mosotros lo vendemos x paquete 2 semanas o mensual

Solo cintillo y pantalla

buenisimooo

ay usted es un dngel
gracias por facilitarme toda esta informacién junto a nuevos
contactos.

A tu orden

me seran de gran ayuda para avanzar con prontitud

‘- Manager Manny Garcia

VhatsApp,

Hola
Buenas noches
Le habla Paola

Quien le lamo hace un momento

.
#or RIDER MANNY CRUZ (EVENTOS PR...

Muchisimas gracias
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TIPOGRAFIAS

PRINCIPAL
WE ARE DEPRAVED OPTION 1

WERTYLIDPASDFGHJKLZXCVENM

BREAKFAST NOODLES OPTION 2
QWERTYUIOPASDFGHJKLZXCVBNM

NARKER GROTESOUI GENERAL

C)WERTYUIOPASDFGHJKLZXCVBNM
Qwertyuiopasdfghjklzxcvibnm

ANEXO 7
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Todos  Comedia

XX ¢
’,*, PARQUE CENTRAL", ",

4 Y6 DENOVIEMBRE DE 2022 7 4

7040
¢

Misica  Otros  Teatro  Workshop

]
LLE] TERRENAS;

«Dost 4 4
LR
A 2

A\

’

Feria Porpipa

RD$350

Sab, 30 de noviembre de 2024

Fortaleza Ozama

> s * * Noticias. |Revista.
Listin Diarie Diario il =A==

N"228L A0 8 Santo Drmingo,RD.
wiiaeiolire.com

e e e Libres Aibam itz Deportes
il & Vencis 7
Tres tipos deinfluenzaatacan [ s FWRN B5mi mey
poblacion entiltimas semanas  jgvenes con prontuario  Tefonicasobietan
I AV 2 P Expenio hay que hacer e el impuesto de 3%
1 BTN ¥ o= asesinaron amayor AMET para os cabildos

Algunos estaban en libertad con medidas de coercién

L mayoria de los implicados son.
s

este hecho. un juce que

Mercede i Polica.integrab los que p

L hechos del uido o sslto

a1 Fisealia p
ibertad. P

Apagones disminuyen
durante fin de semana

A 4

mn:nuuuumnmm

- (y——

FORTALEZA &
0ZAMA2:00 P.M

—— P
IVEN A GOZAR G(0Mnve  BERALGh p
@@WPH@ ﬂ,‘ EL HYPE CULTURAL DE MERENGUE &,
9

Y BACHATA ALTERNATIVO ENRD g2
#CULTURAALTERNATIVARD

—A

Del4al7 dediciembre de 2005.
Parqueo Torre Popular

L—WV;I A illfl

pokPIEAL. d

770882 re u ul

Oktoberfest Santiago de...

RD$500 RD$200 - RD$800

D
Up fest las terrenas

Sdb, 5 de noviembre de 2022, 1:00 PM Vie, 11 de noviembre de 2022, 10:00 AM

Groovy Garden Las Terrenas

Parque Central De Santiago
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& booking.com

= O]

BOOkiﬂg.Com usb [ & ] @ ‘Registratualojamiento

=} Alojamiento ] %~ Vuelos ) Alquiler de coches qgﬁ Atracciones turisticas Tai Taxis aeropuerto

Inicic » Colombia > Bogotd » Resultados de la busqueda

Buscar Bogota: 631 alojamientos encontrados

Destino/Nombre del alojamiento:

O\ Bogota Ordenar por: Favoritos para grupos
Fecha de entrada
i ; Algunas opciones tienen menos de 2 habitaciones. Ver solo resultados con 2 habitaciones o mas. x
viernes, 14 de abril de 2... ~
Fecha de salida
domingo, 16 de abril de .. ~ @ NH Collection Bogota WTC Royal o 2buloSO
Estancia de 2 noches -
Chapinero, Bogotd Mostrar en el mapa a 7,8 km del centro
4 adultos - 0 nifios - 2 habita... ~ 2 Programa de Viajes sostenibles
Recomendado para tu grupo 2 noches, 4 adultos
Casas y apartamentos enteros
i @ 2% Habitacién Doble Superior - 10 2 camas uss262US$209
Viajo por trabajo @ Varios tipos de camas Incluye impuestos y cargos

Cancelacién gratis - Sin pago por adelantado

Buscar Puedes cancelar mas tarde. Aprovecha y consigue un Ver disponibilidad >
buen precio hoy.

Consigue un descuento exclusivo sobre este precio - Inicia sesion Genius

Filtrar por:

Tu presupuesto (por noche)

() configura tu presupuesto Desayuno incluido Q Hilton Bogota Anuncio publicitario 308 T}JV‘EIEI:I m
Chapinero, Bogota Mostrar en el mapa a 4,6 km del centro
US$0 - USS100 496 &) Programa de Viajes sostenibles
US$100 - US$200 238 Recomendado para tu grupo 2 noches, 4 S
US$200 - US$300 72 2x Habitacién con cama extragrande. US$507
estos y cargos

4 camas (2 dobles extragrandes, 2 sofds cama) Incluye img

19'3



& tix.do

(2 mérminos de use - TiX

25. Politicas de seguridad: Tomamos todas las medidas y precauciones razonables para proteger tu informacién personal y seguimos las mejores précticas
de la industria para asegurar que tu informacioén no sea utilizada de manera inapropiada, alterada o destruida.

26. Ciframos la informacion de tu tarjeta de crédito utilizando la tecnologia de capa de puertos seguros o SSL (Secure Sockets Layer), como también
seguimos todos los requerimientos del PCI-DSS.

27. Los métodos de pago utilizado por LA EMPRESA son servicios de terceros. Estos servicios de terceros (AZUL), cumplen con todos los estandares de
seguridad y cifrado para mantener tu informacién segura. Solo utilizaran la informacién necesaria para completar el proceso requerido. También es
recomendable leer las politicas de Privacidad de estos proveedores, para entender mejor como manejan la informacién suministrada.

28. Politicas de privacidad: Cuando interactuas con nosotros a través de nuestra pagina web, podemos recopilar Datos personales. A veces esto serd en
nuestro propio nombre y otras veces sera en nombre de un Organizador que utiliza nuestros Servicios para llevar a cabo un evento. Los Datos personales
que podemos recopilar incluyen, entre otros, tu nombre, direccion, direccion de correo electronico y cualquier otra informacion que decidas proporcionar
y/o que permita la identificacion personal de los Usuarios.

29. Siproporcionas Datos personales con el fin de obtener acceso a los servicios o utilizarlos, o cualquier otra actividad relacionada, utilizaremos dichos
Datos personales para proporcionarte acceso a los servicios o funciones o para utilizarlos.

30. Podemos utilizar tus Datos personales para nuestros propositos de marketing y publicidad, incluidos por correo electrénico, marketing por SMS, y otros.
Hacemos esto con el fin de informarte sobre servicios o eventos que creemos que pueden ser de tu interés, desarrollar materiales promocionales o de
marketing y mostrar contenido de tix.do o relacionado con eventos y publicidad dentro o fuera de los Servicios que creemos que pueden ser de tu interés.

31. Sideseas eliminar tus datos de nuestra plataforma, puedes hacerlo solicitéandolo a través de info@tix.do y procederemos a remover tu informacion de

inmediato.
Nosotros Contacto
Sobre nosotros & info@tix.do
Suscribete a nuestro Newsletter! FAQ 2 .
Virgilio Diaz Ordoiiez 201,
Email Enviar = © Santo Domingo, Republica n

Publicar Evento Dominicana
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Productos

Ventas:
Recursos Inspiracion Tarifas @'ﬁ:‘gmh.mp +1(BOO)315?;93359 @ Q (I

nicia sesion ) ( Registrate)

;Cuantos contactos hay en tu lista? = 500 v

Recomendacion de Mailchimp

Premium Standard Essentials Free
Desde Desde Desde

*299 *17 11 *0
/mes* /mes* /mes*

( Compra ahora ) ( Compra ahora ' Compra ahora Registrate

gratis

*El precio también esta sujeto a cargos adicionales por excedente. Free incluye hasta 500 contactos, con 2.500
envios por mes y un limite diario de 500. El limite de envio mensual es 10x para Essentials, 12x para Standard y 15x
para Premium, multiplicado por el limite de contactos de tu plan especifico.

$UsSD v

@ Habla con nosotros

Feedback

1535
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GLOSARIO DE TERMINOS

ACULTURACOON:

Es el proceso a través del cual un individuo, un grupo de personas o
un pueblo adquiere y asimila los rasgos y elementos de obra culbura
diferente a la propia. https://www.significados.com/aculGuracion/

AUTOCTOKO:

Dicho de una persona o del pueblo al que pertenece: Originari-
os del propio pais en el que viven. Directo desde: htbps:/die.rae.es/
aut%C3%B3ctono

CULTULRA:

En las palabras mas sencillas Conjunto de las manifestaciones en que
se expresa la vida Gradicional de un pueblo. Directo desde: https://dle.
rae.es/culbura

ESPECTRO:

Un espectro es una condicion que no se limita a un conjunto espe-
cifico de valores, sino que puede variar, sin espacios, a lo largo de un
continuo. https://es.wikipedia.org/wiki/Espectro

FOLKLORICO:

Dicho de costumbres, canciones, bailes, etc., y de sus intérpretes:
De caracter tradicional y popular.
https://dle.rae.es/folcl%C3%B3rico#9%gaCM

FOROGRAFICO:

Adjetivo. Se entiende por fonografico como relativo, concerniente y
perteneciente a la fonografia como el arte de grabar y reproducir los
sonidos y también del fonégrafo o aparato que reconoce la vibracion
de un sonido por medio de un disco.
https://definiciona.com/fonografico/

WATIVO:

Perteneciente o relativo al pais o lugar natal.
Directo desde: htbps://dle.rae.es/nativo

REPERTORIO:

Conjunto de obras teabrales o musicales que una compania, una
orquesta o un intérprete tienen preparadas para su posible represent-
acion o gjecucion. Directo desde: htbps:/dle.rae.es/repertorio

TRANSCOLTURACION:

Cuando un pueblo recibe las formas, expresiones y desarrollo cultural
de otro pueblo, y estas proceden a susktibuir las propias.
Directo desde: https://dle.rae.es/transculturaci%C3%B3n
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