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INTRODUCCION



11 Resumen ejecutivo

La Ciudad Colonial, hoy conocida como la Zona
Colonial, juega un papel preponderante en la historia
de la RepuUblica Dominicana, ya que la misma ademas
de ser el drea urbana mds antigua de la ciudad de
Santo Domingo, fue el primer asentamiento europeo
en América. En 1990, la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacién y la Cultura (UNESCO) la
declard Patrimonio de la Humanidad, bajo el nombre
de Ciudad Colonial de Santo Domingo. Hoy en dig,
dicha zona es considerada como uno de los cascos
histéricos mds emblematicos del Caribe.

Esta zona posee wuna diversidad de lugares
interesantisimos, con una vida nocturna bastante
movida, llena de restaurantes ubicados en el corazén de
la zona colonial con una gran calidad culinaria, bares,
museos, casas histéricas en la que se realizan diversas
actividades, ademds de poseer también plazoletas
en las cuales regularmente se realizan conciertos
populares. Estn también los pequenos teatros donde
se presentan muy buenas obras con artistas locales.

Esta parte de la ciudad tiene un gran potencial que
pudiera ser explotado, pero existe una problematica
latente actualmente sobre el acceso a la informacién,
dificilmente llega de manera adecuada a la poblacion,
a veces por falta de recursos econdébmicos o por falta
de una buena red de informacidén. Esta es una de las
zonas mas atractiva para los turistas y para el mismo
ciudadano dominicano, debido a que se ha convertido
en un lugar de esparcimiento, tanto para relajarse,
tomando un sabroso café dominicano en uno de los
cafetines de la famosa calle el Conde, almorzar o cenar
en uno de los restaurantes tipicos o visitar cualquiera
de los lugares emblemdticos para enriquecerse
culturalmente.



En base a los resultados obtenidos
mediante la encuesta realizadag,
pudimos concluir que el publico
domincano visita con poca
frecuencia la Ciudad Colonial.
Segln los encuestados, una de
las principales razones es la falta
de actividod nueva en el dreq,
sin embargo, si existe una amplia
gama de opciones disponibles en
las que pueden participar. Esto
sucede debido a la falta de la
divulgacion de informacidn sobre
dichas actividades disponibles.
Ademds, el porcentaje mayor de
visitantes de la Ciudad Colonial
es durante la noche, es decir que
la mayoria de las personas no
asisten alos museos, monumentos
y demds actividades diurnas de
la Ciudad Colonial. De acuerdo
a lo investigado, como solucion
queremos introducir la mejor
forma para que los que frecuenten
la Ciudad Colonial no se pierdan
de nada, este proyecto consiste
de lo siguiente:

Ejecutar un plan de comunicacién
para el lanzamiento de una
aplicacibn que consta en la
agrupacion de informacién de
toda actividad de la Ciudad
Colonial. Dicho plan se divide en
dos fases, la primera siendo una
campafia para el lanzamiento de
la aplicaciéon con un evento para

1.2Descripcion del proyecto

aportar al conocimiento de su
presencia. El evento tendrd una
duracion de tres dias, un fin de
semana completo. Se anunciard
en plataformas digitales, con
publicidad de exterior y en centros
comerciales. Este evento de
cultura consta de microteatros,
musica folklérica tipica del pais,
gastronomia criolla 'y demadas
aspectos  tradicionales  para
englobar la cultura dominicana.

La segunda fase inicia al finalizar
el evento, lo cual tiene como
enfoque las ventajas de descargar
la aplicacidn.

La creacién de la identidad de la
aplicacion se basoé en el punto de
vista del puUblico que frecuenta
l[a Ciudad Colonial, tomando
en cuenta las pautas para la
diferenciaciobn de wuna marca.
Fue realizado de tal manera
que el usuario logre identificarla
facilmente por la representacion
correcta de lo que simboliza.



MARCO TEORICO



2.1 ANTECEDENTES

2.1.1 Origeny construccion de la Zona Colonial.
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En el siglo XV, surgen intereses
y necesidades de expansion territorial,
comercial y econdémica, lo cual dio paso
a la exploracién del reconocido Cristébal
Colbén. Con el apoyo econdémico de los
Reyes Catdlicos, Isabel de Castilla vy
Fernando de Aragén, navega el océano
Atlantico en busca de la India. En 1492,
pensando haber llegado a su destino,
se encontré en una isla perteneciente
al continente americano, Guanahani,
bautizada como San Salvador. Luego de
pasar por otras islas, llegd a lo que se le
llamé la Espanola, que es la isla completa
de la RepUblica Dominicana en conjunto
con Haiti y donde se encuentra el actual
territorio de Santo Domingo. Alli fue dénde
se establecié el primer asentamiento
del Nuevo Mundo, el cual era el nombre
histérico del continente americano recién
descubierto. Con la colonizacion de este
territorio, nace la primera ciudad colonial
de todo América, y consigo trajo nuevos
productos para comercializar en Europa.

Con la llegada de Cristébal Colon
y su tripulacion a la Espafiola, nacen
las primeras estructuras de la Ciudad
Colonial. Estas fueron las viviendas de
aquellos conquistadores e inmigrantes
que se asentaron alli, ya que surge la
necesidad de alojamiento en la isla.

Dichos inicios fueron construidos en la
parte este del rio Ozama, hasta luego
lograr trasladarse a la parte oeste. Este
poblado tuvo como primer nombre la
Isabela, tiempo después fue cambiado
a Santo Domingo de Guzmdan. En el afio
1507, la Ciudad Colonial recibi6 el estatuto
real de la primera ciudad europed en
el Nuevo Mundo, y en conjunto con este
mandato, también recibid el privilegio de
un escudo de armas.

Durante el siglo XVI, también
se construyeron otras edificaciones
como casas reales, arsenales, iglesias y
hospitales,muchasdisefiadas porRodrigo
de Liendo y Luis de Moya. A principios de
dicho siglo, alrededor del 1512, se finaliza
la construccién de una de las estructuras
mds reconocidas de la Ciudad Colonial,
el Alcdzar de Coldn. Diego Coldn, hijo
mayor de Cristébal Coldn, llega a la
Espafiola con el cargo de Virrey de las
Indias y dispuso de la construccién del
palacio estilo gético y renacentista con
el proposito de ser un hogar para él y su
familia. También surge la construccion de
la obra que en la actualidad conocemos
como el Museo de las Casas Reales,
por orden del rey Fernando Segundo de
Aragén con el fin de alojar las principales
oficinas gubernamentales.



En esta edificacion se podia
encontrar la Real Audiencia, el primer
tribunal del Nuevo Mundo. Alli se

celebraban importantes  reuniones
o fiestas compuestas por las figuras
principales de la sociedad colonial de
la época asi como los oficiales reales
y los jueces de apelacion, y también
fue utilizado como residencia de los
gobernadores y generales capitanes. Por
esto se llamé Palacio de los gobernadores

e igualmente Capitania General.

Ademds de las edificaciones

mencionadas, durante este periodo,
nace la catedral primada de Américq,
conocida como la Catedral Santa Maria
la Menor encargada por el Papa Julio Iy
declarada la primera del Nuevo Mundo
por el Papa Pablo lll. Es una de las escasas
arquitecturas con caracteristicas goéticas
queseencuentraubicadafueradeEuropa.
Entre estas creaciones, por igual surgié
el Parque Colbén, antes conocido como
Plaza Mayor de Santo Domingo o Plaza de
la Catedral debido a su proximidad a la
catedral primada de América. El Parque
Colén fue punto principal de fiestas
y actividades, sirviendo como centro
de entretenimiento para aquellos que
residian en la Ciudad Colonial.

Por otro lado, florece un monumento
considerado el fuerte mds antiguo de
América con la finalidad de servir como
proteccién de la ciudad ante los ataques
piratas e invasores. Al igual que otros
monumentos, se conocié de diversas
maneras, Torre de la Vigia o Vigilancia,
hasta finalmente conocerse como la
Fortaleza Ozama por estar situada en las
orillas del rio Ozama. Su nacimiento tuvo
lugar a inicios del siglo XVI, durante el
mandato de Nicolds de Ovando y fue la
primera estructura militar de América.

Con el paso del tiempo, la
primera ciudad del Nuevo Mundo fue
creciendo, expandiéndose en todas las
direcciones con mds obras, incluyendo
la necesidad de mds espacio para los
nuevos habitantes. La ciudad ya contaba
con calles principales como Calle las
Damas, la primera calle pavimentada y
anteriormente conocida como la Calle de
la Fortaleza, y la Calle el Conde, la primera
calle comercial del Nuevo Mundo. La Calle
las Damas obtuvo su nombre debido a
los paseos que tenia Maria de Toledo,
esposa de Diego Colon, en dicha calle
con sus damas. Y en cuanto a la Calle el
Conde, esta se llamé asi por Conde de

Penalver.



2.1.2 La Ciudad Colonial en la actualidad y su importancia.
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La Ciudad Colonial, o también
conocida como la Zona Colonial, es el
centro principal del turismo de Santo
Domingo debido a su rica historia
que cuenta con una superficie de tres
kilbmetros cuadrados. Hoy en dia se
pueden encontrar diversos puntos de
atraccidbncomorestaurantes,cafés,bares,
y de los mds importantes, los museos y
monumentos histéricos que relatan la
historia completa desde la llegada de
Cristébal Coloén hasta la actualidad. Al
ser la zona de inicio del desarrollo de todo
un continente, la Ciudad Colonial fue
declarada Patrimonio de la Humanidad
por la Unesco, asi destacando su valor e
importancia.

Para conmemorar y dar a conocer
un patrimonio cultural que abarca
anos de historia, se realizan diversas
actividades en la Ciudad Colonial, tanto
dentro de las edificaciones como fuera.
Actividades como la Noche Larga de los
Museos, Noches de Jazz, Santo Domingo
de Fiesta, Galerias de arte y centros
culturales y la Fiesta de la muasica son
eventos que celebran el arte y la historia
dominicana. Ademds de las visitas a
los museos y monumentos, se ofrecen
actividades como el alquiler de bicicletas,
visitas guiadas en el Chu Chu Colonial

y visitar los bazaar o mercados llenos
de productos tipicos. Al igual que las
actividades diurnas, la Ciudad Colonial
tiene una abundante vida nocturna, llena
de experiencias multiculturales y ALGO
como exposiciones, obras teatrales,
muestras culturales, musica en vivo,
bares, discotecas.

De los eventos mds conocidos
que se realizan en la Ciudad Colonial,
la Noche Larga de Museos es el de
mds reconocimiento. Es un evento que
permite la entrada libre a los museos
desde las 9 de la manana hasta las 12 de
la medianoche, se celebra dos veces al
ano, en verano e invierno. En este espacio
los museos y los centros de cultura de
la Ciudad Colonial se preparan para
desplegar sus alas creativas y dar paso
al desarrollo de una programacion
artistica cultural para la apreciacion
del casco histérico de Santo Domingo.
Muchos de los sucesos de este evento
se realizan con la finalidad de destacar
ciertos aspectos como el baile, la danza
colonial y contempordnea. El programa
de dicho dia incluye visitas guiadas,
espectdculos, conciertos, talleres,
exhibicion de artesanias y degustacion

de platos tipicos dominicanos.



13

De la vida diurna en la

Ciudad Colonial, como mencionado
anteriormente, estd el Chu Chu Colonial.
Esta es wuna atraccibn sumamente
sobresaliente ya que brinda un recorrido
de toda la zona de 45 minutos. Durante
dicho recorrido, los invitados pueden ver
la ciudad de una manera refrescante en
una visita guiada alrededor de la ciudad
con las diferentes anécdotas de los que
alli vivieron. Otro punto turistico es la calle
peatonal de la Calle el Conde, donde
cientos de dominicanos y extranjeros
transitan cada dia para comprar, conocer,
y disfrutar la gran variedad de productosy
servicios que ofrece dicha zona. Contiene
tiendas donde se puede encontrar una
gran variedad de productos tainos como
esculturas. Por otro lado, estas tiendas
tipicas se esparcen mds alld de la Calle
el Conde. Una de ellas es la Casa de los
dulces, en pie desde mds de 70 afos en
el mercado brindando distintos dulces de

diferentes regiones del pais.

En cudnto el dmbito turistico, la
Ciudad Colonial sigue siendo de alta
importancia como casco histérico de
Santo Domingo y una de las fuentes
econémicas de la RepUblica Dominicana.
No obstante a esto, con el pasar de los
anos, paso a caracterizarse por viviendas

familiares marginales y aisladas, con
alta presencia de familias de bajos
recursos y un alto grado de degradacion
espacial urbana. Desde el punto de vista
arquitecténico, el deterioro natural de
las edificaciones y el envejecimiento de
las viviendas, en conjunto, resaltan el
deterioro de partes estructurales, como
las cubiertas, haciéndolas susceptibles a
dafosy fendbmenos hidrometeorologicos.
Debido a dichas devastaciones naturales,
quedaron con la necesidad de realizar
modificaciones a ciertas edificaciones
afectadas.



2.1.3 Preservacion y mantenimiento de la Ciudad Colonial.
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La Ciudad  Colonial tiene
marcado su valor como patrimonio
cultural debido a su posicibn como
primer establecimiento de los
colonizadores espafioles, que dejaron
profundas huellas en calles, viviendas vy
monumentos. Debido a la importancia
de este patrimonio, es necesario su
preservacién y mantenimiento para
poder conservar toda la historia que
ocurrié alli. A consecuencia del tiempo,
las edificaciones de esta zona han
requerido de modificaciones por dafos
causados por diversos motivos, lo cual
ha contribuido al mantenimiento del
patrimonio cultural de la Republica
Dominicana.

A través de los anos la zona
colonial ha sido victima de mdaltiples
modificaciones para mejorar el sistema
de drenaje pluvial y santoral, incluyendo
el servicio de agua potable. Esto salié a
la luz luego que 72 viviendas antiguas
protestaron sobre el deterioro total de
la estructura, en este caso el municipio
tiene los instrumentos para actuar,
pero tampoco procede a ejecutarlos
adecuadamente. La gestion de la Ciudad
Colonial es una competencia especial del
Patronato de la Ciudad Colonial, a estosle
corresponde velar por el cumplimiento de

la Ley 311 sobre patrimonio cultural. Es una
responsabilidad compartida con el ADN,
Cultura, Turismo y los demds organismos
que deben velar por su mantenimiento y
desarrollo.

A lo largo de los anos, las casas
coloniales de Ciudad Colonial se han
visto alteradas por la experiencia y la
divisibn de sus habitantes, lo que ha
afectado la calidad de la vivienda y el
confort de los residentes, reduciendo asi
el nivel de atraccién comercial y turistica
de su zona. Hoy, la demanda residencial
y comercial ha disminuido en la ciudad
colonial de Santo Domingo, a pesar de
los valores patrimoniales y culturales
que posee como otros centros histéricos
de la region. La zona colonial pasdé a
caracterizarse por viviendas familiares
marginales y aisladas, con alta presencia
de familias de bajos recursos y un alto
grado de degradacidén espacial urbana.

Desde el punto de Vvista
arquitectonico, el deterioro natural de
las edificaciones y el envejecimiento de
las viviendas, en conjunto, resaltan el
deterioro de partes estructurales, como
las cubiertas, haciéndolas susceptibles a
dafosy fendbmenos hidrometeorologicos.
Cabe sefalar que Republica Dominicana
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ha estado sujeta a frecuentes eventos
de lluvias extremas, ciclones tropicales
y sequias. Desde 1871 hasta 2018, mds
de 100 ciclones tropicales afectaron
directamente al pais. Un estudio realizado
enCCSDdestacélaconversiondegrandes
edificios de apartamentos patrimoniales
en pequefos espacios comerciales;
asi limitando las condiciones de salud
y afectando la intensidad ocupacional
de esta zona. Esto le quita valor e
importancia a una zona importante que
debe ser respetada y preservada.



2.1.4 Leyes que afectan un patrimonio cultural.
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Ley No. 311, Articulo 1.- Objeto. La presente
ley tiene por objeto instituir el Sistema
Nacional Automatizado y Uniforme de
Declaraciones Juradas de Patrimonio;
establecer las instituciones responsables
de su aplicaciény jerarquizar su autoridad,
lacilla  la  coordinacién institucional,
promover la gestion ética y proveer a los
oérganos publicosde controleinvestigacion
de la corrupciéon administrativa las
herramientas normativas que le permitan

ejercer sus funciones de manera eficiente.”

Decreto Nim. 1396 (del 15 de junio de 1967)
que pone bajo la responsabilidad de la
Direccidn General de Turismo el patrocinio,
mantenimiento  y administracién  del
“Alcézar de Colon”.

Decreto NGm. 1398 (del 15 de junio de 1967)
que encarga a la oficina de Patrimonio
Cultural, la fijacion de los limites de la
“Ciudad Colonial”, dentro del perimetro de
la Ciudad de Santo Domingo de Guzman.

Decreto Num. 1650 (del 13 de septiembre
de 1967) que demarca los limites de la
Ciudad Colonial dentro del perimetro de
la Ciudad de Santo Domingo.

Ley No. 492 que declara Ciudad Colonial
de Santo Domingo la Zona Declarada por
Decreto No. 1650 del 13 de Septiembre de
1967 y dicta otras disposiciones, del 27 de
octubre de 1969.

Decreto NUm. 2123 (del 30 de marzo de
1972) que crea e integra una Comisiéon para
presentar al Poder Ejecutivo un programa
de consolidacién y ambientacion de los
grandes monumentos histéricos de la
ciudad de Santo Domingo de Guzman.

Régimen Legal sobre Mecenazgo vy
normas fiscales especificas de Aplicacion
al Sector. Ley No. 567, que modifica los
articulos 41y 43 de la Ley No. 492, de fecha

27 de octubre de 1969.

Decreto No. 220-93 que cred el Patronato
de la Ciudad Colonial.

Ley No. 41-00 que crea la Secretaria de
Estado de Cultura.

Ley No. 492 que declara Ciudad Colonial
de Santo Dbomingo la Zona Declarada por
Decreto No. 1650 del 13 de Septiembre de
1967 y dicta otras disposiciones.

Decreto No. 635-05 que crea e integra la
Comisién Rectora de la Ciudad Colonial
de Santo Domingo.

Decreto No. 18-06 que modifica el Art.
Articulo 3 del Decreto No. 635-05, de fecha
22 de noviembre del 2005.



2.2 GLOSARIO DE TERMINOS
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Asentamiento: Colocacién o
establecimiento de algo en un
lugar de manera que quede firme.

Carta Real: Una Carta Real es un
decreto expedido por un monarca
britnico  para  legitimar la
formacién de una persona juridica
como, por ej. una ciudad, compafia
o universidad.

Casco Histérico: Area fundacional
y mds antigua de la Ciudad.
Comprende el eje civico
institucional y atesora en su
territorio gran parte de la historiq,
la memoria y el patrimonio de la
Ciudad y el pais.

Ciudad Colonial: Lugar donde
empezd la historia del Nuevo
Mundo. Su primera ubicacion fue en
lado oriental de la desembocadura
del rio Ozama.

Expansion: Ampliacion del espacio
que ocupa algo.

Fortaleza: Defensa natural que
tieneunlugaro puesto porsumisma
situacion. Recinto fortificado, como

un castillo, etc.

Nuevo Mundo: Conjunto de paises
de la Tierra caracterizado por
alguna cualidad determinada.
América y Oceania, especialmente
América.

Pavimentado: Recubrimiento de
un suelo con pavimento para que
esté firme y llano.

Proclamaciéon: Notificacibn o
anuncio de una cosa en voz alta
y publicamente, en especial si se
hace de forma solemne.



1483

Agosto

Colén conoce las costas
africanas. Esto lo inspira a
embarcarse en un nuevo
proyecto a las Indias por
el oeste.

1492

Abril

Colon firma con los reyes
catdlicos la capitulacién
de Santa Fé donde se
indican las condiciones
del vigje.

2.3LINEA DEL TIEMPO

Octubre

Colén toco tierra Americana.

Agosto

Colén va de Puerto Palos,
el 3 de agosto de 1492
Colén hacia el oeste en
sus tres embarcaciones.

Colon y parte de su
tripulacién  regresé a
Espafna con las noticias
del descubrimiento de la
India (América).

1507

La Ciudad Colonial recibio
el estatuto real de Ila
primera ciudad europea
en el Nuevo Mundo, Yy
en conjunto con este
mandato, también recibid
el privilegio de un escudo
de armas.
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2.4 OBJETIVOS DE LA
INVESTIGACION

Determinar el valor que tiene el casco histérico para los dominicanos.

Especificos

» Identificar el publico objetivo.

» Determinar las fortalezas y debilidades de la Ciudad Colonial desde el punto

de vista de los dominicanos.

» Definir los tipos de establecimientos de mas trafico en la Ciudad Colonial entre

el publico objetivo.



2.5 JUSTIFICACION DELA
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INVESTIGACION

LaCiudadColonialeselpatrimoniocultural
de mayor importancia de la Republica
Dominicana debido a su titulo como la
primera ciudad de América, y por ende
uno de los puntos de mayor atraccién
turistica de la Replblica Dominicana.
En ella se encuentran edificaciones,
parques y demds ricas en historia que
muchos desconocen la relacién entre el
lugar y el acontecimiento. Este proyecto
presenta la problemdatica del estado
actual de la Ciudad Colonial, patrimonio
cultural de la ciudad de Santo Domingo,
enfocdndose desde el punto de vista de
los dominicanos. Esta investigacion tiene
como propdsito crear una comprension
profunda de la situacion, y demostrar la
importancia de la concientizacion de los
dominicanos sobre la historig, el cuidado
y la proteccién de dicho casco histérico.
Esto probard la importancia de la relacion
entre el conocimiento y el cuidado de
la misma, y como pueden beneficiarse
entre ellas.

En base de la investigacion realizada,

se estudia, ademds de Ila opinién
dominicana, el cuidado proporcionado
a la Ciudad Colonial. Con el paso de los
anos, la Ciudad Colonial ha perdido su
valor como actividad recreacional y zona
residencial, y a pesar de la importancia

que carga este sector histérico de la

ciudad, se encuentra en un estado
de descuido. Las edificaciones y los
parques no reciben el mantenimiento
requerido, las calles no estan iluminadas
adecuadamente y  muchos  otros
aspectos que afectan la atraccién del
publico a la Ciudad Colonial. Por estas
razones el valor del casco histérico ha
decaido ante los mismos ciudadanos.
A causa de este descenso en valor, el
respeto dirigido a este espacio publico,
por igual, sufre consecuencias. Una
de estas son los desperdicios que son
echados en las mismas calles como
utensilios desechables, aportando a la

falta de limpieza del sector.

Por este motivo, debe de existir una
concientizacién del estado actual de la
Zona colonial y cdémo se puede cuidar.
Hay espacio para la mejora de esta zona
histérica, sélo se debe dejar alas personas
saber que este espacio existe. Al recopilar
la mayor cantidad de informacion, se
hace posible el estudio profundo de la
problemdtica. Esto permitird una mejor
construccién de la solucidn requerida,
asi logrando una ejecucion de mayor
efectividad. Esta investigacion tiene
como finalidad potenciar el aprendizaje
e importancia del cuidado de la Ciudad
traerd beneficios

Colonial, lo cual

econdmicos y educativos.



DISENO
METODOLOGICO



3.1 METODOLOGIA DELA
INVESTIGACION

Fases
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e Encuestas .

Técnicas de investigacion

Observacioéon

« Andlisis de resultados

Se realizard una encuesta a través de la plataforma de Google forms que se enviard

utilizando Whatsapp. También se pondrd en uso la técnica de observacion para obtener la

informacion deseada. La encuesta nos permitird identificar el publico y su punto de vista ante la

Ciudad Colonial, mientras que con la observacion podremos recopilar datos sobre su estado.

Preguntas de la encuesta

1.

10.

1.

Sexo.

Edad.

Ocupacion.

¢En qué sector resides?
Nivel de ingresos del hogar.

¢Cudles son las redes sociales que mds

utilizas?
¢Cudles son los medios que mds
consumes?

¢Qué tanto frecuentas la Ciudad Colonial?
¢Por qué no frecuentas la Ciudad Colonial?
¢Con qué motivo vas a la Ciudad Colonial?

¢Asistes ala Ciudad Colonialenla mafiana,
tarde, o noche?

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Del 1 al 10, ¢qué valor le das a la zona
colonial como drea de recreaciéon?

Del 1al10, ¢qué tanto valoras la zona como
un patrimonio cultural?

¢Cuando vas a la Ciudad Colonial,

encuentras zafacones facilmente?

Escribe tres fortalezas de la Ciudad
Colonial.
Escribe tres debilidades de la Ciudad

Colonial.

¢Consideras que la Ciudad Colonial

requierede mdscuidadoymantenimiento?

¢Qué caracteristicas negativas consideras
que tiene la Ciudad Colonial?

¢Qué tipo de lugares frecuentas en la
Ciudad Colonial?
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3.2 POBLACION Y MUESTRA

La poblacién de esta investigacion serdn jovenes
y adultos mayores de 18 afos de edad a 60 anos, de nivel
socioecondmico B, B+, A, A+, que residen en el Distrito
Nacional, Santo Domingo, RepuUblica Dominicana.

De acuerdo a la ONE en su reporte de cuadro
poblacién por regidn provincia segun edad 2000 - 2030,
proyecta que para el afio 2022 esta poblacién contaré
con 576,264 personas. La investigacion tendrd un foco
con personas que visiten y conozcan sobre la zona
colonial y sus aportes a la sociedad dominicana. Por
igual, recurren a los establecimientos y museos de esta
zona. Cdlculo de muestra con un 95% nivel de confianza
y un 6% de margen de error que refleja el tamano de
muestra de 267 finita.



RESULTADOS DE
INVESTIGACION



4.1 ANALISIS DELA ENCUESTA

1.5%

No especificado

29.7%

Hombres
El porcentaje mayor fue del

sexo femenino con un 68.8%,
mientras que el masculino fue
de 29.7%.

68.8%

Mujeres

20%
50 - 60 anos

Los encuestados se encontraban
entre los 18 anos hastalos 60 afios. El

o
porcentaje mayor de encuestados 55.9 /o 9.4%

18 - 29 anos o /o
corresponde a las edades entre 18 40 - 49 afos
y 29 anos, la moda siendo 21 anos
de edad.

14.7%
30 - 39 anos
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Nive académico NafelV[fel¥]

Ninguna
El nivel académico de los

encuestados fue medido Estudios académicos incompletos

por los estudios realizados. Estudios académicos finalizados

Los niveles con el mayor o
Maestria incompleta

ndmero siendo de estudios

universitarios incompletos Maestria finalizada

con un 29.7% y los estudios Estudios universitarios

universitarios  finalizados incompletos

Estudios universitarios finalizados
|
02 04 06 08 0 100

con un 35.5%.

Figura 4 eIt eTellely!

4.8%

Otros

6.2%

Independiente

1% La ocupacién de los encuestados
Profesional muestran que un 493% son

49.3% estudiantes/empleados, un 28.8%

Estudiantes estudiantes, 11.0% Profesionales,
y empleados 6.2% independientes y un 4.8%
son individuos pensionadas o

amas de casa.

28.8%

Estudiante
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Sector de Residencia Jafe[Vie N3

B Los Jardines del Sur
BLare

B Los Proceres

B Los Alcarrizos

B Alameda

I Los Restauradores

- La Julia

I ciudad colonial

I Los Rios

B os Cacicazgos

- Serrallés

- Mirador Norte

- Renacimiento
_ Los Prados
I riontini
I Virador Sur
I :voristo Morales
B L Esperilla
I Los Praderas
I cella Vista
I Pardiso
I ! Millon

Arroyo Hondo

05 10 15 20 25

Existi6 una amplia variedad de sectores
alrededor del Distrito Nacional. Sin
embargo, los tres sectores con el
mayor resultado fueron: Arroyo Hondo,
Naco y Gazcue.
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Figura 7 BCLCEEL T o] 4

dlelVi{N°M Ingresos del hogar

Menos de RD$15,000.00

RD$15,000.00 - RD$35,000.00
RD$35,000.00 - RD$55,000.00
RD$55,000.00 - RD$75,000.00
RD$75,000.00 - RD$95,000.00

RD$95,000.00 - RD$110,000.00

Mas de RD$110,000.00
0 25 50 75 100 125

Esta pregunta muestra los ingresos del
hogar de los encuestados. El porcentaje
mas bajo fue de un 20% con un ingreso
de menos de RD$15,000, y el porcentaje
mds alto de RD$110,000.

mas utilizadas

Youtube
Tiktok
Facebook
Pinterest

Twitter

Linkedin
| | | | |

0 50 100 150 200 250

Las redes sociales mas utilizadas por
los encuestados fueron Instagram y la
menos utilizada es Linkedin.



Medios mas utilizados [Rafe[V[eR:]

Redes sociales

Television

El tipo de medio mas utilizado
entre los encuestados son las
redes sociales; el medio menos
Periddico utilizado son las revistas.

Vallas

Revistas

| | | \ |
0 50 100 150 200 250

He[Vi(sR*M Frecuencia de visita a la Ciudad Colonial

1.2%
Nunca 7'4%

Semanal

L ; o
En este grdfico se presenta la frecuencia 32.8 /o 27%
con la que visitan la Ciudad Colonial, un Casi nunca — Anual

32.8% no va casi nunca, un 31.6% mensual,
un 27.0% anual, 7.4% semanal y 1.2% nunca.

31.6%

Mensual
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Figura 11

) Motivo de visita a la
Figura 10 Ciudad Colonial

Motivos de no visitar la

Ciudad Colonial Tsréél:ﬁ

1.1%

Otros

8%

Académico

2.5%

Distancia

2.5%

Falta de

interés [ 3.3% 85.5%

Recreacioén

9%

Falta de

370/ limpieza o _
(] Los encuestados visitan la Ciudad
Falta de . . .
parqueos Colonial con motivo de recreacion.
Figura 12
19.7%
Inseguridad ° o
d Hora de visita
8.8%
26% Manana
Falta de
actividades
nuevas

47.4%

Noche 43.8%

La mayoria de las personas que
Y P 9 Tarde

no visitan la Ciudad Colonial,
es por la falta de parqueo con

un 37% y un 26% es por falta de

actividades nuevas. o
Un 47.4% de los encuestados visitan

la Ciudad Colonial en la noche, 43.8%
en la tarde y 8.8% en la manana.
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Figura 13

Valor de la Ciudad Colonial como lugar reacional

POCO MUCHO

Los encuestados consideran que del 1-10 la
Ciudad Colonial se considera un lugar de
recreacion de 9 el mds alto y 1 el mds bajo.
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Figura 14

Valor de la Ciudad Colonial como Patrimonio Cultural

POCO MUCHO

Los encuentros valoran la zona colonial como
un patrimonio cultural del 1-10 , el mayor
resultado siendo 10.



Figura 15

Zafacones ubicados con facilidad

36%
Si
En esta pregunta se muestra como un 64%

de los encuestados dice que en la Ciudad
Colonial no se encuentran zafacones con
facilidad y un 36.0% si.

Alell{eNI:l Cuidadoy mantenimiento de la Ciudad Colonial

Un 92.9% de los encuestados considerd
que la Ciudad Colonial requiere de mas
cuidado y mantenimiento, mientras que
un 7.1% no cree esto.

92.9%
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dle[Vi-BVall Zafacones ubicados con facilidad

18%
Falta de
direcciones

o
Entre las caracteristicas negativas de 35.9/0
Falta de

la Ciudad Colonial, la respuesta mds
parqueos

comun fue un 35.9% por la falta de
parqueos. 3.9% de las respuestas fueron
de las respuestas menos comunes.

19.3%

Falta de
limpieza

22.8%

Falta de cuidado

Lugares que frecuentan RalelVifeNIe;

Restaurantes

Museos

Parques

Los lugares que los encuestados

Monumentos
mds frecuentan son los restaurantes
Discotecas y bares, mientras que los menos
Iglesias visitados son las tiendas y teatros.
Teatros

Tiendas
| | | |
05 0 100 150 200 250
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FORTALEZAS

Cultura
Valor histérico

Variedad de locales

Se realizd una pregunta abierta donde
a los encuestados se les solicitd escribir
tres fortalezas de la Ciudad Colonial, las
mds recurrentes fueron las siguientes:

DEBILIDADES

Estacionamiento
Limpieza

Seguridad

Se realizd una pregunta abierta donde
a los encuestados se les solicitd escribir
tres debilidades de la Ciudad Colonial,
las mds recurrentes fueron las siguientes:



CONCLUSION
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CONCLUSION

A partir de las respuestas recopiladas, luego de
analizar cada una de las mismas, se procediod a realizar
un estudio, lo cual determindé como resultado un publico
objetivo identificado que abarca una amplia variedad
de personas, entre las edades de los 20 a 35 anos y de
40 a 49 anos, que visitan semanal y mensualmente la
Ciudad Colonial.

Dentro de las conclusiones, se definid que la
Ciudad Colonial deberia ser uno de los puntos de
interés con mds presencia e importancia en la vida de
los dominicanos, ya que el tema tratado es el principal
patrimonio cultural de la Republica Dominicana, por
lo que se merece el cuidado de los ciudadanos vy la
preservacioén de cadauno de los edificios y monumentos
que se encuentran alli.



ANALISIS DE
ENTORNO



6.1 ANALISIS FODA

Buena ubicacion .

Potencializacion del turismo en
el area.

Aumento en el flujo de
visitantes a Santo Domingo.

Casco Historico de la isla.
Amplia gama de museos.
Tiendas y restaurantes locales.

La Ciudad Colonial es un
patrimonio cultural.

* Incremento en la
tasa de empleos.

*Generar apoyo a tiendas
y restaurantes locales.

«Interés de los turistas de
conocer sobre la historia
dominicana.

El aumento de las reuniones
al aire libre.

El apoyo del sector publico
y privado a la economia
naranja.

« Fenbmenos

Generar

una via de
circulacion

seqguird para
autobuses, que
puedan llegar con
facilidad a la Ciudad
Colonial.

Interés de aprender
sobre el arte y las
piedras preciosas del
pais.

naturales que afectan la

estructura.

Ausencia de apoyo

Deterioro de casas,
monumentos y
parques.

Escasos zafacones por parte de las instituciones

alrededor de las
dreas de recreacion
y OCio.

gubernamentales.

. : .. + Que la basura en las calles
Poca iluminaciéon
en las calles y
monumentos.

afecte el trafico de personas en el
Falta de acceso

para personas con
dificultades de
movilidad.

drea y el valor de la misma.

Dificil acceso a + La salinidad corroe la

lugares y parqueos. estructura de los monumentos.

No hay banos _ .

publicos. . Aumento de |la delincuencia
disminuya la cantidad de

visitantes a la zona.




PERFIL DE
CONSUMIDOR



71 SEGMENTACION
TARGET PRIMARIO

36 anos

Dominicano

/1 - >

Juan Carlos Mendez

Juan Carlos estudi6 Comunicaciéon Publicitaria en la Universidad
Iberoamericana (UNIBE), y actualmente trabaja como disefiador
dentro de una agencia de publicidad. Reside en el Ensanche Naco.

Juan Carlos es muy nacionalista, ama su pais y el turismo interno.
A diferencia de sus amigos, este no se fue del pais a iniciar
sus estudios, ya que considera que la Republica Dominicana
realmentelotienetodo. Juan Carlos le apasiona la gastronomia,
las fiestas y el arte, por eso visita la Ciudad Colonial casi todas
las semanas, usualmente en la noche y tarde.

Entre sus intereses se pueden destacar, la lectura, escuchar
musica, disefiar, caminar entre bellos paisajes, viajar,
ejercitarse y pasar tiempo con su familia. Sus artistas

favoritos son; Juan Luis Guerra, Alex Ferreira, John Mayer
y Soda Stereo. Sus comidas favoritas son la comida
dominicana y las hamburguesas.

Disfruta asistir a eventos y conciertos que se realizan
en el pais, desde Bocao Fest hasta un concierto de
Marc Anthony. Cabe destacar que es un consumidor

1A de Presidente.



21 anos

Luisa Mabel Abreu reside en
Las Praderas y es estudiante
de Medicina en la UNPHU. Dominicana
Tiene un trabajo medio tiempo
con un ingreso de 16 mil pesos,

y vive con sus padres.

Luisa es una chica muy amable, le gusta

escuchar musica y sentirse en un entorno Luisa Mabel Abreu

familiar. Disfruta hacer voluntariados y salir
con amigos. Cree en el deber de aportar a
su pais para ayudarlo a mejorar. Disfruta
vivir en Santo Domingo y la ventaja de la
cercania que hay entre su gente.

57 anos
Dominicano

Instagrqm

Gerardo Gonzdlez

S

Gerardo es un adulto casado,
padre de dos chicas, 17 y 23 afnos.
Pasa los dias trabajando en su
propio negocio y con su familia
0 amigos en al Zona Colonial. Va
todos los fines de semana a pasar
un buen rato y ver los conciertos
de sus amigos musicos.

Gerardo es una persona muy
simpdtica, le gusta pasar tiempo
con amigos y familia. Le gusta
la gastronomia, lo que significa
que aplica mucho esfuerzo a
aprender de cocina y mostrarle
a sus seres queridos. En un futuro
quisiera abrir un restaurante o
bar en la Zona Colonial.




TARGET SECUNDARIO

Como parte deltarget secundario, se encuentran
los turistas. Son una parte fundamental del
publico de la Zona Colonial, debido a el trafico
existente de extranjeros en el casco historico.

Will  Jenkins reside en
Estados Unidos, es fotégrafo
profesional y tiene 42 anos.
Disfruta viajar en cantidad,
busca hacerlo todas las
veces que pueda.

Will tiene un trabajo a tiempo completo y

disfruta participar en voluntariaodos fuera Paul Jenkins
de su pais. Anteriormente, ayudd a construir

una escuela en Nicaragua.

Es muy amable, simpético y con un corazén

caritativo y aventurero, le encanta escuchar
musica, caminar en senderos, el turismo
interno y salir con amigos.
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ESTIMACION
.1 TAMANODE

De acuerdo con la ONE 2000,
en su reporte de cuadro poblacidn
por regidén y provincia segun edad
2000 - 2030, proyecta que para el afo
2022 esta contra con 83.417 hombres y

mujeres en el distrito nacional.



OBJETIVOS DE LA
PROPUESTA
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8.1 OBJETIVOS DE LA

PROPUESTA

Facilitar el camino de la basqueda de informacion sobre la Zona Colonial.

Especificos

» Llevar a cabo un evento dedicado al lanzamiento de la aplicaciéon para
generar awareness de la misma.

» Crearuna cuenta de red social para la aplicacién y alcanzar un minimo
de 1000 seguidores en el primer mes luego del lanzamiento de la
aplicacion.

» Promocién de la aplicacién en canales digitales, a través de una
campafa de divulgacion.



PROPUESTA






9.1 PROPUESTA

Esta propuesta se basa en la creacién de
una aplicacién gratuita, que le da a sus
usuarios informacién detallada sobre los
establecimientos, monumentos, audioguias
y eventos dentro de la Zona Colonial. Esta

aplicacién movil se llama Pura Zona, dedicada

a iluminar el camino a todos los que la visitan
y brindar un mejor customer journey a los

consumidores de este casco historico.




9.2 IDENTIDAD GRAFICA

ZOPU RA

Esta identidad busca representar la Ciudad Colonial a

i

Racional

través de los ojos de aquellos que la frecuentan. Tiene
como nombre “Pura Zona”, ya que es 100% enfocada
en la “Zona Colonial”. Se busca simbolizar ciertas
caracteristicas a través de su tipografia y colores, su
ambiente divertido y bohemio con el calor eterno. Por
ello se escogieron las tipografias “Boucik” y “Forta”, las
cualestambién permitendarle una sensacién coloquial
para evitar cierta formalidad que no se busca.

Ademds de la tipografia, se presenta un poste de luz,
haciendoreferenciaala historia que contienela Ciudad
Colonial con las luces antiguas que se encuentran en
todo el drea. También se utiliza para representar como
esta marca estd disefiada para alumbrar el camino
del usuario cuando ande en la Ciudad Colonial, es
decir, este podrd saber de todas las actividades que
hay disponibles del dia que desee.



Unique Selling Proposition

Todo lo que necesitas saber de la Zona
Colonial en un solo lugar.

ATRIBUTOS

* Alegre

- Divertida

Emotional Selling Proposition * Informativa

Dominicana

No te pierdas de lo que mas disfrutas.
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VALORES
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Humana
Divertida

Optimista

Mo o
iIsion
Crear una plataforma Gnica y de facil acceso,
dondeelindividuo podrdencontrarel calendario
completo y actualizado de todos los eventos
y actividades que se programen en la Zona
Colonial. Esto con el fin de que mas personas

reciban esta informacion en esta aplicaciéon y
puedan disfrutar de dichos eventos.

Vision
Permanecer como la Unica plataforma que
brinde informaciéon completa y verdz, siempre
conectada, generando un impacto positivo,

que logre transformar la visién de las personas
en torno a nuestra Zona Colonial.
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ISOTIPO

Este es el isotipo de la marca, lo cual se
utilizaria para representarla de manera sencilla
y concisa, a la vez manteniendo su identidad.
Se utiliza parte supierior del poste de luz para
continuar simbolizando la aplicacién como la
luz de la Ciudad Colonial.
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Tipografias

AA BB CC DD EE FF GG HH 11 JJ KK LL FIF1 NN
NN OO PP QQRR SS TT UU VV WW XX YY 22

Auw Bo Co Dof Eo 7 Gy b T T B g M N N
Oc P Og R S5 T U W Wi Yy Yy 22

Colores

#e75625 #199f24
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icono de aplicacién

Como icono de la aplicacién se utilizd el
isotipo, de esta manera se mantiene una
representacion identificable de la identidad.
También, este hace referencia a ser la luz de la
Ciudad Colonial.
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9.3 SOBRELA APLICACION

La aplicacibn Pura Zona te
proporciona la informacidn de todas
las actividades que hay en la Ciudad
Colonial. Desde mUsica en vivo en
un bar hasta exhibiciones de tiempo
limitado en un museo. Ademads de las
actividades, te permite ver los horarios de
los establecimientos al igual resefias de
parte de personas que hayan asisistido.
Los usuarios de Pura Zona, no se perderdn
de las actividades que disfruta dentro de
la Ciudad Colonial, ya que no existird una

falta de informacién de ella.

Luego de descargar la aplicacion,
estate dardlaopcion deiniciar sesidon con
Google, Facebook o de manera directa
con cualquier otro correo. Almomento de
crear una cuenta nueva, el usuario podré
seleccionar las categorias que mas le
interesen: mdasica, arte, gastronomia,
fiesta, familia, historia, etc. De estamaneraq,
se dard la oportunidad de enterarse con
mas facilidad sobre las actividades que
mds disfruta. Como landing page de la
aplicacién, se presentardn las diversas
novedades de actividades educativas,
artisticas y demds que se encuentran
disponibles en la Ciudad Colonial. Esto
proporcionard una mejor experiencia
al consumidor frecuente de la Ciudad
Colonial, ddndole la posibilidad de
atender cualquier evento que desee que

esté disponible.

PURRZ 1/ PERFIL &

INDRA YUNEN
Gindrayunen05@gmail.com

MIS FAVORITOS

Encuentra aqui tus planes favoritos

+ INVITA A UN AMIGO
BN Gara un cupon de descuento

MIS TAQUILLAS

Todas tus taquillas estan aqy

PUR‘ZOM

HOLA, INDRA,

AYUDA A PARA QUE NO TE PIERDAS DE NADA,
¢Algune duda o cuestion? B iACTIVA TU ALARMA EN ESTE LINE UP!

* RATINGS
Cuen expel cia el

ARTISTAS

Mostrar todos

uuuuu
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PURAZ”M/

Parqueo La Atarazana

DHasta La Tambora
Atarazana Q Cafe Lounge

Plaza de
Espaia o de
la Hispanidad
Animada plaza historica con cafeterias

Juan Luis Guerra
Concierto en Vivo

B 25 NOVIEMBRE 2022

® 10:30 PM

9 STAGE PRINCIPAL MAS VISITADOS

El Artista

Juan Luis Guerra es un cantautor, arreglista, musico,
productor musical y empresario dominicano quien
ha vendido mas de 30 millones de discos, que ha
ganado numerosos premios, incluidos 27 Grammy.

CTIVAR NOTIFICACION

Alcézar de Colén
Palacio del gobernador
'con museo

15 min en automovil

- direccion particular

Monumento|Fray)/
Antonio Montesing

Q

Plaza de Espaia, C. La Atarazana 2, Santo Domingo 10212

COMIDA TiPICA
Buche’ Perico

4.4 93 REVIEWS $8%

EN CASA DELIVERY

JUAN RODRIGUEZ
- 12/10/2022

La combinacién de ingredientes en los platos
fue excelente. Se notaba que todo era fresco
y preparado con amor.

LUISA SANCHEZ
- 23/10/2022

El restaurante tiene una hermosa

ambientacién, me gustd la comida y el servicio
fue bueno

f® Qa K& O

Social Taquila



Wireframe de

PURR 7o

PURAZ

MIS TAQUILLAS

INDRA YUNEN
Gindrayunen05@gmail.com

PURA

ondy

FESTIVAL PURA ZONA

INICIASESION Q Pz e spaino e o Hisparicad

a3

@ MsFvorTos

*“ INVITA A UN AMIGO
EMAL

¢Estas buscando plan con tus amigos? . MIS TAQUILLAS Catedral Primada de América
CONTRASERA| Encuentra un evento chulo, haz click en el boton ’ 49
e BONYE Go mitar amigos'y ontean atcha

-
2 Jco R : Sortheves

Disefados especialtiente para i

105 REVIEWS
LaZonate espera

@  corsesonconFacebook

Q Ruasdeson Fancisco

Recuperar mi contrasea
- 06/11/2022
e RATINGS Arquitectura impresionante

TRIBUTO A RICARDO ARJONA

Q Gasa De Teatio

G i sesioncon Google

Logn

BRANDON MILLER
- 041272021
HERMOS000

S Ll PULona

arqueo La Atarazana arqueo La Atarazana.

* o

09 A

PURA

PALQUE BUSCA LOS PARTIES

asta La Tambora 2 Hasta Lo Tambora
PR ] ntrezana @) EdcafeLounge
Alcazar de Colon Alcazar de Colén
Pt porace ’:;x;:;;ww Temelo Bio Ba
T, . e e Bar Lounge
'MONUMENTO e #QUE TANTO CONOCES LA ZONA?
laza de B lonumento|Fray
s i penoliiy Espatia ode AnonoNons3Y
SR L s
Fortaleza Ozama o e o s

Calle el Conde

4.5 7 n2revens s \y / @

4.1 7% s2reviews

CARLOS MARTINEZ CARLOS MARTINEZ
- 09/11/2022 Restaurante - 09/11/2022
Arquitectura muy interesante. La vista desde Gran variedad de tiendas, y restaurantes. MUSEOS RECOMENDADOS PARA TI
adentro es bellisimo, vale la pena solo por eso. RERARNES
MICAEL JIMENEZ KARLA MARIREZ
- 03/102022 - 03/102022

Museo Del Larimar
Un monumento histdrico en Santo Domingo que.

tiene muy buen precio. Muy facil de apreciar. .

Museo Al¢azar de Colén

Pz d Epati ¢ o aaazana 2 st Domgo 10212

Buche’ Perico

© E1Cade 55 SotoDamingo 10210

< PURA PURRZonas
arqueo La Atarazana PURAZ g
[t LaTambora fonts
PR ] - l e
Bcizar de i) ¢ PARA QUE NO TE PIERDAS DE NADA,
'l‘n\lcmdd  gobemador » JACTIVA TU ALARMA EN ESTE LINE UP!
TS en utomal i
COMIDA TIPICA
Buche’ Perico ARTISTAS Mostartodos
Plazade Monumento)Fray
4.4 7 saneviews 388 Bt Antonio Montesing
o apsnlded S [} Mis AIGAZEH Col6i
e ‘ s : Juan s Guarra gt bl
Concierto en Vivo v,
hoy dia constituye uno de los
JUAN RODRIGUEZ / FERNANDA DESPRADEL DEGUSTACIONES s 6 26 NOVIEMBRE 2022 Y uye
- Ay 07092022 cascos histdricos mas
L combiecié dagraotse s s : e e G ] @© o emblemticos
fue excelente. Se notaba que todo era fresco dea Zona Clonial. del
¥ preparado con amor. © - Q s ramoen
). PURA ona
El Artista o,

LUISA SANCHEZ
- 23/102022

€l restaurante tiene una hermosa
‘ambientacion, me gusto la comida y el servicio

Juan Luis Guerra es un cantautor, areglista, misico,
productor musicaly empresario dominicano quien
ha vendido mas de 30 millones de discos, que ha
ganado numerosos premios, incluidos 27 Gramimy.

ACTIVAR NOTIFICACION

LUISA SANCHEZ RESTAURANTES
- 170772022 k

Superlindoy muy buen precio.

Fortaleza Ozama

© LasDamas 1St Domnga 10210
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.PLAN DE

COMUNICACION

Se realizard una campafa para la aplicacién Pura Zona que se divide en dos fases.

La primera fase de la campana consiste en la presentacién de la nueva plataforma

con un evento de lanzamiento para la misma. Se utilizardn canales digitales al igual

que medios tradicionales: publicaciones en redes sociales, vallas publicitarias,

publicidad en periédicos. La segunda fase abarca el periodo de tiempo posterior al

evento, el cual consiste en dar mantenimiento y estabilidad a la plataforma.

La primera fase servird de
introduccion al mercado,
enfocando las piezas en el
desarrollo del awareness de la
marca.

« Presentar la marca via
piezas publicitarias.

+ Readlizacibn de evento
por el lanzamiento y para
incentivar la descarga de
la aplicacioén.

60

La segunda fase inicia justo
al finalizar el evento, y trataré
el mantenimento y cierre. Se
centrard en el engagement
de la marca.

+ Enfoque en ventajas de la
descarga de la aplicacion.

« Alcanzarun publico mayor,
dirigiéndose también a las
personas que no asistieron
al evento.
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INSIGHT

Nadie le gusta perderse de las
cosas que disfruta.

ESTRATEGIA

Mostrar los beneficios de la aplicacion,
y que nunca se perderdn de lo que
mas le gusta de la Zona Colonial.



FASE |
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La primera fase de la campana inicia con una
serie de publicaciones de las fechas del evento,
las figuras publicas invitadas, la ubicacion,
patrocinadores y la masica en vivo.

Paraeleventosecuentaconelapoyode marcas,
restaurantes y tiendas locales, al igual que
talentos dominicanos. Para esto realizaremos
un llamado a diferentes marcas que quieran
formar parte de esta experiencia. Por igual,
se cuenta con diferentes patrocinadores que
comparten los valores de la marca.

Para la campafa se disefiaron vallas
publicitarias para ser situadas alrededor de la
ciudad para crear presencia en la mente de los
consumidores fuera de las redes sociales. Las
vallas que se encuentren dentro los centros
comerciales, tienen colocado un cédigo QR
para las redes sociales.

El evento tiene como propdsito dar a conocer lo
que ofrece la aplicacion mévil para la Ciudad
Colonial. Estardn presentes diversos tipos de
establecimientos como tiendas, restaurantes y
demds que podrdn obtener reconocimiento a
través del evento, asi brindando apoyo, no solo
a sus consumidores, sino también sus aliados.
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EVENTO

Iniciaremos con una campana de expectativa en las redes sociales, donde
se hablard de un evento donde todos son invitados. Esto se iniciard con
una serie de publicaciones de fechas, invitados, ubicacién, patrocinadores
y musica en vivo. Esto animard a nuestros seguidores a visitar las paginas
de venta de Taquilla para asistir a este evento de duracién de un fin de
semana. Asi creando expectativa para esta explosién de Dominicanidad.

Para el evento necesitaremos el apoyo de marcas, restaurantes y tiendas
locales, al igual que talentos dominicanos. Para esto realizaremos
un llamado a diferentes marcas que quieran formar parte de esta
experiencia. También contamos con diferentes patrocinadores que al
igual que nosotros comparten nuestros valores y tienen como mision
apoyar lo dominicano para que nuestro toque resalte cada dia mas.

Por igual, realizaremos vallas publicitarias alrededor del pais, creando
presencia no sélo en las redes sociales. Esto tiene como mision, llamar
la atencidn del publico colocando diferentes mensajes en las vallas, asi
incitando a las personas con un cédigo QR a llegar a nuestras redes
sociales y a las paginas de venta de Taquilla.

Todo este evento, tiene como propésito dar a luz a lo que seria nuestra
aplicacién moévil para la zona o ciudad colonial, esta aplicacién se llamarda
“La Zona”. Este nombre lo elegimos ya que es la forma mds coloquial en el
cual los dominicanos le dicen a este lugar. Dentro del evento tendremos
una pausa de las actividades, para comunicar el porqué del evento asi
explicando sobre la nueva aplicacién que le dard la oportunidad a todos
los dominicanos de conocer y visitar esos lugares que tenemos a la mano
Yy No hecesariamente apreciaomos.

La aplicaciéon servird de ayuda a esas tiendas y restaurantes locales
dentro de la ciudad colonial. Asi generando mads trafico de personas y
dandole vida a este lugar tan magico que tenemos en nuestro pais.
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FASE DE INTRODUCCION 6 SEMANAS (INICIO ENERO 20)

ACCIONES

Campana de
Expectativa

TACTICAS

6 SEMANAS
(INICIO ENERO 20)

FECHA

Y TIEMPO

20 de enero 2023
1 SEMANA

RESPONSABLE

Areito Agency

Generar impacto
en los
medios Outdoors

Colocacion estrategica
de vallas en lugares
concurridos.
Animacion para valla
digital con cadigo

QR para comprar
taquillas al evento.

21 de enero 2023
1 SEMANA

Colorin

Inicio de presencia
en las
Redes Sociales

5 post y 2 stories para
generar interaccion
Promocién de los artes.

Youtube: Comercial de
15 segundos. Hacer
version 5 segundos
para Youtube.

23 de enero 2023
2 SEMANA

Areito Agency

Alianza con
influenciadores
para aumentar
seguidores

Comunicadores hablaran
sobre la nueva marca
centrada en la Zona colonial
con la aplicacién que te
llevara a conocer a
profundidad “La Zona”.

28 de enero 2023
1 SEMANAS

Areito Agency

Generar interaccion
con influencer y
cuentas dominicanas

Comunicacion estratégica
en medios digitales y offline.
Aumentar la frecuencia de
visita a la ciudad colonial,
asi ayudando a tiendas y
restante locales en su
consumo. Expansién

de la app a nivel nacional.

31 de enero 2023
1 SEMANAS

Areito Agency

Publicacién

de anuncios dentro de
los medios impresos
(periodicos)

Colocacion estratégica
anuncio dentro periodicos
importantes del pais.

8 de febrero 2023
3 DIAS

Listin Diario
Diario Libre
Periodico HOY

Actividad con los
seguidores y
usuarios de

la aplicaciéon

A seguidores de nuestras
redes, se les indicara que
descarguen la aplicacién para
un “hunt de la taquilla”.
Donde junto a el mapa de
nuestro app te llevara a las
ubicaciones donde podras
encontrar un cédigo.

15 de febrero 2023
5 DIAS

Areito Agency




N

.
WSS BT

.,

)

=
=
&l
LS
—
L
<
-

______~ m____

_____ _=.
Ml




PURAZONARD
DESCARGA LA APP
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UNETE A LA
LUZ oey

DESCARGA LA APP
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FASE 2

La segunda fase de este plan
comunicacional consiste en el mantenimiento
y cierre de la campana completa. Toma
inicio el momento de finalizar el evento de
lanzamiento de la aplicacion.

La ejecucidén de esta fase serd mds
enfocada en las redes sociales, con el enfoque
hacia el consumidor de que no se pierda de
ninguna otra actividad de la Ciudad Colonial.
A través de las redes sociales se logrard la
conexion entre la marcay el usuario, utilizando
publicaciones tipo “memes” con los que los
usuarios se puedan sentir identificados,.

En las plataformas sociales de la
marca se mencionardn las ventajas de la
descarga de la aplicacién. Por otro lado, en
la misma corriente, se les dirigird a algunas
publicaciones a aquellos que no asistieron
al evento, de cémo no se volverdn a perder
de otro evento de la Ciudad Colonial, porque
con la aplicacion estardn conectados e
informados.



Al

FASE DE EVENTO, MANTENIMIENTO Y CIERRE

6 MESES (INICIO 3 DE MARZO)

FECHA

Y TIEMPO RESPONSABLE

ACCIONES TACTICAS

Evento donde se presenta
oficialmente la aplicacion

“La Zona" al publico. 20 de enero 2023 i
Evento B Un evento repleto de pura Areito Agency
Promocional zona y dominicanidad, 1 SEMANA

donde habra un poco
de todo para nuestro
publico dominicano.

Fotocabina, crear experiencia

o A e ooty | 21 0o enero 2023 | Golorin
en puntos ae ventas.
P publicada en RRSS. 1 SEMANA
En centros comerciales.
Crear posts organicos, de
A t I las personas en nuestro
umentar e evento disfrutando de 23 d 2023 )
engagement de los productos con la € enero Areito Agency
la marca en RRSS reaccion de la gente. 2 SEMANA
Crear mensajes para cada
plataforma. Recordar
suscribirse a nuestra aplicacidn
Creacion de un concurso “X”
Aum?ntar para generar descargas y
Seguldores con t.)rindaﬂes descuentos en 28 de enero 2023 Areito Agency
estrategias tiendas, restaurantes o 1 SEMANAS
interactivas. experiencias a nuevos

usuarios de la marca.
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TODO
EN SU HORA DE

“9- (€. 9 @ @sanbenito - Oct 6
me tropecé con un aguacate

Q 804 11 5,039

- {Sigues con resaca de anoche?
- Si loco
- Ven que te invito a comer
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QUE FUE LO
QUE PASO AYER EN

1 dfa 5 horas 44 minutos|

Instoagram

© ®

HOY ES
Y MANANA
HAY TRABA)JO.

HOY ES
Y MANANA

HAY TRABA)O,
PERO HAY UN
PARTY EN

PURA

Zondy
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ES EN TODAS SUS
FORMAS PERO.. HAY QUE
TOMAR UNA




PRESUPUESTO



Suplidor

Cervecer'a
Presidente

Concepto

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

Enero

RD$62,500.00

Febrero

RD$62,500.00

INGRESOS

MarzoJ

RD$62,500.00

AbrilJ

RD$62,500.00

Mayo

RD$62,500.00

RD$62,500.00

RD$62,500.00

Agosto

RD$62,500.00

TOTAL

RD$500,000.00

Brugal

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay

el evento y
actividades del
mismo.

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$400,000.00

Asociaci—n
Popular

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$50,000.00

RD$400,000.00

Ministerio
de Turismo

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$600,000.00

Ministerio
de Cultura

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay

el evento y
actividades del
mismo.

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$75,000.00

RD$600,000.00

Inversi—n de
restaurantes 'y
tiendaspara la

aplicaci—n

Presencia
absoluta el
eventoy la
aplicaci—n

De 7sto se mantiene la Ap

RD$3,125.00

RD$3,125.00

RD$3,126.00

RD$3,125.00

RD$3,125.00

RD$3,125.00

RD$3,125.00

RD$3,125.00

RD$250,000.00

Inversi—n de
restaurantes 'y
tiendaspara el

evento

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay

el evento y
actividades del
mismo.

RD$56,250.00

RD$56,260.00

RD$56,260.00

RD$56,260.00

RD$56,250.00

RD$56,260.00

RD$56,260.00

RD$56,250.00

RD$450,000.00

Asociaci—n
de Bares
de la Zona
Colonial
(aBzocol)

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$43,750.00

RD$350,000.00

UNAPEC

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$42,000.00

RD$340,000.00

Ingresos por
venta de
taquila

Venta en
Uepa Tickets.

RD$85,000.00

RD$85,000.00H

D$85,000.00

RD$85,000.00

RD$85,000.00

RD$85,000.00

RD$85,000.00

RD$85,000.00

RD$680,000.00

Planeta Azul

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$300,000.00

Altice

Presencia
absoluta durante
la campa-a
completay
elevento y
actividades del
mismo.

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$37,500.00

RD$300,000.00
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TOTAL
RD$5,170,000.00




Suplidor

Areito
Agency

Concepto

Conceptual-
izaci—n de brand-
ing e identidad
visual y dise—o.

EneroM

RD$250,000.00

Febrero

GASTOS

AbrilJ

Mayo

Junio

Agosto

TOTAL

RD$250,000.00

Campa-a
publicitaria

Conceptual-
izaci—n creativa
de campa-a
publicitaria y
comercial.

RD$110,000.00

RD$110,000.00

Artes de
campa-a

Artes digitales y
artes finales de
outdoors.

RD$90,000.00

RD$90,000.00

Plan es-
tratZgico
de comuni-
cac—n

Estrategia de
contenidos,

plan estratZgico
global de la
marca.

RD$50,000.00

RD$50,000.00

Manejo de
RRSS

Creaci—ny
manejo total

de las RRSS del
las redes sociale
(Instagram,
Facebook y
Youtube).

RD$12,000.00

RD$12,800.00

RD$12,000.00

RD$12;000.00

RD$12,000.00R

D$12,000.0 OH

D$12,000.00

RD$12,000.00

RD$96,000.00

Acom-
pa-amiento

Seguimiento y
soporte durante
implementaci—n
de propuesta.

RD$60,000.00

RD$60,000.00

Fot—gmafo

Toma de
fotograf'a
general al lugar
del evento para
ser utilizado
dentro de la
campa-a.

RD$12,000.00

RD$12,000.00

Exteriores

Valla publicitaria
enlaAv. 27 de
febrero.

RD$75,000.00

RD$75,000.00

Exteriores

Valla publicitaria
enla Av.
Abraham Lincoln.

RD$65,000.00

RD$65,000.00

Medios
Impresos

Secci—n Cultural
- Cintillos de
portada (60x10)
Diario libre

RD$30,000.00

RD$30,000.00

Medios
Impresos

Anuncio para el
peri—dico
List'n Diario.

RD$16,000.00

RD$128,000.00

Medios
Impresos

Anuncio para el
peri—dico Hoy.

RD$30,000.00

RD$120,000.00

RRSS

Publicaci—n de
introducci—n de
campa-—a.
(Instagram)

RD$1,150.00

RD$5,750.00

RRSS

Post Face
mantenimiento
(Instagram)

RD$1,150.00

RD$41,400.00

RRSS

Comercial
versi—n15
segundos para
(Youtube)

RD$19,333.00

RD$19,333.00

Influencer

Rosmery Herrand
Story hablando de
la aplicaci—n

y el evento

en las redes.

Storv v Post,

RD$30,000.00

RD$210,00.00
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GASTOS (Continuacién)

Suplidor Concepto Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Agosto
Elemento para el
Tarima evento promo- RD$15,000.00 - - RD$45,000.00
cional.
Elemento para el
evento promocional.
Pantalla LED |se vera el logo de app RD$55,000.00 - - RD$165,000.00
y anuncio en loop.
Sonido Yy Elemento para el
consola de | evento promo- RD$25,000.00 - - RD$75,000.00
micréfonos | cionk
Bafios Elemento para el
tatil evento promo- RD$5,000.00 - - RD$150,000.00
portatiles cional.
Personql de Elemento para el
montajey |evento promo- RD$15,000.00 - - RD$45,000.00
desmontaje | cional.
Elementos para
Decoracion | el evento promo- RD$150,000.00 - - RD$150,000.00
cional.
- Elemento para el
Fotografia | 0 iomo- RD$25,000.00 - - RD$75,000.00
y video cional.
Supervision
y |Ogi$ti00 Elemento para el
del evento 3 |evento promo- RD$150,000.00 - - RD$150,000.00
< cional.
dias
. Elemento para el
.SISte.ma .d,e evento promo- RD$40,000.00 - - RD$40,000.00
iluminacion | .
cional.
Elemento para el
Foto cabina |evento promo- RD$7,590.00 - - RD$22,770.00
cional.
Elemento para el
Maestros de |evento promocional
ceremonia  |Presento e introduce RD$250,590.00 - - RD$477,000.00
el evento y aplicacion.
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Total de ingresos

RD$5,170,000.00

Total de gastos

RD$1,554,763.00

DIFERENCIA RD$3,615,237.00



ESTATUS LEGAL



ESTATUS
LEGAL

El proyecto del lanzamiento de la marca “La Zona”, se sustenta con los estatutos

vigentes aplicables en RepUblica Dominicana para el correcto desarrollo

de la marca, y se complementard con las normas y leyes relevantes a la

implementacion de la misma en el mercado nacional.

1. ElArticulo 70 de la Ley 20-00 (ONAPI).

+ Los signos considerados marcas estén
protegidas bajo esta ley y poseen
derechos que constituyen proteccion
de la misma, para evitar la duplicacion
o falsificacion, y faltas similares a estos.
Deben ser registrados en la Oficina
Nacional de Industrial

(ONAPI).

Propiedad

2. Implementacion de campafia de

comuhnicacion.
* Publicidad exterior visual

LeyNo.340- 06 sobreComprasyContrataciones
de Bienes, Servicios, Obras y Concesiones y su
Reglamento.

Ley No. 63-17,de Movilidad, Transporte Terrestre,
Transito y Seguridad Vial de la Republica
Dominicana.
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La publicidad exterior visual abarca la
colocacion de medios masivos que se disponen
temporalmente, con el objetivo de llamar la
atencién al publico con fines comerciales,

algunas condiciones generales son:

Ser elaboradas en un material no reflectante
que puedan confundirse por sefiales de
tradnsito o de navegacién aérea que perjudique
la vista peatonal y/o vehicular.

No colocarse en dreas verdes protegidas.
Readlizaciobn de pago de impuestos por

colocacién de vallas exteriores.

+ lluminacién

Decreto NUm. 2123 (del 30 de marzo de 1972) que
crea e integra una Comisién para presentar al
Poder Ejecutivo un programa de consolidacién
y ambientacién de los grandes monumentos
histéricos de la ciudad de Santo Domingo de
Guzman.



FUENTES Y
RECURSOS
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12.3 ANEXOS

ANEXO|.
Instrumento de encuesta.

Preguntas de la encuesta
1. Sexo.
2. Edad.
. Ocupacién.
. (En qué sector resides?
. Nivel de ingresos del hogar.
. (Cudles son las redes sociales que mas utilizas?
. (Cudles son los medios que mas consumes?
(Qué tanto frecuentas la Ciudad Colonial?
(Por qué no frecuentas las Ciudad Colonial?
. (Con qué motivo vas a la Ciudad Colonial?
11. ;Asistes a la Ciudad Colonial en la mafiana, tarde, o noche?
12. Del 1 al 10, ;qué valor le das a la zona colonial como érea de recreacion?
13. Del 1 al 10, ;qué tanto valoras la zona como un patrimonio cultural?
14. ;Cuando vas a la Ciudad Colonial, encuentras zafacones facilmente?
15. Escribe tres fortalezas de la Ciudad Colonial.

16. Escribe tres debilidades de la Ciudad Colonial.

17. ;Consideras que la Ciudad Colonial requiere de mas cuidado y mantenimiento?

18. ;Qué caracteristicas negativas consideras que tiene la Ciudad Colonial?

19. ;Qué tipo de lugares frecuentas en la Ciudad Colonial?

85



ANEXOILl.
Graficos de encuesta.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 5
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Figura 15 Figura 16
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ANEXOIIIl.

TARIFARIO REGULAR COLOCACION EN PRENSA LISTIN
DIARIO.

Tistin Diario

Eficientice su inversion impactando a mds lectores. La cobertura de Listin Diario le permite llegar a mas
dominicanos. Su negocio se expande a través de las pdginas del periddico mds importante del pais
Target: Hombres y Mujeres NSE ABC, 20- 60 afos, cobertura nacional

TARIFA VIGENTE OCTUBRE 2010

Comercial Nacional e Internacional | Slanco / Nagre Full Coler

Col. / Pulg. Pagina Col. / Pulg. Pagina
Cualquier pagina $1,140 $136,800 $2,295 $275,400
Pagina Escogeda $ 1,365 $163,800 $2,655 $318,600
Cintilio Portada La Vida, El Deporte, El Dinero $2.540
Cintillo Portada 1er Cuerpo $5,000 $336.600
Cierre de Seccion $ 1,405 $168,600 $2,805

Comercial Local Blanco / Negro Full Color

Col. / Pulg. Pagina Col. / Pulg. Pagina
Cualquier paging $ 89S $107.400 $1.810 $ 217.200
Pagina Escogeda $ 1,030 $123,600 $ 2,060 $ 247,200
Cintilio Portada La Vida, El Deporte, El Dinero $ 2,540
Cierre de Seccion $ 1,075 $129,000 $2.180 $ 261,600

Mo Comercial Blanco / Negro Full Color

Col. / Pulg. Pagina Col. / Pulg. Pagina
Cualqueer pagina $ 1,050 $ 126,000 $2.135 $ 256,200
Pagina Escogeda 51,185 $ 142,200 $ 2,390 $ 286,800
Cierre de Seccion $1.230 $ 147,600 $ 2,495 $ 299,400

Oficial y/o Gubernamental | Blanco / Negro Full Color
7“"*" Col. / Pulg. Phgina Col. / Pulg. Pagina
Cualguier pagina $ 1,580 $ 189,600 $ 3.09% $ 370,800
Pagina Escogeda $ 1,825 $ 219,000 $ 3,605 $ 432,600
Crerre de Seccion $ 1,950 $ 234,000 $3870 $ 464,400

Anuncios Diversos (Todos col.x pulg.)

Rompe Pagina RD$3,975.00 - Sociales RDS 660.00 - Legales RD$255.00 - Cines RD$290.00
Esquelas hasta 16 cols/pulgs. RD$250.00 - Esquelas a partir de 16.5 coli/pulgs. RD$550.00

b B 1% PaLadon £ L s Reputiin s (en (uprpo w ey aoons un JO% sobre L Clasf st gue apiue
910 Lo aphes pard W weccson The New Tork temey
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ANEXOI1V.

TARIFAS DE COLOCACION EN PRENSA HOY.

CLASIFICACION

OMERCIAL NACIONAL

TARIFA DE ANUNCIOS

Vigente a partir del 1ro. de mayo de 2013
BLANCO/NEGRO

POSICIONES

Cualquier Pégina

Col. x Pulg.

Pagina
96,000.00

FULL COLOR
Col. x Pulg. Pagina

Pégina Escogida

110.000.00

COMERCIAL LOCAL

Cualquier Pagina

75,000.00

Pégina Escogida

85,000.00

NO COMERCIAL
Y/O POLITICO

Cualquier Pagina

140,000.00

Pégina Escogida

162,000.00

OFICIALES
O GUBERNAMENTALES

Cualquier Pagina

180,000.00

Pégina Escogida

200,000.00

ANUNCIOS VARIOS

Sociales

N/A

Cines

N/A

ENCARTES

CONSULTAR PRECIOS
EN BASE
A CIRCULACION
Y NUMERO DE PAGINAS

« Leer condiciones
contractuales al dorso

Nota; - Para la seccion Pais
aplica tarifa escogida.

* Precios no incluyen
ITRIR vinants
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Esquelas (Hasta 16)

N/A

Esquelas (Mas de 16%)

N/A

Cintilios de Portada
(1er. Cuerpo 6x17)

N/A

Cintillos de Portadas
Depories - Viver- Alegria- Economia

N/A

Rompediagramacién,
(Minimo 30 pulgs.)

Portada Falsa 2 caras




ANEXOV.
TARIFAS DE COLOCACION EN PRENSA DIARIO LIBRE.

2 anuncios 2x2 1 anuncio 2x3 1 anuncio 1/4 pag.
2 anuncios 4x2 3 anuncios 4x2

Orarto Libre 2 anuncios 3x1 3 anuncios 1/4 pag. 2 anuncios 1/2 pag.
kit ~ [

2 anuncios 4x1.5
B ] 2onuncios 53 Brasiis] toncosetapss i) 2emncis 3

Tarifa real Tarifa real Tarifa real
RD$54,057.00 RD$126,516.00 RD$224,393.75

Tarifa negociada Tarifa negociada Tarifa negociada

RD$20,000.00 RD$40,000.00 RD$80,000.00

Las pautas seran colocadas de manera aleatoria entre los 7 dias siguientes al inicio de la pauta. El anunciante
cuenta con 5 dias laborables para entregar todos los artes a pautar (logos, ideas, y ofertas a colocar). El anunciante
tiene una (1) modificacion a realizar por cada arte.
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E] 2 anuncios 2x3

Banner Run on Site
80,000 impresiones

Tarifa real
RD$18,592.00

Tarifa negociada

RD$10,000.00

1 anuncio 2x3

1 anuncio 4x1.5
1 anuncio 2x3

Banner Run of Site
180,000 impresiones

Tarifa real
RD$58,995.00

Tarifa negociada

RD$20,000.00

2 anuncios 2x3
2 anuncios 1/4 pag.
1 anuncio 2x2

Banner Run of Site
250,000 impresiones

Tarifa real
RD$154,016.00

Tarifa negociada

RD$40,000.00

Las pautas seran colocadas de manera aleatoria entre los 7 dias siguientes al inicio de la pauta. El
anunciante cuenta con 5 dias laborables para entregar todos los artes a pautar (logos, ideas, y
ofertas a colocar). El anunciante tiene una (1) modificacién a realizar por cada arte.
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2 anuncios 4x2
1 anuncio 1/4 pag.

2 anuncios 4x1.5

1 anuncio 1/4 pag.

2 anuncios 2x2

Banner Run of Site
400,000 impresiones

Tarifa real
-RD$258,393.75-

Tarifa negociada

RD$80,000.00

1 anuncio 4x2
2 anuncios 1/4 pag.

2 anuncios 1/2 pag.

1 anuncio 1/4 pag.
Banner Run of Site
700,000 impresiones

Tarifa real
RD$307,463.00

Tarifa negociada

RD$120,000.00

3 anuncios 4x2

2 anuncios 2x3
Drarso Libey 1 anuncio 1/4 pag.
METRO: 1 anuncio 1/2 pag.

ez e | 2 anuncios 174 pag.
Banner Run of Site
e 700,000 impresiones

Tarifa real
RD$335,337.00

Tarifa negociada

RD$120,000.00

Las pautas seran colocadas de manera aleatoria entre los 7 dias siguientes al inicio de la pauta. El
anunciante cuenta con 5 dias laborables para entregar todos los artes a pautar (logos, ideas, y
ofertas a colocar). El anunciante tiene una (1) modificacion a realizar por cada arte.




ANEXO VI.

TARIFAS DE INFLUENCERS.

INFLUENCER

PROPUESTA

MONTO EN USS

ANDERSON HUMOR

andersonhumor ®  wewe: [N -

ASpos KOs 382 folkming
Andsrse Humar

1 o de Bocumeecissdesieninds &
s o i saguiseres 2

PRODUCCION Y REALIZACION DE 1 POSTEQS ENIG Y
1 HISTORIA

2,272.73

YUBELKIS PERALTA

yubelkisperalta @  wees -2
Abgen Akt 400 i
e

L. Comemicarién Socisl 38 Domiicana
[T —————

PRODUCCION Y REALIZACION DE 1 POSTEQS CON
VIDEQ ENIG, Y 2 HISTORIAS

2,000.00

ROSMERY HERRAND

RAMCELIS DE JESUS
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rosmeryhde  weeer [IREEEN N -
B TG 1302 folowes

‘Rosmery Herrand

1 POSTEO VIDEO/ REEL EN EL FEED Y 2 SET DE
STORIES/ USO DE IMAGEN O REPLICA

3,545.45

ramcelisgjesus_ v 4
PP
A o 11

Lo En arcades
Rado Host  Seirvemogeie

1 POST FEED VIDEQ QUE REPLIQUE EN TIKTOK RDS

65,000

2 SET DE STORIES RD 30,000 c/u
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g lauragdeo s [[EEJ -+
LAURA DE CASTRO S67posts 638K iclowes 1,390 felawing

Laura De Castra

Ti %0 8 Setutar 1 vidh, JACOPIAST Sladocobes

2 POST EN EL FEED Y 2 HISTORIAS

VA GK fbomars 2144 slming

JUAN LUIS MINAYA

e s Mg e

jusniuisminaya e [N -

1 POSTEO VIDEO/ REEL EN EL FEED Y 2 SET DE

STORIES

2,727.27

I7Ipets VM e 3065 foksaing

vt 1 Show D oo Bk,
B S0MOIS MAS OF 48 MLLOWES a0 YouTubnt

showcarlosduran © v [N

1 POST FEED VIDEO QUE SE REPLIQUE EN TIKTOK

RDS 100,000

1STORY RDS 40,000 c/u

iamvacaloca  vewee [EEEJ -
LA VACA LOCA

Niposts 433K folowers B follawing
vacaloca

-

1 POST FEED VIDEO QUE SE REPLIQUE EN TIKTOK

RD$ 225,000

4,090.91

limitless...

chrisrvideos v [N 0 -

@Sposts  SEWiolowers 78 falowing
CHRIS VIDEOS P
810 €3 o curarse!

parans &y
Tk comZML R

1 POST FEED VIDEQ QUE SE REPLIQUE EN TIKTOK

RD$ 225,000
@

4,090.91

leidynbermardez s RN 0 -

LEIDYN BER DEZ Meen TG 2,004 bl

Lesdyn Maris Beirins

o e youe gt it

[ty

1POST FEED VIDEO QUE SE REPIQUE EN TIKTOK Y 2

SET DE STORIES

1,818.18

yorssan o e IS -

iEEeEessEnEe s
e

1 POST FEED VIDEO QUE SE REPIQUE EN TIK TOK Y 2

SET DE STORIES

a8
/ .

# Watagram £ @hataguns? Geil_geons.

1POST FEED VIDEO QUE SE REPIQUE EN TIK TOK Y 2

SET DE STORIES

1,636.36

n i itbis ni comi: mdeainc

limitless.




ANEXO VIl.
FORMULARIO DE APROBACION DE PROBLEMATICA.

UNIBE it 32

Proyecto Final de Grado
Escuela de Comunicacion

Mencién Publicidad
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA — UNIBE

FORMULARIO APROBACION

PROBLEMATICA DE COMUNICACION A INVESTIGAR PARA PROYECTO DE GRADO

INFORMACIONES IMPORTANTE: Una vez el alumno o pareja llene esta solicitud y la misma sea apmbada y
firmada por el/la director(a) de la Escuela y el/la asesor(a) titular de la asig a, la pi
investigar y la composicién del grupo no podréan ser modificados.

[ Fecha 2411022 I J10

DATOS GENERALES DEL ALUMNO O INTEGRANTES DE LA PAREJA SOLICITANTE
INTEGRANTE 1

Apellidos / Nombres | Féliz Castro /Aimée

Matricula | 20-0212

Teléfonos | (829) - 659 - 9563 I (809) - 562 - 9068

Correo electrénico | aimeefeliz09@gmail.com
Firma bz Flod
INTEGRANTE 2

Apellidos / Nombres | Yunén Lugo / Indra Marie
Matricula | 20-0439

Teléfonos | (829) - 637 - 4000 I (809) - 567 -1477

Correo electrénico | indrayunen05@gmail.com
i TG,

tica o situacién de icacié parai

Poca accesibi“fd de informacién sobre eventos y actividades en Ia Ciudag Cols

& | L

Firma delfla director(a) Firmavwa

VAR

Titulo del Proyecto de Grado (en la semana 13 debe colocarse el titulo del proyecto ﬁo s lineas)

Plan de j para lar de mévil para la Fluga? Fo |1‘

& 1 WM e/
Firma delfla director(a) Firma d‘l’la ) \
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