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ACTIVIDAD:

“PRE DESIGN WEEK RD”
Unibe 2023

La tarde del pasado lunes 20 de febrero se celebré el “PRE DESIGN WEEK
RD” se trata de una actividad que se desarrolla dentro del marco de
colaboracién de la Escuela de disefio de interiores de Unibe y DESIGN WEEK
RD, para promover la industria del disefio dominicano y su proyeccién a nivel
internacional.

En el mundo contemporaneo el disefio juega un rol vital que se ha introducido
en todas las actividades del ser humano conectando ideas, objetos y personas.

Todo lo que nos rodea es diseio, la casa donde vivimos, los muebles y objetos
gue utilizamos, los espacios donde trabajamos y estudiamos, los espacios de
esparcimientos y recreacion, los vehiculos que conducimos, la ropa que
vestimos, los equipos tecnoldgicos que manipulamos, los productos que
compramos, en todos estos espacios, elementos y objetos se ve reflejado el
disefo generando bienestar para los usuarios.

Y es asi como el disefio crea y promueve la cultura y esta a su vez moldea
valores y los valores determinan el futuro.

El programa de esta actividad fue: un panel multidisciplinario con el tema “El
disefio como promotor econdmico” y luego continuamos con el conversatorio
multidisciplinario “Como el disefio representa la marca pais”
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Escenario:

“PRE DESIGN WEEK RD”
Unibe 2023

El montaje escenogrdfico en el auditorio fue  realizado por los
estudiantes de la asignatura Direccion de arte, con mobiliario tipico,
acorde ala temdtica de la actividad.

Este montaje buscaba fransportar al publico a un entorno caracteristico
dominicano y generar la sensacién de estar inmerso en ese lugar.
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CONVERSATORIO

Michelle Urtecho | Luis Eduardo Rosario | Andrés Aybar | Maylé Vasquez

Moderadora: Solange Rodriguez
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CONVERSATORIO

“EL DISENO COMO
PROMOTOR ECONOMICO”

Luis Eduardo Rosario
Michelle Urtecho
Mayle Vazquez
Andrés Aybar

PANEL

“COMO EL DISENO ]
REPRESENTA LA MARCA PAIS”

Keith Thomas
German Castro
Jorge Gonzalez
Liza Ortega

400 pm | Auditorio UNIBE

Ave. Francia #129, Gazcue,
Santo Domingo
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CONVERSATORIO

“El Diseno como promotor
economico”

PRE
DESIGN
WEEK
RD

"EL DISENO COMO
PROMO = ; ECONOMICO"

Diseno y economia naranja o creativa, dos conceptos que se potencian
mutuamente y se complementan. Estan estrechamente vinculados ya que a
través del diseno se generan oportunidades econdmicas, se promueve el
talento y se enriquece la vida cultural de la sociedad, impulsando la creatividad,
la innovacioén y la economia sostenible.

En este conversatorio, los panelistas invitados, expertos en el campo del
diseno, compartieron con los asistentes sus conocimientos y experiencias de
“Como el disefio es un promotor econdémico”. El disefo busca mejorar la
funcionalidad, la experiencia del usuario, asi como, la calidad de los productos y
servicios, el diseno crea valor y oportunidades econémicas.

El diseno impulsa la innovacién, mejora la productividad y la eficiencia en los
procesos empresariales. También contribuye a la creacién de empleos y al
impulso de sectores econdmicos especificos. Los puntos tratados
fueron: Evolucién de la industria creativa en nuestro pais. ;Como el diseno crea
valor econémico, social y cultural? ;Cémo en su trayectoria han logrado ese
valor agregado? Comercializacion de los productos del diseno.
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Liza Ortega | Keith Thomas | German Castro | Jorge Gonzalez

Moderadora: Geri Pichardo
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PANEL MULTIDISCIPLINARIO:
“;COMO EL DISENO REPRESENTA

LA MARCA PAIS?”

PRE
DESIGN
WEEK

“COMO EL DISENO |
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El diseno es una poderosa herramienta para representar la marca
pais ya que representa la cultura, la imagen y el prestigio que un
pais proyecta a nivel internacional para comunicar su identidad
visual, sus valores y atributos distintivos y promover sus productos
en el mercado global.

Los panelistas conversaron sobre ;Existe un lenguaje de disefo
dominicano? ;Cuales son los valores asociados al diseno
dominicano? El diseno local de cara al posicionamiento internacional
y la competitividad. ;Hacia donde se perfila el disefio dominicano
como marca pais?
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MONTAJE / EXPOSICION

En la entrada del auditorio se realizé una instalacién que da la bienvenida a la actividad
donde utilizando mobiliario tipico dominicano a diferentes escalas. Se expresa un
dialogo de las tres etnias que representan el sincronismo socio cultural dominicano. Esta
obra es una propuesta del destacado artista plastico y profesor de nuestra Escuela Julio

Valentin.
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MASTER CLASS 21

Istitutomarangoni D ‘ UNIBE 355

wehancing telent since 1035

06 03 2023
400 > 5.00pm

CREATIVE
ECONOMY:

THE RISE OF
IMMERSIVE
BRAND CULTURE

istitutomarangoni {{)) ‘ UNIBE &%

smhamulng ialand sinee 1036




22 MASTER CLASS

“Economia Creativa: El auge de la cultura de marca inmersiva” una master class,
impartida por el disefnador Massimo Casagrande.

A través de la economia creativa o también conocida como economia naranja, vemos
como se promueve la inclusion social, la diversidad cultural y el desarrollo humano. Esto
asi, ya que cuando trabajamos con la creatividad y la cultura, actuamos simultdaneamente
en cuatro dimensiones: la econdmica, la social, la simbdlica y la ambiental, dando como
resultado que las marcas estan en un proceso de transicion de una propuesta al producto
a una orientacion al cliente. Creando experiencias de consumo inmersivas que dan lugar a
una nueva “marca cultural”

En este master class, sobre economia creativa: nos adentramos este nuevo cambio que
permite al disefio formar nuevas conexiones a largo plazo con los consumidores al llegar a
ellos de maneras mas innovadoras y auténticas brindando a los usuarios una experiencia
cercana y personal, en esencia, convertir la narracion de historias en una historia vivida.

De todo esto nos hablé Massimo Casagrande, quien es el lider del area de postgrado de
la escuela de Diseno de moda del Istituto Marangoni, es un experimentado profesional
con mentalidad global y culturalmente sensible con un historial de trabajo en la industria
del disefio, asi como en el campo académico, habiendo demostrado consistentemente
pensamiento creativo, comunicacién y habilidades de trabajo en equipo.

Después de completar su titulo de disenador grafico en la Escuela de publicidad en
Johannesburgo, realizo sus estudios en la escuela de disefo de moda en el Istituto
Marangoni, Milano y luego realizo una maestria en Bellas Artes de la Universidad de East
en Londres.

Fue disefiador de Versace y luego lanzo su propia marca (MCG Massimo Casagrande) en
el ano 2012. Sus colecciones han sido exhibidas en Paris y Londres.

Ha sido socio oficial del London Design Festival, donde ha expuesto y ha curado
colecciones especificas en sintonia con los problemas culturales y sociales
contemporaneos y colaboro en proyectos con compahias como English National Ballet,
Laura Biagiotti, WGSN, Erdem y Burberry en habilidades de disefno e investigacién, asi
como, en el desarrollo de graficos y experiencia en marca.

Estas habilidades le permiten colaborar con varios clientes internacionales donde a
menudo es invitado como experto de la industria a realizar seminarios, talleres y paneles
centrandose en la sostenibilidad y el disefio responsable.

Massimo también es mentor de marcas emergentes, tales como, Kika Vargas; Sebastian
Gray, Shantall Lacayo, y forma parte del Consejo asesor del Latin American Fashion
Summit (LAFS).

Después de cinco anos como Decano de la Facultad de Moda en el Istituto Marangoni de
Miami, actualmente tiene su sede en Paris, como lider de programas de postgrado, enlace
y trabajo en red con importantes empresas internacionales de disefno.
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MENCIONES Y CONCENTRACIONES « MEMBRESIAS Y MOVILIDAD INTERNACIONALES
PASANTIAS Y PRACTICAS NACIONALES E INTERNACIONALES » DESARROLLO SOSTENIBLE




Durante los dias 13, 14 y 15 de marzo del ano en curso, en el desarrollo
del Design Week RD, la Escuela de Diseno de Interiores, exhibid tres
piezas de mobiliario de asiento en el evento Latinamerican Fashion
Design Summit (LAFS) en la Casa de los vitrales en ciudad colonial.

La muestra consistio en tres (3) sillas disefiadas y elaboradas en la
asignatura Disefno de Mobiliario y complementos Il, profesora Magaly
Caba, inspirada en Mujeres Destacadas. Los materiales utilizados son
hierro y guano.

Estos Diseno fueron realizado por:

Ana Martinez, Laura Lomba, Laura NUnez y Marisabel Gautier.
Elsa Moya, Freshly Flores, Natasha Calderén y Vanessa Valdez.
Ashley Guerrero, Ana lIglesias, Ana Maria Noble e Isabella Guzman.






IDENTIDAD DEL
DISENO DE INTERIORES
EN EL CARIBE.




El pasado 17 de marzo
en el marco del Design
Week RD, la Escuela de
Diseno de Interiores
desarrollo un
conversatorio sobre la
identidad del diseno de
interiores en el Caribe,
un estilo vibrante vy
unico que refleja la rica
cultura, la  belleza
natural y la historia de
nuestra region.

El diseno de interiores
caribeno se inspira en
la fusion de diversas
culturas, que han
dejado sus huellas en la
region. Desde los
edificios histéricos
hasta los modernos, los
disenadores han
creado un estilo Unico
y distintivo que celebra
esta mezcla de
influencias.

Junto a las destacadas
profesionales del
diseno de interiores,
Raquel Fiallo, Geri
Pichardo y Pamela
Alcantara, exploramos
las influencias
culturales y estéticas
gue lo caracterizan.

CHARLISTAS

GCERI PICHARDO

\9
| 4

-l

PAMELA ALCANTARA

INVITADOS:

RAQUEL FIALLO

SANDRA COMEZ
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El pasado miércoles 15 de
marzo la Escuela de Disefio de
Interiores en el marco de “Vive
la experiencia Unibe”, organizo
su taller “Descubre el disefo”
para permitir a los estudiantes
de bachillerato interesados en
el diseno de interiores
esclarecer sus dudas, contestar
sus inquietudes, conocer la
propuesta de la Escuela de
diseno de Unibe, asi como, vivir
la experiencia de un taller de
diseno.

Este taller conto con |Ia
participacion del comité de

estudiantes la Escuela, asi

como, de profesores y la
directora.

29 TALLER




E ASOCIACION
F PRO-EDUCACION
| DEL SORDO

809-682-51

Propuesta de diseno para la

ESCUEIa remodelacion de un viejo

autobus, convertirlo en area

o
NaCIonaI de oficina para la Escuela
pa Fa SO rd OS Nacional para sordos.

Trabajo en parejas para el
desarrollo de la propuesta
de optimizacion de este
espacio aplicando principios
de disefno universal.

Metodologias: Aprendizaje
basado en proyectos y
Aprendizaje basado en el
servicio.









PROFESIONALES AL AULA 33

El pasado mes de enero, como parte de la
actividad curricular de Disefio Cormercial,
tuvimos un interesante taller con el Arq.
William Guzman, quien es el responsable del
diseno de las tiendas Starbucks en nuestro
pais.

El Arqg. Guzman explico a las estudiantes sobre
el proceso de disefio y ejecucion de los
espacios de dicha franquicia, las variables que
inciden el diseno comercial, y la importancia
de la iluminacién, asi como las variables que : ,‘
inciden en la experiencia de ventas, a su vez - el D
trabajamos en la seleccién y el desarrollo de la A T i
UL +
gt

propuesta de iluminacion para el proyecto de
diseno a trabajar en clases.
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34

El pasado mes de febrero, como parte de la actividad curricular de Diseno Cormercial,
tuvimos una interesante visita, a la panaderia/ reposteria Granier, para conocer su espacio
interior, ver el uso de materiales, texturas, colores, mobiliario.

La profesora Solange Rodriguez explico a las estudiantes sobre el proceso de disefio y
ejecucion de los espacios de dicha franquicia, las variables que inciden el disefo
comercial, y la importancia de la iluminacién, asi como las variables que inciden en la
experiencia de ventas, a su vez trabajamos en la seleccién y el desarrollo de la propuesta
de iluminacién para el proyecto de diseno a trabajar en clases.
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OUILAE

CORFEE BAR

BAHIA DE
LAS AGUILAS

ESTE ES UN 5SPACIC BARADG EN
LA SERENIDAD ¥ LAS VISTAS DE
LO QUE ES BARIA DE LAS
AGUILAT SE UTILIZARDN LOS
ELEMENTOS QUE VAN MAS
ACORDE CON ESTA BELLEZA
NATURAL COMO LQ ES LA
PIEDRA CORALINA, LA MADERA,
LA PAIILTA ENTRE OTRUS

TABLA BT MATERIALLE

Desbiannias | b waniinay

e

T ey

e

CNIZS

TNSES DX RSPACICS COMERTIALES ¥
GASTRONOMACS

PROF SOLANGE DL ALRA
©ARA URIAN 220671
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Como inspiracién én este proycceto ¢4 la pueria Del
Conde ya que al principio del libro deseribé 1o que
5., Tambida habla sobre las estructuras de {as oasas
yue mencionuba  como ey poereias  rdsticas  de
entradas, como lo menciona ¢l autor en ¢l libro *
Puertas bizeas ". Me gustavia implemeniar Jo que ¢s
el siglo XIN.

BEVENTIMIENTO B
PFIENRAN

BEVEXTIUUENTO I8
MAIMRA

HENVESTEMB N YO
LIRS

Colonial y Moderna
‘.:. * >
Se paracteniza por la
simpleza de lineas coma los
™ arces, Ulilizacian de madera,
4 ' coloves calides, Mobiliatios

ne recargades, peve a base de
L s piezas grandes.




ROSA LUNAR

El restaurante café Rosa Lunar
inspirado en el cuento El
Principito  ofrece un diseno

vibrante, calido y animado, con RENDERS
materiales como la madera y el
mdrmol quienes cumplirdn la
funcién de hacer que el lugar se
vea de ensueno.

TABLA DE MATERIALES

SECCIONES

SELINEE BELTRE - 22-0260  UNIBE
PROF. SOLANGE RODRIGUEZ / DIS. ESPACIOS
COM. Y GASTRONOMICOS
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Café Americanc Qkocolechs + Marskanllow o podrks disfrutar dc unn grandican taza
Expresss Szcutkien & Jugos é de café y wncontrards unn gras
Expresse Macchiate Fraza Assszafingtes coleccldn de libros de clescla ficeida

Cazpuccine Chimola Srownlecn ¥ Tantasia.

Cappocelte con crema £ Alser Oalleta
Latte Catd Irlandéo Sandwich
Moakacoane

iow Noks

Universidad Ibercsmericans
Bpcuela de Dipefio De Interiores

Digefic de Bopacics Comerciales y Oastrondémicos

Prof. Sandra Odmex
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CAFE & LIBRE
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NERV CONCEPTO

MANGA CAFE
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"Sabor Caribefio”

Al disefiar Liueva Café queremos reflejar la
dominicanidad, el espiritu caribefio, la
energia del merengue y lo méas importante
el significado del café en nuestra cultura,
Para esto, tendremos como referencia aun
fcono de la mGsica: Juan Luis Guerra.

Esto se lograr@ mediante el uso de
diversas texturas que nos brinden la
calidez que nos ofrece una taza de café,
bien sea por la mafiana para despertar o
por la tarde Junto con amigos

para darie ia alegria y la energia del
merengue, estaremos utiizando una
paleta de colores bastante llamativa para
a su vez reflejar el sabor del caribe. De
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Dominicana y su riqueza, como lo son el
méarmol y las plantas.

o
|




Old Mexican

CAU[IO = AC.OGEDOR.- NOSTALGICO

inspirado en lanoveia de [a mexicana Laura Ezquivel,
presentamos este café, que tendra por nombre: “Llorona”en
honora: 1a pmtagoﬂista de dachanoVela

Este es un espacio acegedor dende se podra disfrutarde (&
nosta!gtayeldmfmtsmr elespadoasuatrededorquese

[ ﬂ ’-aaquel;acocmahm'acamolamnade
Tttaen Ccmoagua para et chocotate”

u N I B E '.'. Malau Mejia Disefio de espacios comerciales y gastronémicos Proyecto Final
%" 22-0650 Prof: Solange Rodriguez Seccion 02 "Llorona"
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CONCEPTO
Acogedor | Comodo | Calido
Un espacio que refleja la

calma luego de la tormenta, el
calor luegodelalluviay la

combinacién de aromas con el MATERIALES
café y la naturaleza.
MICROCEMENTO .
MADERA NOGAL

ACRILICO VERDE OLIVO '

= I"jﬁ
CALOSIA DE CEMENTO

MIRANDA CAMINERO DISENO DE ESPACIOS COMERCIALES PROYECTO FINAL U N I B E .: .
22-0468 PROF. SOLANGE RODRIGUEZ SECCIONO2 "CAFEGUA"
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Elementos no
convencionales que
Interactuan a la hora

de proyectar la forma y

el movimiento vivo.
Creando una
experiencia interactiva
para el usuario,
mediante el uso de
proyecciones y la luz
por medio de la
estructura.

ESCUELA DE DISENO DE INTERIORES

FACULTAD DE ARTES
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Pz=EL HOUZSE

GAMING ZONE Y CAFE

concerTo ESC A BIMNG FROR BEALIT S
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TRELA

DESCRPOON

Facultad de Artes Prof. Solange del Alba Diana Melo Barrera
Escuela de Diserio de Interiores Rodriguez

Disefio de Espacios 22-0812

Comerciales y Gastronomicos Sec.01
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