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Introduccion

Durante décadas, la comunidad cientifica ha levantado advertencias en cuanto a la crisis
climatica. Lo que comenz6 en un momento como el calentamiento global se ha transformado en un
fenomeno de origen antropogénico que altera el clima en la Tierra, exacerbando la intensidad de las
temperaturas (sean altas o bajas), y aumentando las probabilidades de ocurrencia de eventos
meteoroldgicos extremos. Se trata de un efecto en cadena que amenaza con la vida del Planeta como

lo conocemos y, con éste, la preservacion de la raza humana.

En los ultimos afios se ha observado un incremento importante en cuanto a grupos activistas
que exigen justicia climatica. Por ejemplo, Extinction Rebellion fundado en el Reino Unido; y el
conocido Fridays For Future, liderado por Greta Thunberg. No obstante, luego de la publicacion del
reporte del Panel Intergubernamental para el Cambio Climatico en el afo 2022, la comunidad
cientifica se sumod en desobediencia civil como un grito desesperado tras décadas de ser pasados por

alto.

Esto deberia ser suficiente para comenzar a entender la gravedad de la crisis climatica actual,
el mayor desafio de la humanidad. A pesar de que su solucion pueda ser reducida en simples
términos (reducir drasticamente las emisiones de gases de efecto invernadero), requiere radicales
cambios sistematicos. A pesar de que las acciones individuales generen un cambio y cree puntos de
referencia y accidn para personas preocupadas por este problema, la humanidad necesita cambios
mas profundos. Cambios que penetren de manera interseccional para un objetivo comun: la

preservacion de la vida en el Planeta.

La ropa resulta ser un elemento tan universal como imprescindible: todos debemos vestirnos.
Es incluso necesario para nuestra supervivencia. El problema sucede cuando la industria de la moda
resulta en amenazas crecientes a los ecosistemas, y ambientes laborales que arremeten cada dia
contra sus trabajadores, arrebatandoles la oportunidad de tener una vida digna, sin tiempo siquiera

para realizar actividades cotidianas con tranquilidad.

Poco a poco, la gente va adquiriendo mayor conciencia ambiental, y eso lo traduce en las

decisiones que toma y las cosas que consume. Latinoamérica es un continente importante en cuanto a



modelos sostenibles se trata, principalmente cuando se habla de moda. No obstante, también ocurre
un fenémeno actual de consumo en cuanto a opciones de moda sostenible se refiere. Cada vez mas

personas adquieren ropa de segunda mano antes que una pieza de moda rapida.

La investigacion presentada en este trabajo busca evaluar el mercado local de moda
sostenible, tendencias de consumo y proyectos actuales, su recepcion y potencial como modelo de
economia circular. Tan solo en 2021 habia casi 400 microempresas de fabricacion de prendas de
vestir, segun la ONE. El presente trabajo pretende obtener una vision cualitativa de compaiias dentro
del sector de moda circular en Santo Domingo. También busca evaluar los patrones de consumo de
ropa en el pais, para compararlos con la escala mundial, e investigar como afecta al pais de manera

socioambiental este problema particular.

Adicionalmente, busca proponer un modelo de economia circular en la moda en respuesta al
problema del desperdicio textil en Santo Domingo en base a la economia circular, como modelo de
desarrollo sostenible en el pais. La informacion recogida durante esta investigacion servira para la
posterior elaboracion de la propuesta del proyecto a plantear. Este proyecto servird como ejemplo
para una estrategia con ejes de economia circular y creativa. Evaluara el éxito de otros trabajos de su
tipo para entonces estudiar su potencial como motor de desarrollo econdomico de Republica

Dominicana.

No obstante, este trabajo se limita al estudio, analisis, desempefio y potencial de estos
esquemas, sin ser aplicados ni llevados a cabo en su planificacion y ejecucion. Contempla un modelo
de moda circular como desarrollo sostenible en respuesta al problema de desperdicio textil en
Reptiblica Dominicana. Se trata de una investigacion no aplicada que evaliia la moda circular en el
pais, su posicionamiento reciente en el mercado local y los patrones de consumo actuales en la
poblacion. Con estos datos recogidos, se elabord una propuesta no aplicada de moda circular como
motor de desarrollo sostenible y economico en el pais. Combinando la economia circular y la
industria creativa en el sector de la moda, se evalian las posibilidades de un modelo de esta calidad

implementado en la ciudad de Santo Domingo.



Marco general

Objetivo general

Proponer un modelo de moda circular en Republica Dominicana

Objetivos especificos

1. Investigar acerca de modelos de moda sostenible en base a la economia circular.

2. Plantear una propuesta como solucion al problema del desperdicio textil en Santo Domingo.

Alcances

e Investigar acerca de practicas de sostenibilidad que pueden ser adoptadas en base a un
modelo de economia circular.

e Identificar posibles proyectos basados en la moda circular o moda sostenible.

e Enfoque hacia los Objetivos de Desarrollo Sostenible para un proyecto de desarrollo de moda
sostenible en Republica Dominicana.

e Identificar posibles oportunidades de negocio en base a la moda circular.

e Estudio de practicas actuales de moda sostenible.

e [Evaluacion de la economia circular en relacion con el desarrollo sostenible.

e Examinar la situacion de reventa de ropa en la ciudad de Santo Domingo.



Planteamiento del problema

La moda rapida es una de las industrias mas contaminantes a nivel global. Desde la materia
prima hasta su consumo y manejo de desechos, estd construido sobre un modelo de produccion
insostenible para las marcas, el consumidor, el planeta y sus trabajadores. Desde toxinas que
contaminan el agua, suelos y aire, hasta la deforestacion y degradacion, y esclavitud moderna que
afecta principalmente a las mujeres de color en estado de pobreza, la moda rapida es una amenaza
inminente para el futuro de nuestro planeta, de las poblaciones afectadas y vulnerables a otros

factores del cambio climatico.

Para sostener la demanda actual, se producen y venden lineas nuevas de ropa cada semana
del aflo. Estas atraviesan varias etapas de exportacion en casi cada nivel de produccion, para llevar
miles de piezas a las tiendas cada semana. Este proceso se cumple a cuestas de la explotacion de
recursos naturales, animales y el bienestar de sus trabajadores. El aumento de la produccion de
textiles, especialmente de algodon, estd asociado con un aumento continuo en el uso de pesticidas,
con consecuencias ecolodgicas adversas que afectan los ecosistemas y la salud de los trabajadores

agricolas.

Muchas de estas marcas reconocidas hacen vista gorda a su responsabilidad ambiental
comercializando lineas de ropa con fibra producida parcialmente con ropa reciclada; una infima parte
de las miles de prendas que este tipo de comercios reciben cada semana, listas para ser desechadas
luego de alrededor de unos pocos usos. Muchas tienen impresos mensajes y motivos relacionados a
la Tierra y el medioambiente, seduciendo al consumidor a una idea falsa de accion por el planeta sin
que ninguno de sus agentes (tanto marcas como compradores) tome ninguna accion real: en el caso
de las marcas, de hacer cambios en su modelo de produccion ni reparar los dafios medioambientales
y sociales producidos; en cuanto al consumidor, de evaluar y cambiar sus patrones de consumo y
conocer las marcas que tanto le bombardean para comprar una prenda nueva cada semana. Esta
practica se conoce como greenwashing. Ademas, son pocas las marcas que sean transparentes en
cuanto a su cadena de suministro, saboteando la decision inteligente y fundamentada del consumidor

al comparar una empresa con otra.



En la ultima década las companias han sido objeto de protestas de activistas ambientales y
trabajadores sociales alrededor del mundo, especialmente en paises con pobres politicas de
proteccion laboral, donde los empleados se someten a condiciones de produccion inhumana. Marcas
como Fashion Nova han sido sefialadas por pagarle a sus trabajadores poco menos de $3.00 dolares
estadounidenses por hora, sometiéndose a exhaustivas jornadas. Estas poblaciones vulneradas por la
falta de comida, escasez de agua potable y pobre educacion perpetuan el ciclo de explotacion laboral

en estos paises.

Actualmente, en especial las generaciones millenial y centennial (o generacion Z) poseen el
doble de prendas de ropa que las generaciones anteriores. Sin embargo, estas son desechadas
rapidamente debido al surgimiento de rapidas y nuevas tendencias que observan constantemente en
publicidades y redes sociales. La hiperproduccion de prendas a bajo costo ha devaluado el valor real
de la ropa a través de los afios. Existe, sin embargo, un largo debate del otro lado de los puntos
presentados: la crisis econdmica global que enfrentan nuevas generaciones no les deja otra opcion
que buscar entre las paginas de Shein y, con suerte, entre los estantes de Zara. Es sabido también que
la moda rapida ha marcado importantes pautas respecto a lineas de talla grande, un segmento de

mercado que suele ser olvidado por las marcas de alta calidad y de moda sostenible.

En Republica Dominicana (RD) existen pocos negocios locales que no incluyan reventa de
marcas de moda rapida por internet, particularmente marcas como Shein, en ocasiones a sobreprecio.

Pocas tiendas locales venden prendas producidas en el pais por disenadores y modistas dominicanos.

El TPCC clasifica a RD dentro de las Islas Pequefias. Este reporte expone que los peligros y
las consecuencias del cambio climatico se agravan en estos territorios menores. Esto se debe
fundamentalmente porque estdn rodeados de mar, lo que restringe la comunicacion con otras
superficies mas grandes y mas pobladas (IPCC, 2022). En estas islas la limitacion de sus zonas, en
conjunto con la mala planificacion y gestion urbana, resulta en poblaciones expuestas a las amenazas

de ocurrencias meteorologicas causadas por el cambio climatico.



Motivacion

La elaboracion de este trabajo surgio de la preocupacion ante la emergencia climatica global,
y la manera en que el desperdicio textil y sus consecuencias a nivel ambiental y socioeconémico
estan destruyendo la vida en la Tierra como la conocemos, empujando a sectores altamente afectados
por el cambio climatico (en paises marginados, empobrecidos, discriminados) a la primera linea de

riesgo.

Es comun pensar en las consecuencias de la emergencia climatica como eventos aislados. No
se consideran eventos meteorologicos actuales y crecientes tanto en numero como intensidad,
dejando desastres afectan profundamente a sectores poblacionales en desventaja. Tampoco es tomado
en cuenta el abuso de recursos naturales disponibles, ni el desaprovechamiento de desperdicios que
alteran las condiciones de los suelos y la atmdsfera de la cual depende la vida en el planeta. No se
considera la industria y los modelos de produccién como una relacién simbiotica entre recursos, la
sociedad y las leyes como una estructura que atenta contra la humanidad. Muchos no piensan en el

dafio y destruccion a nuestros ecosistemas como una alteracion de la vida en todas sus escalas.

De esta manera, la intencion de este trabajo es analizar estudios existentes sobre la crisis
climatica, abordando especialmente el tema de la moda rapida. No solo por las consecuencias
ambientales que conlleva, sino también por los horrores vividos por los trabajadores en sus fabricas

de suplidores, y como estos problemas se dan de manera transversal e interseccional.

Es sabido que, desde la pandemia Covid-19, los medios coqueteaban con la idea de una
proxima transicion hacia un futuro sostenible, asunto que se retomo cuando estallo la guerra entre
Rusia y Ucrania. Sin embargo, en el sector de la moda esta transformacion se hace sentir de forma
mas evidente desde el afio 2021, cuando las restricciones de la pandemia fueron levantadas en el pais
y la vida en las calles volvia, pero muchos se enfrentaban a cambios en la economia que persisten
hasta hoy. Ante esta incertidumbre econdmica y la influencia de paises anglosajones, la poblacion
joven de Republica Dominicana comenzaba a adoptar alternativas de segunda mano al comprar su
ropa, un movimiento timido que cada vez se vuelve mas un nuevo fenomeno de la cultura popular
local. Fueron estas observaciones preliminares las que llevaron a escoger este tema para el presente

trabajo.



Justificacion

Se estima que ahora hay suficiente ropa disponible para vestir a todas las personas durante 50
afios (Peleg Mizrachi & Tal, 2022). La tasa de emisiones globales por produccion de ropa es del 10%
(3.4 millones de toneladas), equiparable a toda la Union Europea. Se espera que la industria utilice
un 35% mads de espacio para cultivar fibra para el 2030, y que las emisiones producidas por este

sector se dupliquen para esta fecha (Peleg Mizrachi & Tal, 2022).

De las mas de 98 millones de toneladas de recursos requeridas para suplir la demanda de la
moda mundial, 1.92 millones toneladas acaban en los vertederos anualmente (entre ropa donada,
prendas de inventario sin vender y otras tantas post consumo), liberando quimicos toxicos incluso
para estos terrenos, tardando mas de 200 afios en biodegradarse. Cada minuto arde un camion de

estos desechos (Peleg Mizrachi & Tal, 2022). Solo el 1% de esta cifra es reciclada cada afo.

La industria textil es responsable del 20% del desperdicio de agua a nivel mundial (ej. mas de
2000 litros de agua se requieren para fabricar una camisa de algodén), y entre el 20% y 35% de
microplasticos en el mar provienen de este modelo de produccion lineal, obsoleto y explotativo. Cada
afio alrededor de 40 mil toneladas de desperdicio de ropa acaban en el desierto chileno como
resultado de los modelos de hiperproduccion de la moda rapida. Estos desechos textiles provienen de

Estados Unidos. El resultado es que mas del 20% de la ropa nunca se usa.

Estas cifras afectan a paises del sur global empobrecido, en beneficio de paises mas
desarrollados en Occidente, principalmente Estados Unidos y Europa. En los ultimos 60 afios, la

generacion y entierro de residuos textiles ha aumentado en un 800%.

La moda es la segunda industria mas explotada globalmente. Estas empresas se aprovechan
de la falta de politicas regulatorias que protejan los derechos humanos y laborales en paises como
Bangladesh, China, India y Malasia, donde abundan fabricas de marcas como Zara, Bershka, Shein,
H & M y Fashion Nova, por solo nombrar algunas. Se estima que uno de cada cinco empleados tiene
menos de nueve anos. El salario del 98% de las personas que trabajan en la produccion de ropa no es
suficiente para mantener a una familia, ganando tan poco como 2 centavos por pieza que

confeccionen, sometiéndose a exhaustivas jornadas de trabajo.
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Con la llegada del internet, las tiendas en linea y el auge de las redes sociales, el consumidor
tiene constante acceso a publicidades, noticias y tendencias del sector. Es sabido que las
publicidades en internet recogen informacion detallada de sus usuarios para ofrecer anuncios
personalizados, hechos a medida de sus gustos, necesidades y busquedas recientes. La influencia de
las redes sociales en decisiones de compra de ropa es muy superior al 21% y es en su mayoria
inconsciente. Un estudio de personas en 28 paises diferentes encontré que 71 consumidores usan su
teléfono movil para comprar ropa mientras realizan otras tareas; un tercio de ellos lo hace al menos

una vez a la semana y, a veces, incluso varias veces al dia.

El esfuerzo por obtener ropa nueva disminuye al igual que sus precios, mientras su demanda
y produccién crecen de manera vertiginosa. A medida que la ropa se volvio tan barata, la apreciacion
del publico por la calidad y la ropa duradera disminuyd. Las expectativas de precios cada vez mas
bajos debilitan la posibilidad de ofrecer una alternativa mejor y mas justa. En Europa, los
consumidores no estan dispuestos a pagar mas de 5.5 euros por una pieza de ropa sostenible

ecologica y éticamente.

El hecho de que no sea posible medir o sentir la prenda antes de comprarla a menudo lleva a
que uno compre la talla equivocada o no se vea igual que en el sitio web. El resultado es un aumento
significativo en el nimero de ropa nueva que se envia a tiendas de segunda mano, estaciones de

reciclaje y vertederos sin haber sido nunca usadas.

Hoy en dia, el departamento de publicidad dicta las decisiones de la mayoria de los
disefiadores de cadenas de moda rapida. Estas empresas son famosas por su estrategia de actualizar
constantemente su gama de productos con estilos en tendencia y una fuerte inversion de capital en
publicidad y redes sociales. Sheln basa su estrategia de ventas y promocion en los "influencers de las

redes sociales", y carga alrededor de 5.000 nuevos disefios en linea todos los dias.
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Marco metodologico

Levantamiento de informacion

Todas las fuentes utilizadas en este trabajo datan, al menos, desde el afio 2018, para asegurar
la vigencia de estos documentos. Ademads, los articulos y reportes académicos fueron extraidos de
Academic Search Ultimate mediante el buscador de EBSCOhost provisto por la Universidad
Iberoamericana. Para el estudio, se seleccionaron aquellos textos que describen el problema de la
industria textil en relacion al cambio climatico y la precariedad laboral evidenciada en sus fabricas.
No obstante, debido a la variedad de sinénimos existentes para la industria de confeccion y moda, es
probable que se excluyan potenciales documentos relevantes para esta investigacion. En cuanto a la
economia circular, se consideraron aquellos reportes que estudiaban la circularidad como potencial

modelo de desarrollo regional y sostenible.
Disefio de investigacion

La idea se genero a partir de una inquietud personal latente desde el afio 2019: el dafo y
desperdicio que la moda rapida y la industria textil amenazan contra la humanidad y la vida en la
Tierra. Es un desafio enorme. Como raza humana, necesitamos cambios sistematicos para
enfrentarnos a este gran peligro que acecha. No obstante, a lo largo del tiempo los patrones de
consumo han cambiado. Parece haber mas gente que nunca dispuesta a tomar decisiones individuales
que, eventualmente, traen mas personas a conciencia sobre el impacto que pueden tener cambios

generados por la gente.

El proceso para escoger el tema de investigacion fue el siguiente: enlistar palabras clave
definidas en un principio por la motivacion de este trabajo. Estos eran el cambio climatico y la
industria textil, inicialmente. Luego, fue identificado un subtema dentro de estas dos categorias: la
moda réapida, que a su vez implica el impacto socioambiental de este sector actualmente. Aqui se
encontro el problema a trabajar. Asimismo, comenzd la elaboracion del marco general, donde fueron
definidos los objetivos y alcances del proyecto. Desde el principio era claro que se buscaba exponer
una propuesta de moda sostenible en respuesta al movimiento de la moda rapida. En primera

instancia, se pens6 como solucion en una marca de ropa que utilice textil reciclado para la
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elaboracion de nuevas prendas. Estaria dirigida, en principio, a personas en rango de 18 a 30 afios
que buscaban una opcidn sostenible de vestirse en la ciudad. Seria basado en la economia circular.
Sin embargo, en el trayecto de elaboracion del presente proyecto, esa vision cambio, como se vera en

la propuesta mas adelante.

A continuacion, comienza la seleccion de la bibliografia para el marco tedrico. Se continua
leyendo y analizando sobre los conceptos fundamentales para comprender esta investigacion. Entre
ellos: cambio climatico, industria textil y moda rapida, moda sostenible y economia circular. Luego,
se determind que a partir de este punto se partiria por un levantamiento de muestra no experimental.
Primero se elabor6 una encuesta que evaluaria patrones de consumo de ropa, incluyendo puntos de
referencia del usuario promedio, cantidad de uso de prendas en promedio, hasta la manera en de

deshacerse de la ropa que ya no utilizan en su guardarropa.

También se prepar6 una entrevista cualitativa semiestructurada para entrevistas a
profesionales del area. Esto es, pequefios comercios locales dominicanos cuyo producto se centra en
el reciclaje, reuso y/o reventa de ropa de segunda mano. Con esto se pretende recibir una vision

cualitativa dentro del mercado actual de la moda sostenible o moda circular en Santo Domingo.

La intencion de estos métodos fue obtener, por un lado, datos etnograficos sobre una muestra
de la poblacion que podria en dado caso ser el publico meta de al menos la mayoria de empresas de
moda rapida. Por otra parte, se queria obtener una perspectiva de parte de emprendedores en

Reptiblica Dominicana que ya iniciaron una marca de ropa de segunda mano o moda circular.

Plan de muestreo

Se determind que la muestra estaria enfocada en el sector demografico dominicano de Santo
Domingo, a personas entre los 18 y 30 afios con acceso a internet y redes sociales. Esto se debe a que
esta seria la principal ruta de difusion de la encuesta. El cuestionario fue administrado mediante
Instagram, Twitter y Facebook, asi como compartido directamente a contactos personales mediante
WhatsApp. También, el publico promedio que consume moda rapida con frecuencia se encuentra en

el rango de edad mencionado.
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Las entrevistas se hicieron mediante videoconferencias en la plataforma Google Meet. A

continuacion se presenta el cuestionario para las entrevistas.

—

(Como comenzo tu marca?

(Cuanto tiempo llevas en el mercado?

(Qué te motivo a iniciar tu propio negocio?

En tu experiencia, ;como ves que se percibe el mercado local en el pais?
Originalmente, ¢cual es tu publico meta?

(Cual es tu publico actual?

(Como es tu cadena de suministro?

[ Tienes otros proyectos o vives de este negocio?

X NNk wDN

(Planeas expandirte en el futuro?
10. ;Coémo ves ti el mercado local actual y su evolucion?

11. (Hay algo que te gustaria ver en el futuro que beneficie los negocios locales?

Instrumentos

Los recursos académicos utilizados para esta investigacion son extraidos de Academic Search
Ultimate, una base de datos académica provista por la Universidad Iberoamericana. Todos los

documentos que sirvieron de apoyo para este trabajo datan a partir del ano 2018.

La encuesta es de carécter cuantitativo, y se encuentra disponible en un link de Google
Forms. Las preguntas son cerradas, para asi obtener datos concretos tanto de la poblacion como su
comportamiento de consumo.

El instrumento de recogida de datos para encuestas se realizo a través de Google Forms.

Las entrevistas son de cardcter cualitativo semiestructurado. Esta calidad de entrevista

permite el espacio para preguntas cerradas y otras mas abiertas que dirijan la conversacion de manera

orgéanica. De esta manera se obtuvo informacion de calidad para la elaboracion de este proyecto.
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Marco teorico

Cambio climatico

El Panel Intergubernamental para el Cambio Climatico (IPCC, por sus siglas en inglés),

define este fendmeno como “un cambio en el estado del clima que puede identificarse (por ejemplo,

mediante el uso de pruebas estadisticas) por cambios en la media y/o la variabilidad de sus

propiedades y que persiste durante un periodo prolongado, generalmente décadas o mas.” (IPCC,

2018). Estos pueden ser resultado de cambios en el ciclo solar, o consecuencia de modificaciones en

el uso de suelos y composicion atmosférica dados de
manera natural o causados por el hombre. No
obstante, desde el siglo XIX Ia quema de
combustibles fosiles lleva a que el cambio climatico
presente, y del que mayormente se habla, sea
antropogénico, dado por el efecto invernadero. “Esto
incrementa la temperatura ambiental terrestre y
marina, y ha generado una gran e importante cascada
de impactos y retroalimentaciones en el sistema
climatico: ha aumentado su variabilidad y, por tanto,
la frecuencia e intensidad de varios tipos de
‘extremos’ ambientales  (...)” (Sénchez-R 'y

Riosmena, 2021).

Oso polar en busca de comida en un vertedero de
Norilsk, Rusia, el 18 de junio de 2022. (Yuri

Chvanov/Reuters)

A pesar de ser un problema global, el sur del planeta es particularmente mas vulnerable que

el resto. Gran parte de esto incluye Latinoamérica y las islas pequefias alrededor del mundo, que no

solo toman mds tiempo en recuperarse de catastrofes naturales, sino que suelen depender

directamente de los recursos de la Tierra. Ademas, estas poblaciones sufren las consecuencias de las
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grietas mas profundas en sus sistemas de gobernanza. Esto se traduce en comunidades cuyas
necesidades basicas son incapaces de ser cubiertas, resultando en sectores empobrecidos sin recursos
ni infraestructura capaz de enfrentar el cambio climatico y sus consecuencias, y cuyas principales

cadenas de suministro para su supervivencia se ven afectadas.

En 2015, el Acuerdo de Paris es un tratado firmado en la 21 Conferencia de las Naciones
Unidas sobre el Cambio Climatico (COP21, por sus siglas en inglés) de la cual forman parte casi el
100% de los paises miembros de la Convencion del Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio
Climatico (UNFCCC). Entre ellos se encuentra RD. Algunos objetivos y escalas del Acuerdo de
Paris estimulan la accién climatica a nivel nacional para limitar el calentamiento del planeta por

menos de 2 C por encima de niveles preindustriales para antes del 2100.
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Moda rapida

El modelo tradicional de ropa como lo conocemos, que tuvo su auge en Europa de los afios
sesenta, sentaba las pautas para colecciones disenadas y producidas por marcas de ropa (aunque en su
mayoria la labor de produccion se externaliza), con 4 colecciones lanzadas por cada temporada del

ano.

Sin embargo, las pautas cambiaron: la estructura de negocios de la moda rapida paso de 4
colecciones por afio a la astronémica cifra de una coleccion nueva por semana. Esto es 52
colecciones por aflo. Algunas empresas, incluso, aceleran su produccion para traer a su publico hasta
2 colecciones nuevas por semana. Para cumplir con este volumen de produccion masivo, las marcas
contratan compaiiias suplidoras que a su vez se encargan de conseguir trabajadores de fabricas de
ropa bajo contratos de asociacion libre. De esta manera, estos empleados en fabricas no estan bajo
nombre directo de la marca. Esto le resta poder a la marca para regular y verificar la aplicacion de los
codigos de seguridad laborales. El responsable de esta tarea se trata de la compaiia suplidora,
comunmente. Las fabricas estan ubicadas en paises cuyos entes gubernamentales no se interesan por
ejecutar leyes en materia de derechos humanos o laborales, a pesar de ser supervisadas una vez al
mes. Estos subordinados trabajan por centavos en jornadas exhaustivas de hasta 18 horas por dia

(Jackson, 2022).

La fibra sintética contiene altos niveles de quimicos nocivos para la salud de sus trabajadores
y consumidores. Producir tan solo una camiseta de algodon requiere miles de litros de agua que va a
parar a los rios, repleto de tintes, pesticidas, microplasticos y otros agentes altamente contaminantes.
Ademas, la quema de combustibles fosiles para su produccion, transporte y comercializacion hacen

de la industria textil uno de los principales agentes contribuyentes a la crisis climatica.
La industria de la moda tenia alrededor de 300 millones de empleados en 2020. Esto cuenta

todos los procesos de fabricacion de una prenda: desde la materia prima hasta el producto terminado

(Havstam & Schmidt, 2020).
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Solo en Estados Unidos se desechan mas de 10 millones de toneladas de ropa por afio. La
data estima que esta cifra corresponde al 70% de toda la ropa fabricada anualmente. No obstante,

mucha de la ropa donada termina en los vertederos. (Dottle, 2022).
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Economia circular

Es una herramienta que considera aspectos ambientales, sociales y gubernamentales. Se trata
de una relacion simbidtica entre ambiente, sociedad y gobierno para el desarrollo en conjunto de la
sociedad local hacia objetivos sostenibles, considerando los recursos existentes, la optimizacion de
tecnologias capaces de enfrentar eventos climaticos, las fuentes de materia prima y demas,

reduciendo el consumo de recursos y aligerando su impacto ecologico.

La economia circular, a pesar de ser considerada alternativa y no obligacion, es un modelo
retador que obliga a repensar casi en su totalidad el negocio como los conocemos. Sin embargo, es
comun que las empresas usen el greenwashing para afianzar su valor de marca y mantener el interés
de sus consumidores. Es importante que la economia circular y los modelos de desarrollo sostenible
sean adoptados y aplicados en estas compaiiias, indistintamente de su linea mercadolégica. Esto
requiere repensar los modelos de negocios y econdmicos actuales, asi como un necesario cambio en

el comportamiento del consumidor habitual.

El IPCC define la economia circular como estrategias que reducen la necesidad social de
energia y recursos para servir al mismo nivel con menor impacto ambiental, y est4 entrelazada con la
economia compartida y la digitalizacion (2022). Busca obtener el mayor valor posible de un producto
terminada su vida 1til. Desarrolla modelos que se aseguren de atar los cabos sueltos en negocios de

servicio, contribuyendo a la mitigacion de la crisis climatica.

La economia circular puede, para 2025, crecer 7% anualmente del PIB mundial (Roleders &
Oriekhova, 2022). Compone tres modelos de negocios. El primero, se basa en la innovacion
tecnologica para disminuir la cantidad de desechos mediante el aprovechamiento de estos recursos.
Se le llama modelo de recuperacion de recursos. El segundo, disefar plataformas que fomenten la
interaccion entre usuarios. Este modelo de plataforma compartida es ideal para empresas cuyo
objetivo sea incrementar el uso de su producto. Tercero, extender la vida 1til de un producto
mediante su restauracion se conoce como modelo de extension de vida del producto. Todos estos
modelos tienen como objetivo principal racionar el tratamiento de residuos segun diferentes

herramientas que abarcan todos los procesos en la escala de produccion.
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Economia creativa

De las Heras (2021) define la Economia Naranja o Economia Creativa como “una economia
que aglutina los bienes y servicios culturales en base a tres sectores distintos: las artes y el
patrimonio, las industrias culturales y las nuevas tecnologias”. Esta conformada por creadores de

contenido, productores, colaboradores y distribuidores.

La economia naranja es ahora el principal medio de difusion del conocimiento popular en la
sociedad. Su importancia se refleja en la economia misma: Segun un informe de la Agrupacion
Europea de Sociedades de Autores y Compositores, en 2019 las industrias creativas y culturales
representaron el 4.4% del PIB de la Union Europea, con una facturacion anual de 63.000 millones de
euros. Estas industrias son importantes motores de empleo, especialmente para los jovenes, con mas
de 7,6 millones de personas trabajando en el sector. Por ejemplo, en la industria, la creatividad es una
fuente de creacion de valor, y los "activos intangibles" de una compaifiia suelen ser mas valiosos que

aquellos tangibles.

La creatividad y la cultura son una parte importante de la economia de la region, con una
contribuciéon promedio de la industria de la creatividad o cultura al PIB en América Latina y el

Caribe estimada en alrededor del 2,2%.

El libro Emprender un Futuro Naranja, por el Banco Interamericano de Desarrollo (BID),
afirma que “la creatividad dejara de ser un elemento asociado primordialmente a la creacion artistica
y se entendera cada vez mas como un recurso econdémico vital para las nuevas tecnologias del

mundo” (2018).

El corpus académico muestra muy claramente que la creatividad, la innovacion y el
emprendimiento son las claves para mejorar la competitividad econémica de una ciudad. Pero para
fortalecer el ecosistema empresarial creativo, todos los actores sociales (gobierno, sector privado,

empresarios, academia y sociedad civil) deben trabajar juntos.
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Moda sostenible

Como una de las industrias mas poderosas, tanto a nivel ecoloégico como social y ambiental,
la moda sostenible tiene tantas ramas como la moda misma. Sus practicas son tan diversas que pone
en evidencia lo accesible que puede ser la moda sostenible a todas (o la mayoria de) las escalas
sociales. No obstante, esto no siempre es una opciéon mas que una necesidad, lo que esta directamente

relacionado a las posibilidades econdmicas individuales.

No obstante, la moda sostenible ha ido en crecimiento los ultimos afios, especialmente entre
las generaciones Z y millennials luego de la pandemia COVID-19. Estas generaciones demandan de
las empresas mayor responsabilidad social y ambiental. Algunas estimaciones sugieren que el
mercado de reventa de prendas de vestir alcanzara los $64,000 millones de dolares estadounidenses
para 2028. Anualmente, alrededor del 18% de los estadounidenses compraran en una tienda de
segunda mano, el 11% en una tienda de descuento, el 19% en una tienda de ropa y el 21% en una

tienda por departamentos.

Muchas nuevas practicas circulares creativas en la moda se basan en la colaboracion con los
consumidores. Upcycling es la reutilizacion de fuentes existentes para encontrar nuevos usos y crear
nuevo valor después de que se hayan realizado cambios significativos en el producto. Compartir
moda es un ejemplo de consumo compartido que reduce la demanda de nuevos textiles. Ademas del
comercio, existen otras formas para que los consumidores se conviertan en comerciantes. Donar ropa

no deseada (a un amigo, conocido o caridad) o vender articulos no deseados directamente.

La moda lenta también se basa en los principios de economia circular, un estilo de vida que
refleja calidad y respeto por el medio ambiente. Apoya a las marcas y disefiadores locales (esto evita
largas rutas de transporte). Al mismo tiempo, los defensores de la moda lenta estan boicoteando los
productos de temporada producidos en masa y las cadenas textiles internacionales. Ciertos modelos
son armarios capsula, que consisten en un conjunto limitado de ropa, atemporal, y se pueden
combinar facilmente de muchas maneras diferentes. Las opciones de arrendamiento temporal de ropa
también se estan volviendo cada vez mas populares dentro de la jerarquia de soluciones circulares

establecida por la industria de la moda.
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No se trata solo de ser ecologico, también se trata de preparar el medio ambiente para la

proxima generacion.
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Marco referencial

Red Moda Circular, Colombia

Red Moda Circular es una iniciativa entre diferentes organismos del Gobierno de la Ciudad
de Bogota; especificamente la alcaldia y la Secretaria de Ambiente, junto con Desarrollo Econémico,

la Camara de Comercio de Bogota y la Federacion Nacional de Comerciantes (Fenalco).

Su objetivo es servir de eje de transicion a la economia circular en la ciudad. Tiene como
objetivo integrar todos los aspectos del sector de la moda para facilitar la evolucion a estrategias
comerciales circulares, reducir los desechos y promover la sostenibilidad a nivel del consumidor,
revitalizando asi la cadena de produccion y conservando los recursos naturales. Busca disminuir y

gestionar residuos y fomentar el consumo responsable.

Alindos institucionales

Conversatorio g
"Perspectivas de la moda N
sostenible en Bogota’“ Patrocinador oficial

de maquillaje

El:l RO

=
o cadémicos
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Carolina Urrutia, la Secretaria de Ambiente, sefiala que “esta es una iniciativa que forma
parte de la Estrategia de Crecimiento Verde, que busca trabajar en cada eslabon de la cadena
productiva de la moda desde la seleccion y produccion de las materias primas hasta el disefio,
prototipado, transporte, logistica y gestion de los residuos, entre las empresas y los sectores publico y
privado. Con esto, queremos asegurar que desde Bogota generamos las plataformas donde se
encuentran los disefiadores, empresarios, inversionistas, recicladores y todos los actores para que se
incorporen las materias primas, gastemos menos energia y recursos naturales, y tengamos menos
residuos de la moda” (2021). En 2021, el vertedero Dofia Juana recibi6 cerca de 150 mil toneladas de
desecho textil. “El sector de textiles es un sector muy retador para la economia circular, el ecodisefio

es una practica que puede evitar los residuos, es el punto de partida” (Urrutia, 2021).

peposita 125 prendas aqui

o « K3

Centros de acopio textil, Red Moda Circular (2021).

La estrategia esta dirigida a empresas de moda y disenadores, proveedores, gestores de
residuos, transformadores, instituciones, etc., ubicados en la periferia de Bogota interesados en
participar en la transicion hacia la economia circular. Alrededor de 130 operadores estan
involucrados en el proyecto, incluyendo otros sectores (hotelero, comunicacion y logistica, entre
otros). La Secretaria de Ambiente trabaja con la academia y con empresas de la industria textil para

investigaciones sobre materiales y fibras para crear nueva materia prima y productos de bajo impacto
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ambiental. También ofrece acceso a procesos de capacitacion y desarrollo sobre estrategias de
implementacion en economia circular, modelos de negocios circulares y sistemas de moda para
quienes se suscriban a esta estrategia. Asimismo, recibiran apoyo técnico para la elaboracion de
proyectos y podran vincularse con los actores necesarios del sector para el desarrollo de proyectos

piloto.

Red Moda Circular en la Bogota Fashion Week (2022).
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México Creativo, México

Meéxico Creativo es un modelo donde las industrias culturales y creativas se reconocen como
la base de una sociedad saludable, enfatizando el respeto por las personas, la naturaleza, la
diversidad de expresiones locales y el respeto por los derechos culturales. La propuesta de México
Creativo implica, por tanto, la adopcion de practicas culturales y creativas basadas en el desarrollo
sustentable, equitativo e incluyente. Esta iniciativa comprende tres principios: el cooperativismo, el

cuidado y la regeneracion.

Su mision es avanzar en la comprension del sistema econdmico cultural y creativo, revitalizar
y fortalecer el ecosistema cultural y creativo, y contribuir a mantener su diversidad y sostenibilidad, y
esbozar un modelo de politica publica que facilite su desarrollo a través de procesos de formacion.
Este modelo es un ejercicio de pensamiento, analisis y cuestionamiento adaptado a las realidades
actuales entre profesionales del ecosistema creativo, actores, comunidades criticas, iniciativas
privadas y funcionarios de las secretarias de cultura federales y estatales. Asi como otros organismos
gubernamentales, dependencias y organismos internacionales. También se generan como parte del
modelo programas de capacitacion para los actores involucrados en el ecosistema y sus diversas

cadenas de valor.

Inauguracion del
d Laboratorio de Cocreacion
Sociocultural y Cooperacion
para los ODS, por parte de
la Secretaria de Cultura de

Meéxico.
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El objetivo de México Creativo es revitalizar el ecosistema cultural y creativo reviviendo la
cadena de valor. Para conseguirlo, se desarrolld un trabajo de gestion centrado en un enfoque
transversal de alianzas civiles, interinstitucionales e internacionales. De la misma manera, un
conocimiento detallado de como se conforma el ecosistema cultural y creativo en México y un
conocimiento completo de la cadena de valor en relacion con las organizaciones culturales y
creativas y la sociedad. La cadena de valor brinda informacion sobre los procesos productivos y
creativos. Es importante que alli se produzcan intercambios, se formen lazos econdmicos y que el
foco esté en el desarrollo cultural sostenible. Para esto comprende dos lineas estratégicas, una de

investigacion y una de formacion.

El nticleo de la direccion estratégica de la investigacion es caracterizar el ecosistema cultural
y creativo, analizar las cadenas de valor de los diferentes sectores culturales y creativos, e identificar
las diversas organizaciones o expertos dentro de ellos. Esta informacion es fundamental para que
organizaciones, profesionales y responsables de politicas culturales o de apoyo creativo definan

planes y estrategias de formacion a medida.

27



MOMAD, Espaiia

De acuerdo con su pagina web, “MOMAD es el mayor escaparate comercial del sur de
Europa para presentacion de nuevas colecciones de moda, tendencias e innovadores conceptos de
marca y retail.” Tiene lugar dos veces al afio y en cada edicion presenta colecciones para dos
temporadas principales (verano y primavera; y otofio e invierno). El amplio catdlogo de expositores
incluye tanto start-ups como empresas internacionales consolidadas en el mercado. Ofrece
actividades y contenidos centrados en el desarrollo para promover la digitalizacion, la innovacion, la
sostenibilidad y apoyar a los jovenes disefiadores. La exposicion ofrece diferentes secciones que
abarcan varios eslabones de la cadena productiva. Estas son: Confeccion Textil, Calzado y

Accesorios, EGO, Sustainable Experience, y Servicios al Punto de Venta. Esto facilita las conexiones

entre ellos para crear nuevas oportunidades de negocio.

Confeccion Textil presenta las Gltimas colecciones y tendencias del mundo de la moda para

las temporadas Primavera/Verano y Otofio/Invierno. Calzado y Accesorios se destaca con una
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variedad de creaciones y ofertas de temporada de empresas nacionales e internacionales. Como parte
del programa EGO, nuevas marcas y jovenes disefiadores presentan una gama de colecciones y
disefios innovadores. Ademas, Sustainable Experience presenta propuestas para que las empresas
promuevan la sustentabilidad y la responsabilidad ambiental, social y econdmica en la industria de la
moda. Servicios al Punto de Venta es una seccion dedicada a soluciones innovadoras de venta

minorista, empaques y maniquies.

MOMAD funciona como instrumento imprescindible para aquellas marcas que busquen
promocionar sus productos para la proxima temporada. Ademas, debido a su localizacion geografica,

es un buen empuje para marcas latinas que busquen insercion en el mercado europeo.

\

IFEMA
MADRID

Ademas, esta feria premia a disefiadores emergentes y fomenta el surgimiento de nuevos

negocios a través de #MOMADTalents by ISEM, que premia la innovacién en el sector.

Con su ultima edicion, la feria ha dado un paso mas en su apuesta por la sostenibilidad. Esto

se debid a que, ademas de contar con areas dedicadas para que las marcas presentasen sus productos
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de acuerdo con esta filosofia, también fue un elemento diferenciador para las colecciones de los

distintos expositores participantes.

Asi, la feria confirmd que los expositores trabajaban en esta direccion y apoyaban a las

empresas que exhibian colecciones sostenibles, aunque las empresas no estuvieran constituidas con

este fin. Precisamente por eso, los visitantes descubrieron la sostenibilidad en todos los ambitos, ya

integrado en la filosofia de MOMAD.
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Fundacion Slow Fashion, Republica Dominicana

La Fundacion Slow Fashion, una iniciativa de Mabell Damirdn, tiene como objetivo
ayudar a mujeres de escasos recursos. Su contribucion se basa en visitar comunidades en todo el
pais para empoderar a las mujeres y empoderarlas para iniciar negocios. Gracias a la fundacion,
la Mabell Damiron Store también actiia como punto de recogida. La gente puede donar ropa y
decidir qué hacer con ella. Muchas de estas piezas fueron donadas a mujeres del pais, por lo que

ensamblarlas se convirtio en capital semilla.

MD Store, bajo el concepto de Ciclo de Moda Sostenible, promueve la economia circular
y ayuda a reducir el impacto de la industria de la moda. El Ciclo de Moda Sostenible consta de
tres etapas. La primera etapa promueve el consumo responsable de indumentaria, con posibilidad
de transformar una pieza hasta tres veces. El segundo y tercer nivel estan disefiados a través de
un centro de acopio de ropa en la tienda para recibir donaciones de ropa que sera reutilizada. Hay
dos objetivos: beneficiar a las ONG para nifios, jovenes y adultos mayores, y algin capital inicial

para que los empresarios dominicanos de bajos ingresos inicien un negocio.

Su objetivo es mover la industria de la moda hacia la sostenibilidad a través de alianzas.
Permite que el sector publico y privado desarrollen proyectos de manera conjunta que ayuden a

reducir el impacto ambiental de la industria en el planeta.

Su Proyecto de Recuperacion Textil (PRT). Es un triple plan de influencia (ambiente,
sociedad y economia). El objetivo de Contribuciones No Determinadas (NDC) y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, crea un sistema que promueve el empleo verde de la Republica
Dominicana. De esta manera, nacié “Hilos de Quisqueya” a través del PRT, el primer proyecto
en el pais que retine a un grupo de entidades para revisar textiles, moda de marca local, que tiene
como objetivo que los consumidores conozcan y entiendan su responsabilidad personal frente al

consumo de textiles.
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Marco analitico

Las encuestas fueron realizadas para determinar el perfil del consumidor de prendas de vestir
promedio entre los 17 y los 35 afios de edad, aunque algunos de los encuestados sobrepasan este
rango llegando hasta la edad de 53 afios. Residen en el gran Santo Domingo casi la totalidad de los

cuestionados, con una cifra de 95.5%. Entre estos, el 36.4% son estudiantes universitarios.

La mayoria de las personas encuestadas fueron del sexo femenino, predominando en un
71.2% de los encuestados. El resto, de género masculino y no-binario con porcentajes de 27.3% y

1.5%, respectivamente.

En cuanto al perfil del consumidor, el 45.5% ocupa entre 2-4 horas al dia en redes sociales,
seguido del 28.8% que invierte de 5-7 horas al dia. Las tres aplicaciones de preferencia son Instagram
(93.9%), Youtube (63.6%) y Tiktok (56.1%). Suelen optar por comprar ropa en comercios fisicos
(68.2%), aunque los pedidos internacionales ocupan una parte significativa de sus decisiones de
consumo de prendas (57.6%). Sin embargo, una cifra importante de 43.9% compra en tiendas de
segunda mano. Esto suele suceder cuando consideren necesario optar por comprar una pieza nueva
de ropa (30.3%) o cada tres meses (27.3%). La marca de preferencia suele ser Zara (47%), seguido
de Shein (34.8%), Bershka (33.3%), H & M (28.8%), Old Navy (27.3%), Pull & Bear (27.3%) y
Stradivarius (25.8%). A excepcion de Shein, las marcas mencionadas suelen ser comercios ubicados
en grandes centros comerciales de la capital, empleando entre DOP $2,000 y DOP $5,000 pesos
dominicanos (50%). Las encuestas, ademas, confirmaron que la principal fuente de inspiracion viene

de las redes sociales (57.6%).

El 48.5% de los encuestados afirma que, en una escala del 1-5, ofrecen una cifra de 4 en
satisfaccion con la calidad de la ropa que compran. En cuanto a la frecuencia en el uso de piezas de
ropa, suelen repetir el uso de una prenda de ropa cada una a dos semanas (56.1%), o més de una vez
por semana (28.8%), dandoles uso hasta el fin de su vida util (75.8%) y depurando sus guardarropas
una vez al afio en promedio (47%), encargandose de donarlas (75.8%) o regalarlas a personas

cercanas (66.7%). Solo el 13.6% tira la ropa a la basura.
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La tendencia del mercado de pulgas evoluciona dia a dia en Republica Dominicana,
ofreciendo nuevas formas de negocio que benefician a los consumidores. En los ultimos afios, el
crecimiento de este tipo de comercializacion de ropa y complementos ha demostrado potencial y
efectividad. La venta de ropa de segunda mano, conocida localmente como “paca”, es una actividad
comercial comin en muchas partes del mundo. Los bajos precios, la competitividad y la alta
demanda de personas de bajo poder adquisitivo han hecho de este un negocio rentable en América

Latina.

Como en otras latitudes, la cantidad de residuos textiles que se reciclan en Republica
Dominicana alin es pequefia, pero se practica la venta de ropa usada, la reutilizaciéon de tejidos
dafiados o desechados, y el uso de nuevas técnicas en la confeccion de tejidos. La economia circular
es una estrategia cada vez mds utilizada por las empresas textiles de todo el pais para extender la vida

util de la ropa que termina en los vertederos.

En Reptiblica Dominicana, las pacas van desde exhibir mercancia en las aceras hasta ocupar
grandes tiendas en los centros de las ciudades de la nacion, clasificados y catalogados como nuevos o
usados. El progreso imparable de este negocio es gracias a los servicios que se ponen a su
disposicion en la apertura de tiendas apostando por la venta de ropa en este contexto se hace realidad
cada dia, garantizando ganancias con las mejores opciones de moda que llegan en contenedores
desde paises europeos. Su recepcion en el pais, aunque irregular, es notoria y creciente. Con la
llegada del Covid-19 en marzo de 2020, se han recuperado significativamente de las ventas y mas
comerciantes (en su mayoria comerciantes no oficiales) estan importando estas prendas que ya estan

a la venta.

La Avenida Paris en la capital del pais es conocida por sus numerosos vendedores ambulantes
que se alinean en sus aceras. Muebles, prendas de vestir, calzado y otros articulos para el hogar son

los méas buscados en la zona, pero existe mayor variedad de mercancias.

Manuel Cabrera, secretario general de la Asociacion Dominicana de la Industria Textil
(ADITEX), advirtio que en Republica Dominicana estd prohibida la venta de pacas. Revelo que la
industria textil genera alrededor de RD$12,500 millones en ingresos al Tesoro del Estado,
equivalente al tres por ciento de los ingresos de la nacion. Cabrera cree que la Uinica forma en que el

sector puede seguir desarrollandose y creciendo es a través de la creacion de empleos que brinden a
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los dominicanos la oportunidad de ganar salarios dignos. Indicd que por cada negocio informal
generado por la venta de prendas se podrian generar 10 puestos de trabajo en la industria textil. “La
industria textil es una de las que hay mas posibilidad de generar empleos, no es facil automatizar
porque es manual y por eso genera muchos empleos” (Cabrera, 2022). Confirm6 que este pujante
sector no solo esta haciendo esfuerzos para expandirse en el mercado interno, sino que también esta
considerando implementar medidas estratégicas para incrementar su participacion en las
exportaciones. Estima que el potencial de la industria textil local podria ser de 30.000 a 50.000
puestos de trabajo adicionales mas alld de los que se crean actualmente si se resuelven algunos de los

problemas que limitan la creacion de puestos de trabajo.

Dice, ademas, que el negocio informal de pacas no beneficia a los mas humildes. Entre los
argumentos que desafian esta afirmacion estaban las denuncias de que la canasta basica nacional era
de DOP$30,000 y que el salario minimo privado, entre DOP$11,900 y DOP$21,000 mensuales, es
insuficiente para que las prendas vendidas en negocios mas formales como boutiques sea siquiera
considerado en el presupuesto de sectores poblacionales venidos a menos. Ademas, el negocio de las
'pacas' es el sustento economico de miles de familias. Solo la Asociacion de Vendedores de Pulgas

comprende mas de 3000 empleados y 30 propietarios ¢ importadores.

En sumatoria, la importacion de productos textiles elaborados de octubre a diciembre de 2021
aumentaron por $4.95 millones de dolares en comparacion a ese mismo periodo el afio anterior, por

un total de $45.61 millones de dolares, de acuerdo a la Direccion General de Aduanas (DGA).

En Republica Dominicana, las cifras publicadas por la ONE (Oficina Nacional de
Estadistica) divide las actividades economicas segun Comercio; y Manufactura y Construccion. La

industria textil y fabricacion de ropa corresponde al 10% de la industria manufacturera en el pais.

Segun el MIPYMES vy la DGII, la fabricacion de productos textiles y prendas de vestir
constituye el 0.55% de las ventas en el pais en 2021. “Las ventas totales corresponden al total de
operaciones reportadas en la Declaracion Jurada del ITBIS. Estas incluyen la venta de los productos
y servicios que se consumen a lo interno de la economia y la produccion que se dedica a la

exportacion.” Incluye las transacciones de personas fisicas y juridicas.
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Nos dice que mas de 180 mil empresas de comercio en el pais importaron el equivalente a

236 millones de dolares en el 2018. Casi 60 mil empresas de manufactura y construccion.

El upcycling es una tendencia en crecimiento en Republica Dominicana. El supra-reciclaje,
por su traduccion al espaiol, se trata de una forma de reciclar, reinventar el propdsito de un producto
extendiendo su vida 1til. Asi, el resultado es un producto de valor agregado gracias a su unicidad y
autenticidad, hecho de articulos que, de otra manera, se consideran desechos. El crecimiento de
proyectos de innovacion y emprendimiento centrados en este método es un movimiento que avanza

con impetu en el territorio nacional.

Jacqueline Severino es artista visual formada entre Santo Domingo y Nueva York. Su
portafolio incluye exposiciones individuales y colectivas bajo la direccion de reconocidos
disefiadores de moda y estilistas. Su marca Upcycling by Jacqueline Severino fue desarrollada con el
propdsito de incursionar el disefio sostenible a la industria de la moda local. Apuesta por la
sostenibilidad en el disefio, produccion, comercializacion y distribucion de sus obras. Combina el
arte y la moda de forma sostenible reciclando ropa usada mediante la reutilizacion de textiles. Sus
piezas se distinguen por la aplicacion de diferentes técnicas a base de pintura, bordado y tefiido. Su
coleccion Yes, exhibida en la Plaza de la Cultura de Santo Domingo en noviembre de 2021, frente al
Museo de Arte Moderno, la disefiadora local muestra una manera de generar conciencia a través de

su obra.

B Lab, una organizacion estadounidense sin fines de lucro, promueve el desarrollo de una
nueva economia donde el crecimiento econdémico se combina con el bienestar social y ambiental.
Representada por Sistema B en América Latina y el Caribe, ha reconocido a tres empresas
dominicanas en 2021. En particular, las B-Corps certificadas son empresas con fines de lucro que

utilizan el poder de los negocios para desarrollar una economia inclusiva y sostenible.

Reptiblica Dominicana se uni6 al Sistema B en el afio 2021 con las primeras tres empresas
nacionales en ser certificadas: Moda Sostenible, Ozeano Swimwear y Green Depot. Moda Sostenible
es una empresa de mas de seis afios de experiencia en el mercado. La marca se esfuerza por reducir el
impacto del disefio y la produccion en el ambiente con el fin de economizar recursos y mejorar la
salud del planeta mediante el uso de residuos en sus diseios, apoyandose en la economia circular

para alargar la vida de sus prendas. Fue la primera marca dominicana en certificarse en el Sistema B.
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Ozeano Swimwear lleva més de cuatro afios de experiencia en el mercado de trajes de bafio y
accesorios. Los textiles que utilizan para crear sus piezas estan elaborados a partir de botellas de
plastico recicladas del desperdicio en los océanos, y los complementos estan elaborados con fibras
naturales. La mano de obra que utilizan es local y también se apoyan en la comunidad artesanal para

realizar sus creaciones.

Green Depot lleva una década en el mercado de desechables biodegradables. Esta empresa
produjo el primer empaque biodegradable de un solo uso en Republica Dominicana y el Caribe,
utilizando residuos naturales como materia prima e integrando a la comunidad a su modelo de

sustentabilidad.

Actualmente, la moda dominicana no tiene una identidad distinta y reconocible, y los
expertos han compilado una variedad de ofertas creativas de moda local, centrandose en la busqueda
de un lenguaje comun, tomando en cuenta la influencia de la moda europea y americana en los

dominicanos.

La industria de la moda fue revivida en 2006 por Dominicana Moda. La plataforma llama la
atencion sobre el talento criollo y promueve un sentimiento de orgullo por vestir moda local. Ayuda a
lanzar marcas e inspira a otros a través de las fronteras. Para promover la sostenibilidad, los jovenes
disefiadores confian en la moda atemporal en lugar de la moda rapida. Los expertos entienden que la
moda sostenible estd despertando. Brindan ejemplos de marcas de pequeiias empresas que usan telas
confeccionadas a partir de plastico reciclado para tener un gran impacto en el mercado local, asi

como empresas dedicadas al reciclaje y el upcycling.

La industria de la moda dominicana busca apoyo e inversion del gobierno para superar las
dificultades. La baja capacidad de produccion competitiva también es un obstaculo. Republica
Dominicana podria convertirse en la capital de la moda de la region. Para lograr este objetivo, la
industria necesita un marco regulatorio que administre y proteja las operaciones de las diversas

cadenas que conforman este universo.
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Hallazgos

Esta seccion presenta los resultados obtenidos de la investigacion de este trabajo, revisitando
los resultados expuestos en el marco metodologico y analizandolo en base a los objetivos planteados
al inicio de este trabajo, para asi elaborar una propuesta innovadora de moda circular en la ciudad de

Santo Domingo.

Antes de comenzar la presente investigacion se conocian la causa y efectos principales del
cambio climatico actual, los cuales fueron confirmados y ahondados en la elaboracion de este trabajo.
No obstante, no se habia estudiado a mayor detalle el rol de la industria textil y de la moda rapida en
la problemadtica, a pesar de que ya se conocia como uno de los mayores contribuyentes a la
destruccion de ecosistemas y perpetradores de desigualdades entre sectores de la sociedad a través
del colonialismo y esclavizacion moderna. Los documentos estudiados ofrecieron detalles y
argumentos necesarios para comprender la escala de la situacion actual en relacion a la moda rapida.
También, por ejemplo, es innegable la poderosa influencia de los medios en las masas, especialmente
cuando se trata del hiperconsumismo como pan de cada dia en las redes sociales, y que las personas
jovenes son particularmente vulnerables a este tipo de conducta como consecuencia directa e

indirecta de las redes.

No obstante, en los ultimos afios el panorama ha cambiado. La reciente pandemia del
coronavirus demostrod el poder de la industria de la moda: mientras la demanda por otros servicios iba

en declive, la moda réapida se alz6 con mas impetu que nunca antes.

Existe un alto porcentaje de personas que optan por la alternativa de moda de segunda mano
debido a la economia nacional, incluso mayor del que inicialmente se creia al iniciar la investigacion.
Especialmente en los ultimos afios se ha notado un incremento, especialmente post-pandemia del
COVID-19, influenciado en gran parte por el auge de los thrift stores en Estados Unidos, que se ha

convertido en otro fendmeno.
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Propuesta

Aunque para combatir el cambio climatico y conseguir de manera efectiva los objetivos
trazados en Paris en 2015 se necesitan cambios sistematicos intrinsecos a nivel intergubernamental,
cultural y socioecondémico, esta claro que la actual transicion hacia moda sustentable o moda circular

es crucial para mitigar las emisiones globales y promover el desarrollo sostenible.

Este proyecto plantea una propuesta de una fundacion de moda circular en Santo Domingo,
creando una red de disefiadores y PYMES con oportunidades para emprendedores y consumidores
por igual. Una de sus actividades consistiria en la organizacion ferias de moda circular en la capital
del pais, donde marcas de este sector puedan exponer y vender sus piezas. Un espacio que permita la
formacion de una comunidad que promueva la ropa de segunda mano y alternativas de moda
sostenible, que fomente el consumo de pequefias y medianas marcas locales, renta de ropa e
intercambio y donacion de prendas. De esta manera, se conseguiria un espacio donde estas marcas
pueden encontrar (y expandir) su publico meta y darse a conocer. También existiria la oportunidad de

que un usuario rente un espacio dentro de esta feria para vender piezas de su closet.

Actualmente existen diferentes eventos de bazares en Santo Domingo que promueven el
consumo local, donde pequefias marcas y emprendedores exponen su mercancia para venta al publico

general. Hasta el momento, estos se han llevado a cabo en la Ciudad Colonial.

Esto también seria la oportunidad de crear un espacio de colaboracion donde artistas y
disefiadores puedan trabajar en conjunto con estas marcas, exponiendo su trabajo en este evento que
reuniria la moda circular dominicana en un solo lugar, cada cierto periodo de tiempo (ej., cada seis
meses). La idea de esto es hacer de la moda circular un mercado accesible para Republica
Dominicana como valor agregado a la economia local. Valorando también métodos de produccion
sostenibles mas comunes en otras culturas de Latinoamérica, donde se dominan procesos de

produccion indigenas de todo el continente.
Esto también ofreceria, a lo largo de todo el afio, cursos y talleres impartidos por

profesionales en la moda circular. Estos estarian dirigidos tanto para quienes busquen emprender e

integrarse en este sector, incluyendo procesos de disefio y produccion como la transformacion y
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asistencia de estos modelos de negocios en torno a la economia circular. Por otra parte, incluye
también talleres especiales para que, como consumidores, exista un espacio donde puedan conocer y
aprender informacion relevante y aprobada por académicos que ensefie a la poblacion no sélo la
gravedad de la problematica de la industria textil, sino también cudles medidas de accién son
necesarias en cada estrato social que contribuyan a un cambio sistematico a través de decisiones
individuales de un colectivo preocupado por un bien comun: transformar el sector textil dominicano
en una palanca de apoyo para la implementacion de modelos de economia circular que descentralicen

el sector de la moda en el pais, siempre en miras al desarrollo sostenible.

También, incluir centros de acopio de textiles en diferentes puntos de la ciudad, ya que hasta
ahora no existen centros de recogida de ropa que pueda luego ser reciclada, reutilizada y/o donada a
sectores poblacionales empobrecidos, asegurando que no terminen en vertederos. Esto, ademas,
podria ser otro paso adelante hacia la correcta gestion de residuos en la region. Los textiles, una vez
recogidos, pasarian por el debido proceso de higienizacion y/o regulaciones necesarias segun la

funcion que se les de.

Esta idea busca incluir tantas clases sociales como sea posible. Mientras que las opciones de
moda sostenible hoy son cada vez mas amplias, muchas veces resultan inasequibles para cualquier
persona por debajo de la clase media o media-alta. También sucede, como en el caso de las pacas,
que se sacrifica seguridad, salud y calidad con tal de ofrecer prendas al menor precio posible, ain si
estas resultan ser desechos importados del exterior. Estos estarian ubicados en puntos estratégicos de

la ciudad como centros comerciales y paradas de transporte publico.

A pesar de que el modelo pudiera ser facilmente replicado, ofreceria asistencia a quienes

deseen emprender en el area de la moda circular, integrandose a la red existente de estos negocios.

Esta fundacion se daria a conocer al publico mediante una pagina web que albergue toda esta
informacion: proximas actividades, documentos y reportes de interés respecto a la industria textil, la
moda sostenible y el cambio climatico; red de negocios de moda circular clasificados por sector y
rango de precio, donde puedan darse a conocer las practicas de sostenibilidad y circularidad
implementados en su modelo; un espacio para donaciones; suscripcion a newsletter con noticias

sobre moda sostenible en el pais y Latinoamérica.
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Como posibles colaboradores de este proyecto, se entiende que el Ministerio de Medio
Ambiente, el Ministerio de Cultura y el Ministerio de Industria, Comercio y MIPYMES serian

agentes importantes para la conformacion de este Foro.

La fundacion estaria segmentada entre los siguientes departamentos: finanzas,

administracion, publicidad y mercadeo, vinculacion, gestion de residuos, disefio, educacion.
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Conclusiones

La sostenibilidad y la economia circular estan intrinsecamente interconectadas. Una no puede
llevarse a cabo sin la otra: para conseguir objetivos de desarrollo sostenible, es necesario una
revolucion del modelo econdmico actual que tome en cuenta el funcionamiento orgénico y la sinergia
entre las personas y el estado, tomando en cuenta siempre el medio ambiente como un ente que nos
sostiene y nos rodea, de donde hemos obtenido lo que hemos necesitado para prosperar durante
milenios. La relaciéon entre el ser humano y la naturaleza es imprescindible para el buen
funcionamiento de la sociedad. Sin embargo, estos recursos son finitos. La generacion actual se
encuentra cargando con el peso de dafios ambientales irreparables causados por generaciones
anteriores, causados por la negligencia en la implementacion de politicas ambientales regionales e
internacionales, a pesar de los diferentes acuerdos y tratados consolidados en los ultimos afios.
Aunque se han dado pasos importantes, queda un largo camino por recorrer en la transicion hacia la

sostenibilidad y restauracion de la Tierra.

Mucho se ha conversado acerca de la responsabilidad del consumidor en cuanto a practicas
de sostenibilidad se refiere, como reciclar, reusar y optar por alternativas ecoldgicas con salarios y
trato justo hacia sus trabajadores. Especialmente ahora, luego de la pandemia COVID-19, el
consumidor estd mas consciente que nunca de coémo sus decisiones pueden influenciar al mercado y
otras personas. Sin embargo, estos esfuerzos son en vano sin un sistema que soporte las decisiones
del colectivo que no solo piensa en sus necesidades y satisfaccion inmediata, sino que comprende
cada vez mas la importancia de la preservacion de la vida en la Tierra. Es necesario recordar que las
personas que estan en la cima de la piramide en la toma de decisiones son quienes determinan el

futuro de la sociedad.

Es por esto que la moda es un sector determinante en nuestro paso hacia la sostenibilidad. Es
importante ocuparse con mas impetu de aquellas industrias que golpean con mas fuerza el medio
ambiente. Su transversalidad con el sector de transporte, la economia, los derechos humanos y
laborales, salud publica, la gestion de residuos, el proceso de produccion, entre otros tantos, lo hace
imprescindible en la implementacion de nuevos modelos de negocio y ejecucion politicas que

impulsen la transicion hacia la sostenibilidad y la economia circular.
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Anexos

Anexo 1: Resultados de encuestas

Selecciona tu provincia
62 responses

.

Si resides en el Distrito Nacional, selecciona tu sector

-

51 responses
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@ Puerto Plata
@ Duarte

@ Azua

@ Santiago

@ Peravia

@ Elias Pifa
@ Barahona
® Monte Plata

14 'V

@ Los Peralejos

® Palma Real

@ Arroyo Manzano

@ Altos de Arroyo Hondo

@ Los Rios

@ Puerto Isabela (Costa Verde)
@ Honduras del Oeste

@ Honduras del Norte

1719V



47

¢Qué edad tienes?
62 responses

8
6 (9.7%)
6 %%)
4 3(4.8%)
2 (3.2%) . 2 (3.22(3.2%) 2 (3.2%) 2 (3.2%)
2 1 (1.€0(1.6%)1% (1.6%(1.03(1.0261.€1%(1.6%) 4 (1.69
0

17 19 20 22 23 25 27 30 32 34 36 38 53

¢Cual es el nivel educativo mas alto que has completado?
62 responses

@ Menos que el bachillerato

@ Bachillerato o equivalente

@ Estudios universitarios inconclusos
@ Licenciatura

@ Posgrado




¢Cual de las siguientes opciones describe mejor su ocupacién actual?
63 responses

@ Ocupaciones de administracién

@ Ocupaciones de operaciones comerci...
@ Ocupaciones matematicas y de comp...
@ Ocupaciones de arquitectura e ingeni...
@ Ocupaciones de ciencias sociales, fisi...
@ Ocupaciones de servicio social y com...
@ Ocupaciones legales

@ Ocupaciones de biblioteca, educacion...

13V

¢Cuantas horas al dia ocupas en redes sociales?
63 responses

@ 1 hora al dia 0 menos
@ 2-4 horas al dia

@ 5-7 horas al dia

@ 8-10 horas al dia

@ 10-12 horas al dia

@ Mas de 12 horas al dia

Selecciona las redes sociales que utilizas con mayor frecuencia.
63 responses

59 (93.7%)
35 (55.6%)

20 (31.7%)

13 (20.6%)

40 (63.5%)
13 (20.6%)

7 (11.1%)

4 (6.3%)

Whatsapp, Discord, Spotify, Ne...
Twitch

48



Internet (pedidos internacionales)
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Aproximadamente, ;cada cudnto tiempo compras ropa nueva?
63 responses

@ Cada semana

@ Una o dos veces al mes

@ Cada tres meses

@ Cada seis meses

@ De una a dos veces por afio
@ Solo cuando es necesario

En promedio, ;dénde compras tu ropa?
63 responses

36 (57.1%)

Comercios fisicos locales 42 (66.7%)

Ecommerce locales 2 (3.2%)

Outlets 8 (12.7%)

Bazares 5(7.9%)

Tiendas de segunda mano o
pacas

0 10 20 30 40

28 (44.4%)
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A continuacion, selecciona las marcas de ropa que consumes con mayor frecuencia

62 responses

SHEIN

Fashion Nova

Zara

Bershka

Dollskill

Asos

H&M

Uniglo

Mango

Old Navy

Stradivarius

Pull & Bear

Gap

Banana Republic

Nasty Gal

Guess

Urban Outfitters

Ninguna de las anteriores
Ropa de marcas no tan fa...
express, nike, adidas, asics
Forever 21

Polo

Lo que vea que sea bonito...
Forever 21, Abercrombie
Forever 21, Anthony’s

0

2 (3.2%)

0 (0%)
2 (3.2%)

0 (0%)

3 (4.8%)

2 (3.2%)
3 (4.8%)
3 (4.8%)

1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)
1(1.6%)

9 (14.5%)

7 (11.3%)

10

11 (17.7%)

¢De donde sacas inspiracion para comprar ropa nueva?

\ 20.6%

63 responses

50

23 (37.1%)

20 (32.3%)

17 (27.4%)

17 (27.4%)
16 (25.8%)
17 (27.4%)

20

@ Redes sociales
@ Revistas

30 (48.4%

@ Medios audiovisuales (series, peliculas,

etc.)
@ Disefiadores y pasarelas
@ Celebridades
@ Amigos y familiares
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Al comprar ropa, ¢cual es tu presupuesto promedio?

63 responses
@ DOP $1,000 o0 menos
@ Entre DOP $2,000 y $5,000
@ Entre DOP $6,000 y $8,000
@ Entre DOP $8,000 y $10,000
@ Mas de DOP $10,000

¢Qué tan satisfecho estds con la calidad de la ropa que compras?
63 responses

0 30 (47.6%)
20
18 (28.6%)
10 12 (19%)
0,
0 0 “f %) 3 (4.8%)
1 2 3 4 5

Aproximadamente ;cada cuanto tiempo repites una prenda de ropa?
63 responses

@ Mas de una vez por semana
@ Cada una a dos semanas

@ Una vez al mes

@ Cada tres meses

@ A veces 2 veces a la semana
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¢Cuantas veces utilizas una prenda de ropa antes de desecharla?
63 responses

® 1-2 veces

@ 3-5veces

@ 6-10 veces

@ 11-20 veces

@ 21-30 veces

@ Mas de 30 veces

@ Hasta el fin de su vida ultil

¢Cada cudnto tiempo sacas de tu cléset la ropa que no utilizas?
63 responses

@ Una vez al mes

@ Cada dos o tres meses
@ Cada seis meses

@ Una vez al afio

@ Cada dos afios 0 mas

¢Qué haces las prendas que ya no utilizas?
63 responses

Las tiro a la basura 9 (14.3%)

Las regalo a mis amigos y/o

0,
familiares 42 (66.7%)

Las intercambio 3 (4.8%)

Las dono 47 (74.6%)

Las vendo 5(7.9%)
Las reutilizo con otro propdsito 17 (27%)
0 10 20 30 40 50



¢Reparas la ropa que se te dafia?
63 responses

®si
® No

¢Cuanto estarias dispuesto a pagar por una pieza de ropa sostenible?
63 responses

@ DOP $100-$400

@ DOP $500-$900

@ DOP $1,000-$2000
@ DOP $2,000-$3,000
@ DOP $3,000-$4,000
@ DOP $4,000-$5,000
@ Mas de DOP $6,000

Datos demograificos

Esta parte de la encuesta recoge datos demograficos basicos para confirmar que se ha

alcanzado al publico objetivo. Estas permiten filtrar los resultados en relacion con la siguiente parte

de la encuesta.

1. (Cual es tu género?
1.1. Femenino
1.2. Masculino

1.3. Otro

2. Provincia
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3.
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2.1.
2.2.
2.3.
24.
2.5.
2.6.
2.7.
2.8.
2.9.
2.10.
2.11.

2.31.
2.32.

Puerto Plata
Duarte
Azua
Santiago
Peravia
Elias Pina
Barahona
Monte Plata
Santo Domingo
San Juan
Monseiior

Nouel

Santiago Rodriguez

Distrito Nacional

2.12.

2.13.
2.14.
2.15.

2.16.
2.17.

2.18.
2.19.
2.20.

Maria Trinidad
Sanchez

San Cristdbal
Monte Cristi
Sanchez
Ramirez

La Vega

San Pedro de
Macoris
Independencia
Dajabon

El Seibo

Si resides en el Distrito Nacional, selecciona tu sector

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.
3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

Los Peralejos
Palma Real
Arroyo
Manzano

Altos de Arroyo
Hondo
Los Rios
Puerto  Isabela
(Costa Verde)
Honduras  del
Oeste

Honduras  del
Norte

Parque Mirador

Sur

3.10.
3.11.
3.12.

3.13.

3.14.

3.15.

3.16.

3.17.

3.18.

3.19.
3.20.

Los Cacicazgos
Renacimiento
Los
Restauradores
San Geronimo
Los Jardines
Jardin Botanico
Nuevo

Hondo

Arroyo

Cerros de
Arroyo Hondo
Viejo
Hondo

Arroyo

Paraiso

Julieta Morales

2.21.
2.22.
2.23.
2.24.
2.25.
2.26.
2.27.
2.28.
2.29.

2.30.

3.21.
3.22.
3.23.
3.24.
3.25.

3.26.
3.27.

3.28.
3.29.
3.30.
3.31.
3.32.
3.33.

Hato Mayor
Valverde
Bahoruco
Espaillat

La Romana
La Altagracia
Samana
Pedernales
Hermanas
Mirabal

San José de

Ocoa

Los Prados

El Mill6n
Mirador Norte
Mirador Sur
Buenos  Aires
Mirador
Miramar
Tropical
Metaldom
Jardines del Sur
Atala

Bella Vista
Quisqueya
Piantini

La Julia
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3.34.

3.35.

3.36.

3.37.

3.38.

3.39.
3.40.

3.41.

3.42.
3.43.

3.44.

Nuestra Sefiora
de la Paz
General Antonio
Duvergé

30 de Mayo
Cacique

Centro de los
Héroes
MataHambre
Ciudad
Universitaria

La Esperilla
Ensanche Naco
Centro Olimpico
Juan Pablo
Duarte

La Fe

(Qué edad tienes?

3.45.
3.46.
3.47.

3.48.
3.49.
3.50.
3.51.
3.52.
3.53.
3.54.
3.55.
3.56.
3.57.

3.58.

La Agustina
Cristo Rey
Barrio Jardin
Zoologico

La Zurza

Villas Agricolas
Villa Juana
Miraflores

San Juan Bosco
Gazcue

Ciudad Nueva
San Carlos

Villa Consuelo
Ensanche
Luperén
Ensanche

Capotillo

(Cual es el nivel educativo mas alto que has completado?

5.1.
5.2
5.3.
54.
5.5.

Menos que el bachillerato

Bachillerato o equivalente

Estudios universitarios inconclusos

Licenciatura

Posgrado

3.59.  Simo6n Bolivar

3.60. 24 de Abril

3.61.  Ensanche
Espaillat

3.62. Maria
Auxiliadora

3.63.  Mejoramiento
Social

3.64.  Villa Francisca

3.65.  Ciudad Colonial

3.66.  Domingo Savio

3.67. Gualey

3.68. Lalsabela

3.69. LaHondonada

3.70.  San Diego

(Cual de las siguientes opciones describe mejor su ocupacion actual?

6.1.

6.2.

Ocupaciones

administracion

Ocupaciones de operaciones

comerciales y financieras

6.3.

6.4.

Ocupaciones matematicas y de
computacion
Ocupaciones de arquitectura e

ingenieria



6.5.

6.6.

6.7.
6.8.

6.9.

6.10.

6.11.

6.12.

6.13.

6.14.

Ocupaciones  de  ciencias
sociales, fisicas y de la vida
Ocupaciones de servicio social
y comunidad

Ocupaciones legales
Ocupaciones de biblioteca,
educacion y capacitacion
Ocupaciones en los medios de
comunicacion, arte, disefo,
deportes y entretenimiento
Ocupaciones técnicas y
profesionales de la salud
Ocupaciones en asistencia
médica

Ocupaciones en servicios de
proteccion

Ocupaciones relacionadas con
el servicio y la preparacion de
alimentos

Ocupaciones de limpieza y

mantenimiento de edificios y

jardines

Perfil de consumidor

6.15.

6.16.

6.17.

6.18.

6.19.

6.20.

6.21.
6.22.

6.23.
6.24.

Ocupaciones de servicio Yy
cuidado personal

Ocupaciones de ventas 'y
relacionadas

Ocupaciones de apoyo
administrativo y de oficina
Ocupaciones de agricultura,
pesca y silvicultura
Ocupaciones de construccion y
extraccion

Ocupaciones de reparacion,
instalacién y mantenimiento
Ocupaciones de produccion
Ocupaciones de transporte y
traslado de materiales
Estudiante

Ama de casa

Las preguntas a continuacion buscan determinar los patrones de consumo de ropa, incluyendo

su actitud pre y post-consumo.
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(Cuantas horas al dia ocupas en redes sociales?
7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.

1 hora al dia 0 menos
2-4 horas al dia

5-7 horas al dia

8-10 horas al dia
10-12 horas al dia



10.

1.
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7.6. Mas de 12 horas al dia

Selecciona las redes sociales que utilizas con mayor frecuencia.

8.1.  Instagram 8.6.  Facebook
8.2.  Tiktok 8.7.  Tumblr
8.3.  Twitter 8.8.  Reddit
8.4.  Pinterest 8.9.  Snapchat
8.5.  Youtube

En promedio, ;donde compras tu ropa?
9.1.  Internet (pedidos internacionales)
9.2.  Comercios fisicos locales

9.3.  Ecommerce locales

9.4.  Outlets

9.5. Bazares

9.6.  Tiendas de segunda mano o pacas

Aproximadamente, ;cada cuanto tiempo compras ropa nueva?
10.1.  Cada semana
10.2.  Una o dos veces al mes
10.3.  Cada tres meses
10.4.  Cada seis meses
10.5.  De una a dos veces por aio

10.6. Solo cuando es necesario

A continuacidn, selecciona las marcas de ropa que consumes con mayor frecuencia

11.1.  SHEIN 11.8.  Uniqlo

11.2.  Fashion Nova 11.9. Mango

11.3. Zara 11.10.  Old Navy

11.4.  Bershka 11.11.  Stradivarius
11.5.  Dollskill 11.12.  Pull & Bear

11.6.  Asos 11.13. Gap

11.7.  H&M 11.14.  Banana Republic



12.

13.

14.

15.

16.
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11.15.
11.16.

Nasty Gal 11.17.
Guess 11.18.

(De donde sacas inspiracion para comprar ropa nueva?

12.1.
12.2.
12.3.
12.4.
12.5.
12.6.

Redes sociales

Revistas

Medios audiovisuales (series, peliculas, etc.)
Disefiadores y pasarelas

Celebridades

Amigos y familiares

Al comprar ropa, ;cudl es tu presupuesto promedio?

13.1.
13.2.
13.3.
13.4.
13.5.

DOP $1,000 0 menos

Entre DOP $2,000 y $5,000
Entre DOP $6,000 y $8,000
Entre DOP $8,000 y $10,000
Mas de DOP $10,000

Urban Outfitters

Ninguna de las anteriores

(Qué tan satisfecho estas con la calidad de la ropa que compras?

Aproximadamente ;cada cuanto tiempo repites una prenda de ropa?

15.1.
15.2.
15.3.
15.4.
15.5.

Mas de una vez por semana
Cada una a dos semanas
Una vez al mes

Cada tres meses

Otro

(Cuantas veces utilizas una prenda de ropa antes de desecharla?

16.1.
16.2.
16.3.
16.4.
16.5.

1-2 veces
3-5 veces
6-10 veces
11-20 veces
21-30 veces



17.

18.

19.

20.
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16.6.
16.7.

Mas de 30 veces

Hasta el fin de su vida util

(Cada cuanto tiempo sacas de tu cldset la ropa que no utilizas?

17.1.
17.2.
17.3.
17.4.
17.5.

Una vez al mes

Cada dos o tres meses
Cada seis meses

Una vez al afio

Cada dos anos o mas

(Qué haces con las prendas que ya no utilizas?

18.1.
18.2.
18.3.
18.4.
18.5.
18.6.

Las tiro a la basura

Las regalo a mis amigos y/o familiares
Las intercambio

Las dono

Las vendo

Las reutilizo con otro propdsito

(Reparas la ropa que se te dafia?

19.1.
19.2.

Si

No

(Cuanto estarias dispuesto a pagar por una pieza de ropa sostenible?

20.1.
20.2.
20.3.
20.4.
20.5.
20.6.
20.7.

DOP $100-$400
DOP $500-$900
DOP $1,000-$2000
DOP $2,000-$3,000
DOP $3,000-$4,000
DOP $4,000-$5,000
Mas de DOP $6,000



A continuacidn se presentan los avances de la encuesta sobre moda rapida y consumo textil

en Republica Dominicana, con 62 respuestas hasta el momento.

Datos demograficos

Género
27.4% es masculino.
71% pertenece al género femenino.
1.6% se identifica como no binario.
Provincias
41.9% pertenece al Gran Santo Domingo.
53.2% reside en el Distrito Nacional
1.6% San Cristobal
1.6% Monsenor Nouel

1.6% Duarte

Distrito Nacional
9.8% La Esperilla
3.9% Ensanche Naco
3.9% LaFe
2% Villa Juana
2% Miraflores
3.9% Gazcue
3.9% Ciudad Colonial
2% Los Peralejos
2% Palma Real
7.8% Altos de Arroyo Hondo
2% Los Rios
2% Honduras del Oeste
3.9% Parque Mirador Sur
2% Los Cacicazgos
3.9% Renacimiento

2% Los Restauradores
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2% San Geronimo

3.9% Los Jardines

2% Nuevo Arroyo Hondo
5.9% Viejo Arroyo Hondo
2% Los Prados

2% El Millon

3.9% Mirador Norte

3.9% Mirador Sur

2% Miramar

2% Jardines del Sur

2% Atala

3.9% Bella Vista

2% Quisqueya

2% Piantini

2% General Antonio Duverge

2% Ciudad Universitaria



Ocupacion
38.1% Estudiante
19% Ocupaciones de administracion
48% Ocupaciones matematicas y de computacion
12.7% Ocupaciones de arquitectura e ingenieria
1.6% Ocupaciones de ciencias sociales, fisicas y de la vida
3.2% Ocupaciones legales
3.2% Ocupaciones en los medios de comunicacion, arte, disefio deportes y entretenimiento
1.6% Ocupaciones técnicas y profesionales de la salud
6.3% Ocupaciones de ventas y relacionadas
6.3% Ocupaciones de apoyo administrativo y de oficina

3.2% Ocupaciones de produccion

Tiempo de consumo de redes sociales
47.6% 2-4 horas al dia
9.5% 1 hora al dia 0 menos
9.5% 8-10 horas al dia
28.6% 5-7 horas al dia
3.2% mas de 12 horas por dia
1.6% 10-12 horas al dia

Redes sociales utilizadas
Instagram (93.7%)
Tiktok (55.6%)
Twitter (31.7%)
Pinterest (20.6%)
Youtube (63.5%)
Facebook (20.6%)
Tumblr (1.6%)
Reddit (11.1%)
Snapchat (6.3%)
Otras:
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Whatsapp, Discord, Spotify, Netflix (1.6%)
Twitch (1.6%)

Donde compran ropa

Internet (pedidos internacionales) (57.1%)
Comercios fisicos (66.7%)

Comercio local en linea (3.2%)

Outlets (12.7%)

Bazares (7.9%)

Tiendas de segunda mano o pacas (44.4%)

Cada cuanto compran ropa

31.7% Solo cuando es necesario
14.3% De una a dos veces por aino
27% Cada tres meses

15.9% Cada seis meses

11.1% De una a dos veces por afio

Marecas de ropa de preferencia
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SHEIN (36.5%)
Fashion Nova (3.2%)
Zara (49.2%)
Bershka (33.3%)
Dollskill 0%

Asos (3.2%)
H&M (28.6%)
Mango (14.3%)
Old Navy (27%)
Stradivarius (27%)
Pull & Bear (27%)
Gap (4.8%)

Banana Republic (11.1%)
Nasty Gal (3.2%)

Guess (4.8%)

Urban Outfitters (4.8%)
Ninguna de las anteriores (17.5%)
Express (1.6%)

Nike (1.6%)

Adidas (1.6%)

Forever 21 (4.8%)
Abercrombie (1.6%)
Anthropology (1.6%)
Anthony’s (1.6%)



Inspiracion para adquirir ropa nueva
Redes sociales (60.3%)
Revistas (1.6%)
Medios audiovisuales (series, peliculas, etc.) (11.1%)
Disefiadores y pasarelas (1.6%)
Celebridades (4.8%)
Amigos y familiares (20.6%)

Presupuesto promedio de consumidor
DOP $1,000 o menos (14.3%)
Entre DOP $2,000 y $5,000 (50.8%)
Entre DOP $6,000 y $8,000 (15.9%)
Entre DOP $8,000 y $10,000 (7.9%)
Mas de dop $10,000 (11.1%)

Estimado de uso de cada prenda
1-2 veces (3.2%)
3-5 veces (1.6%)
6-10 veces (0%)
11-20 veces (3.2%)
21-30 veces (9.5%)
Mas de 30 veces (4.8%)
Hasta el fin de su vida util (77.8%)

Frecuencia con la que depuran su closet
Una vez al mes (1.6%)
Cada dos o tres meses (6.3%)
Cada seis meses (22.2%)
Una vez al afio (46%)
Cada dos anos o mas (23.8%)

,Cuanto pagarias por una pieza de moda sostenible?

DOP $100-$400 (14.3%)
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DOP $500-$900 (31.7%)
DOP $1,000-$2,000 (34.9%)
DOP $2,000-$3,000 (11.1%)
DOP $3,000-$4,000 (3.2%)
DOP $4,000-$5,000 (3.2%)
Mas de DOP $6,000 (1.6%)



