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RESUMEN
JECUTINO

Este estudio tiene como objetivo identificar y analizar las principales dificultades
gue enfrentan los artistas escénicos emergentes en la Republica Dominicana para
promover y difundir su trabajo. El propodsito es proporcionar recomendaciones
gue mejoren la visibilidad y el reconocimiento de estos artistas a nivel nacional e
internacional.

En la Republica Dominicana, los exponentes del arte escénico enfrentan multiples
desafios debido a factores econdmicos, sociales y culturales. A pesar de su
talento y creatividad, muchos artistas luchan por alcanzar una audiencia amplia y
obtener el apoyo necesario para sus proyectos. Estos desafios incluyen la falta de
financiamiento, el poco interés del publico, la escasa cobertura mediatica y la
carencia de espacios adecuados para sus presentaciones. Actualmente en
contamos con once teatros para el desarrollo de los talentos y su puesta en
escena, tales como; Teatro Nacional Eduardo Brito, Palacio de Bellas Artes,
Teatro Guloya, Microteatro, Casa de Teatro, Chao Café Teatro, entre otros.

La investigacion se llevd a cabo mediante un método cuantitativo utilizando
encuestas que incluian preguntas cualitativas. Se encuestdé una muestra de 309
personas, extraidas de una poblacidon de 614,297. Se cuestiond al publico
consumidor del arte y cultura dominicana sobre diferentes opiniones relacionadas
con los objetivos de investigacion. Este enfoque permitid recolectar datos tanto
numéricos como descriptivos para un analisis integral. También, se entrevistaron
a artistas escénicos locales ya posicionados como Kenny Grulldn, Carolina Rivas,
Graciella Dietch, asi como también productores/directos de espectdculos como
Jean Carlos Villanueva Actor y Productor de Panda Rosa, Karina Guerra del Patio
Andaluz, entre otros, para fortalecer el desarrollo del proyecto con puntos de
vista dentro del gremio seleccionado.



RESUMEN
JECUTINO

El mayor obstaculo para la |5romocic'>n del arte escénico en la Republica
Dominicana es la falta de financiamiento, que limita la capacidad de los artistas
para producir y difundir su trabajo. Otros factores significativos incluyen el poco
interés del publico, la falta de apoyo gubernamental, la ausencia de espacios
adecuados para las presentaciones y la escasa cobertura medidtica. Los artistas
locales enfrentan dificultades como la falta de oportunidades, bajos salarios y
baja visibilidad.

Sin embargo, las redes sociales se han destacado como el principal medio que
ayuda al publico a enterarse de los eventos relacionados con el arte escénico.
Ademas, se identificd que la poblacion dominicana carece de la capacitacion
suficiente para apreciar dignamente el arte nacional, lo cual afecta el interés y la
participacion en las actividades artisticas, generando una actitud de indiferencia y
parcialidad hacia el arte escénico local.

Abordar estas dificultades puede significativamente mejorar el panorama de las
artes escénicas en la Republica Dominicana. La implementacion de las
recomendaciones propuestas contribuird al desarrollo y sostenibilidad del sector,
beneficiando tanto a los artistas como a la sociedad en general. Es crucial
fomentar el financiamiento, mejorar la formacion del publico en la apreciacion del
arte, y ampliar la cobertura medidtica para potenciar la visibilidad vy
reconocimiento de los exponentes del arte escénico dominicano.
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“Gerencial con enfoque en desarrollo de un
evento”
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DESCRIPCION
DEL. PROYECTO

Este sera un estudio gerencial que tiene como objetivo identificar y analizar las
principales dificultades que enfrentan los artistas escénicos en la Republica
Dominicana para promover y difundir su trabajo, y proporcionar
recomendaciones gque mejoren su visibilidad y reconocimiento a nivel nacional e
internacional. El proyecto se enfocara en analizar las barreras que limitan la
visibilidad de estos artistas locales, investigando los factores que restringen su
promocion y crecimiento en la industria artistica. A través de esta investigacion,
se propondran estrategias para mejorar su presencia, permitiendo una mayor
apreciacion y valoracion de su talento en la comunidad.

A raiz de los resultados y conclusiones ya planteados a raiz de la investigacion,
concluimos que el origen del problema no venia de un solo lado, sino que es un
conjunto de problemas simultaneos tanto exteriores como interiores. Por esto nos
hemos ido hacia una ruta mas gerencial.

Hemos planteado un plan estratégico de comunicacion el cual se basa en un
evento para la difusion, promocion y exposicion de los artistas escénicos locales
cuyos trabajos no estan siendo tomados en cuenta. Dicho evento cuenta con
diferentes fases: la primera fase cuenta con un lanzamiento digital del proyecto
en redes sociales; una segunda fase que cuenta con un evento para el networking
de los artistas emergentes locales y la tercera fase se trata de mantenimiento
para las proximas ediciones.

Con este plan de comunicacion se pretende aumentar la participacion del publico
en un 20% en los proximos dos anos, incrementar el numero de presentaciones y
exposiciones, y lograr cobertura mediatica regular.




DESCRIPCION
DEL. PROYECTO

También se busca lograr una serie de objetivos clave que mejoren el panorama
para los artistas escénicos en la Republica Dominicana, dentro de los cuales
qgqueremos incrementar la visibilidad de los artistas locales, fomentando su
crecimiento y reconocimiento; aumentar la apreciaciéon y valoracion del talento de
los artistas escénicos por parte de la comunidad, facilitando una mayor conexion
entre los artistas y su publico; asimismo como proporcionar recomendaciones
concretas que incrementen la visibilidad y el reconocimiento de los artistas
escénicos tanto a nivel nacional como internacional.
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ANTECEDENTES

Las primeras expresiones teatrales en la Republica Dominicana surgieron durante
la época colonial con representaciones religiosas, particularmente autos
sacramentales, que se realizaban en iglesias y plazas publicas. Estas
representaciones servian para evangelizar a la poblacidon. Durante el siglo XIX, el
teatro comenzo a institucionalizarse con la construccion de espacios dedicados y
la llegada de compafnias teatrales europeas y latinoamericanas. En 1849, se
realizaron las primeras representaciones teatrales formales en Santo Domingo.
(dominicanaonline.org). Segun Marcio Veloz en el libro ‘Cultura, teatro y relatos en
Santo Domingo’, estas primeras formas de teatro fueron fundamentales para la
educacion y el entretenimiento de la poblacidn colonial. La musica en la Republica
Dominicana no es solo entretenimiento; es una expresion de identidad vy
resistencia cultural. Desde los dias de la esclavitud hasta los movimientos de
independencia y mas alld, la musica ha sido una forma de preservar y transmitir la
historia y la cultura dominicana. Es un reflejo de la resistencia y la identidad
cultural del pueblo dominicano, sirviendo como un vehiculo para la expresion de
su historia y tradiciones (Austerlitz, 1997).

Antes de la llegada de los europeos, los tainos, los habitantes originales de la isla,
practicaban danzas rituales llamadas areitos. Estas danzas eran una forma de
narrar historias, celebrar eventos importantes y rendir culto a sus dioses. Segun el
historiador Manuel A. Garcia Arévalo, "los areitos eran eventos sociales y
religiosos que incluian musica, danza y canto, y eran fundamentales en la vida
comunitaria de los tainos”.

La musica en la Republica Dominicana tiene sus raices en la fusidon de culturas
indigenas, africanas y espafnolas. Durante la época colonial, la musica fue
influenciada por la introduccion de instrumentos europeos y ritmos africanos
traidos por los esclavos.




ANTECEDENTES

Los primeros habitantes de la isla de La Espafola, los tainos, utilizaban
instrumentos como maracas, tamboras y gliros. Sin embargo, con la llegada de
los colonizadores espafoles en el siglo XV, la musica indigena comenzd a
fusionarse con las influencias europeas. (Peter Manuel 1995). Segun Peter
Austerlitz, con la trata transatlantica de esclavos, la cultura africana se entrelaza
profundamente en la musica dominicana. Los esclavos africanos trajeron consigo
ritmos, danzas e instrumentos que se convirtieron en elementos fundamentales de
la musica dominicana. La llegada de esclavos africanos afadid una nueva capa de
riqueza ritmica y musical a la Republica Dominicana, influyendo significativamente
en la formacion de géneros musicales como el merengue y la bachata.

El merengue es quizas el género de danza mas emblematico de la Republica
Dominicana. Este estilo de musica y danza se origind en el siglo XIX y es una
mezcla de influencias africanas y europeas. Segun el etnomusicélogo Paul
Austerlitz, "el merengue combina la instrumentacién europea con ritmos africanos,
creando un género que es profundamente dominicano”. La bachata es otro
género de danza y musica que se origind en la Republica Dominicana. Nacida en
los barrios marginados de Santo Domingo en la primera mitad del siglo XX, la
bachata refleja temas de amor, desamor y las dificultades de la vida cotidiana.
Inicialmente, fue considerada una musica de la clase baja, pero con el tiempo ha
ganado reconocimiento y popularidad a nivel internacional. La bachata, como
sefala Peter Manuel, "ha evolucionado de ser una musica despreciada a
convertirse en un simbolo de la identidad dominicana en el mundo” .

Con la independencia en 1844, la Republica Dominicana comenzd a construir su
identidad cultural, reflejada en sus artes escénicas y musica. En 1849, se realizaron
las primeras representaciones teatrales formales en Santo Domingo. Durante este
tiempo, surgieron géneros musicales como el merengue, que se convirtid en una
expresion musical distintiva de la identidad nacional (Martinez, 1995).




ANTECEDENTES

El teatro comenzd a abordar temas nacionales y sociales, contribuyendo a la
consolidacion de la identidad cultural (Cordero, 2002). A principios del siglo XX,
figuras como Franklin Dominguez y Maximo Avilés Blonda impulsaron el teatro
nacional. Dominguez, con obras que reflejaban la realidad social y politica del pais,
y Blonda, con su labor de promocion cultural, jugaron roles cruciales en el
desarrollo del teatro dominicano. (Hoy, 2005). Segun Lorena Zafra en el 2022, la
inauguracion del Teatro Nacional Eduardo Brito en 1956 marco un hito en las artes
escénicas y desde entonces ha sido la sede de importantes eventos vy
presentaciones de dpera, ballet, teatro, musica y otros espectaculos en vivo. Este
espacio permitio la profesionalizacion del teatro y la danza en el pais. En esta
época, el teatro dominicano florecid con la formacidon de nuevos grupos y la
creacion de obras que abordaban temas sociales y politicos.

En 1973, se fundd el Ballet Nacional Dominicano bajo la direccién de Armando
Villamil, promoviendo la danza clasica y contemporanea. Este periodo también vio
la creacion de la Escuela Nacional de Danza (ENDANZA) en 1981, que
profesionalizd la formacion de bailarines y coredgrafos.La década de 1990 fue
significativa con la creacion del Festival Internacional de Teatro de Santo
Domingo (FITE) en 1996, que fomenta el intercambio cultural. En 2004, se inicio el
Festival Nacional de Teatro, celebrando y promoviendo el talento local. (F. Lizardo
1981).

Hoy en dia, las artes escénicas en la Republica Dominicana contindan
evolucionando con la adaptacion a las nuevas tecnologias y la diversificacion de
los formatos de presentacion. La pandemia de COVID-19 aceleré el uso de
plataformas digitales, permitiendo a los artistas llegar a una audiencia mas amplia.
Nuevas generaciones de artistas estan explorando y fusionando estilos
tradicionales con influencias contemporaneas, tanto en teatro como en musica. La
creciente visibilidad de las mujeres en el ambito de la musica y la danza también
ha marcado un cambio significativo, destacando la importancia de la igualdad de
género en las artes.




ANTECEDENTES

Festivales como el Festival Nacional de Teatro y el Festival Internacional de Danza
Contemporanea contindan siendo plataformas esenciales para la innovacion y la
presentacion de nuevos talentos (Diario Libre, 2021).

El siglo XIX vio la formacidon de géneros musicales autéctonos, como el merengue,
gue comenzo a tomar forma con influencias africanas y europeas. La musica de
salon también era popular entre la élite dominicana.El merengue se consolidd
como el género musical nacional en el siglo XX, especialmente durante la
dictadura de Rafael Trujillo, quien lo promovid
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Linea de tiempo

Artes Escénicas Dominicanas

SIGLOS XVI-XVII

representaciones teatrales

con autos sacramentales

= SIGLO XIX
Siglo XVIili: Fu
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ritmos africanes, dando Republica Dominicana y
inicio a una rica tradicién imiento de
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DECADA DE 1970 1960s: Surgir
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« 1973: Fundacio Ballet teatro domin

Macional Deminicane, AUBVaSs grup
promoviendo danza cla
y contemporanea.

DECADA DE 1980

+ 1980s: Int

DECADA DE 1990

[ENDANZS

« 1990s: Juan Luis Guerra
populariza la musica

dominicana a nivel -
mundial. : DECADA DE 2000

= 2000s: Inicio del Festival
MNacional de Teatro en 2004.
2000s: Bachata comienza a
ganar reconocimiento global
con artis omo Anthony

DECADA DE 2010

2014: Primer Festival
Internacional de Danza
Contempeoranea.
2016: El merengue es
declarado Patrimon %
Cultural Inmaterial de la DECADA DE 2020
Humanidad por la UNESCO. » 2020: Adaptacién de las artes
2019: La bachata recibe el escénicas a plataformas
misme reconocimiento de . digitales debido a la pandemia
la UNESCO. de COVID-19.
2021 Continuacién de
festivales y eventos con nuevas

Santos y Luis Vargas.

normativas sanita
2023: Celebracién de la diversidad cultural en el Festival Internacional de Teatro
de Santo Dominge, que incluyd presentaciones hibridas (presenciales y virtuales).
2024: La bachata y el merengue contindan evelucienandeo, con fusiones modernas
que mantienen viva la tradicién musical dominicana en la escena globs:
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GLOS ARIO

Artes escénicas: Disciplinas artisticas que se realizan ante un publico en vivo
como el teatro, la danza, la épera, el circo y la musica en vivo.

Areitos: Danzas rituales practicadas por los tainos, los habitantes originales de la
isla de La Espafiola, que servian para narrar historias, celebrar eventos
importantes y rendir culto a sus dioses.

Autos sacramentales: Representaciones teatrales religiosas, especialmente
relacionadas con la Eucaristia, que se llevaban a cabo en iglesias y plazas
publicas durante la época colonial con el propdsito de evangelizar a la
poblacion.

Bachata: Género de musica y danza originario de la Republica Dominicana que
surgié en los barrios marginados de Santo Domingo en la primera mitad del
siglo XX, caracterizado por temas de amor, desamor vy las dificultades de la vida
cotidiana.

Difusion: Accidn de dar a conocer y promover el trabajo de los exponentes del
arte escénico local a través de diferentes medios y canales.

Exponentes: Artistas, compafias y grupos que representan y practican las artes
escénicas a nivel local.

Festival Internacional de Teatro de Santo Domingo (FITE): Evento cultural que
fomenta el intercambio cultural y promueve la diversidad teatral a nivel
internacional, celebrado en la Republica Dominicana desde 1996.

Géneros musicales autdctonos: Estilos de musica originarios de una regién o
pais en particular, que reflejan las tradiciones, identidad y cultura de dicho lugar,
como el merengue y la bachata en la Republica Dominicana.

Gestion Cultural: Disciplina que se encarga de la planificaciéon, organizacion,
direccion y control de proyectos y actividades culturales.




GLOS ARIO

Identidad cultural: Conjunto de valores, tradiciones, costumbres, idioma, religion y
expresiones artisticas que caracterizan a un grupo de personas, comunidad o
naciéon, como reflejo de su historia y experiencias compartidas.

Merengue: Género de musica y danza emblematico de la Republica Dominicana,
originado en el siglo XIX como una mezcla de influencias africanas y europeas,
gue combina instrumentacion europea con ritmos africanos.

Promocioén: Conjunto de actividades que tienen como objetivo dar a conocer y
fomentar el consumo de las propuestas de los exponentes del arte escénico local.

Teatro Nacional Eduardo Brito: Teatro inaugurado en 1956 en la Republica
Dominicana, que ha sido sede de importantes eventos y presentaciones de 6pera,
ballet, teatro, musica y otros espectaculos en vivo, marcando un hito en las artes
escénicas del pais.

Visibilidad: Grado en el que los exponentes del arte escénico local son conocidos
y reconocidos por el publico y los medios de comunicacion.
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JUSTIFICACION

La visibilidad de los exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana
presenta una problematica que afecta significativamente la promocion y difusion
de su trabajo. A pesar del talento y la riqueza cultural presente en el pais, muchos
artistas enfrentan desafios para alcanzar un reconocimiento adecuado. La falta de
visibilidad limita sus oportunidades de desarrollo profesional y reduce el impacto
cultural que podrian tener en la sociedad. Por consecuencia de esta situacion, se
crea un entorno en el que el arte escénico dominicano no recibe el reconocimiento
ni el apoyo necesario para prosperar.

Para los estudiantes de publicidad, abordar esta problematica es de suma
importancia, ya que proporciona un contexto real para aplicar conocimientos
tedricos y practicos. La promocion y difusion efectiva de los artistas escénicos
requiere estrategias innovadoras y creativas que pueden servir como casos de
estudio enriquecedores. También que trabajar en la visibilidad de estos artistas
permite a los estudiantes explorar diferentes medios y técnicas publicitarias,
fomentando el desarrollo de habilidades clave para ellos como profesionales del
area.

Para el gremio de la publicidad dominicana, mejorar la visibilidad de los artistas
escénicos es crucial para el desarrollo y la diversificacion de la industria
publicitaria, también ofrece una oportunidad para que los publicistas demuestren
su capacidad para influir positivamente en la cultura y la sociedad. Al trabajar de
la mano con artistas escénicos, los publicistas pueden explorar nuevas narrativas y
enfoques creativos, contribuyendo al enriguecimiento del panorama cultural del
pais y fortaleciendo la identidad nacional a través del arte y la musica.

La promocion adecuada de los exponentes del arte escénico tiene un impacto
significativo en la sociedad dominicana. Pues la visibilidad de estos artistas no
solo enriquece la oferta cultural, sino que también promueve valores de identidad
y pertenencia. Un mayor reconocimiento y apoyo a los artistas escénicos puede
fomentar la inclusiéon y la diversidad cultural, fortaleciendo el tejido social, ademas
de que una escena artistica vibrante atrae turismo y genera ingresos economicos,
beneficiando a diversas areas de la sociedad.




JUSTIFICACION

Finalmente, este tema es trascendental porque aborda la necesidad de reconocer
y valorar el talento local. Al centrar la atencién en esta problematica, se promueve
un cambio positivo hacia una mayor apreciacion del arte y la cultura. Este enfoque
no solo beneficia a los artistas, sino que también contribuye al desarrollo integral
de la sociedad dominicana. La investigacion y accion en este ambito pueden servir
como un modelo para otras regiones y sectores, destacando la importancia de la
cultura como motor de desarrollo y cohesidn social.
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ME T 0D0L_0C
LA INVESTIC

Objetivos
Objetivo General:

e Analizar la visibilidad de los exponentes del arte escénico local, que impide
promover y difundir su trabajo.

Objetivos Especificos:

e |dentificar las barreras principales que enfrentan los artistas escénicos locales
en términos de visibilidad y promocion.

e Describir los medios y canales de comunicacion actuales utilizados por los
artistas escénicos locales para promover su trabajo.

e Determinar la percepcion del publico sobre la oferta del arte escénico local.

El disefno metodoldgico es no experimental, de corte tipo transversal y alcance
descriptivo por el tipo de metodologia con un enfoque mayormente mixto.

Tipo de Investigacion: Descriptiva

Se proporciona informacion detallada al respecto de un fendmeno o problema
para describir sus dimensiones y puntos de vista con precision.

Fases de la Investigacion:

e Formulacion de la problematica.

e |dentificar principales hipdtesis.

e Colecciodn de la informacion.

e Comprobar la hipotesis anteriormente planteada.
e Desarrollo de la hipdtesis

e Establecimiento de las conclusiones

=27



METO0DOL.0GIA DE
LA INVVESTIGACION

Método de Investigacion
¢ Descriptivo: Se describirdan el estado y comportamiento de las variables en
torno al objeto de estudio.

e Encuestas: Recopilar informacidon a través de preguntas estructuradas para
obtener datos sobre una poblacidn o grupo especifico.

¢ Observacion: Observar fendmenos o comportamientos en su ambiente natural
sin intervenir ni manipular las variables.

¢ Analisis de datos: Recopilar y analizar datos recopilados a través de encuestas
0 observaciones para describir y presentar los resultados.

o Estadistica descriptiva: Utilizar estadisticas para describir y presentar los
datos recopilados, como porcentaje, media, moda, etc.

e Documentacion: Recopilar y analizar documentos, como articulos, libros o
informes, para obtener informacion y describir los resultados.

Técnicas de investigacion:
e Encuesta y entrevistas.
Instrumentos para la Encuesta
e Cuestionario: Un cuestionario estructurado que incluye preguntas abiertas y
cerradas para recopilar informacion sobre la poblacién o grupo de estudio. El

cuestionario debe ser clar: onciso y facil de entender para aquellos que
participen.




METO0DOL0GIA DE
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¢ Formulario de encuesta: Un formulario que incluye espacio para registrar las
respuestas de los participantes. El formulario debe ser facil de usar y tener
espacio suficiente para registrar las respuestas.

e Desarrollo de preguntas para entrevista: se establecieron seis preguntas
claves para las entrevistas con los Key Players seleccionados.

Instrumentos para el Andlisis de Datos

e Hoja de calculo: Una hoja de calculo que se utiliza para analizar y procesar los
datos recopilados. La hoja de calculo debe incluir formulas y funciones para
realizar analisis estadisticos.

o Software de andlisis estadistico: Un software que se utiliza para realizar
analisis estadisticos y visualizar los resultados. Algunos ejemplos de software
incluyen Excel,etc.

Instrumentos para la Documentacion

e Formato de documentacion.
e Software de gestion de documentos.

Consideraciones

e Validacion de instrumentos: Es importante validar los instrumentos antes de
utilizarlos para asegurarse de que sean precisos y confiables.

Poblacioén
La poblacion estard compuesta por hombres y mujeres de 18 - 54 anos,

residentes de la Republica Dominicana, especificamente en el area del Distrito
Nacional. De clases sociales A, B, C, D. La poblacion total es de 614,297 segun el

informe de la ONE (Organizacion Nacional de Estadisticas) de poblacidon total

estimadas por afo calendario, pciassegiin sexo vy edades S




METO0DIL0GIA DE
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MUESTRA

e Al calcular la muestra sobre la poblacién, con un nivel de confianza de 95% y
un 5% de margen de error, se encontrd que el tamafno de la muestra debe de
ser de 384 personas. La forma de Seleccidon a utilizar es de Muestreo

e Probabilistico mediante la siguiente férmula:

Z ‘ al2 P Q:\T
g’ (N-1)+Z*PQ
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RESULTADOS

Datos generales de la muestra.

Tabla 1.

Género
Masculino 96 31.1
Femenino 210 68
Otro 3 1.1
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.




Rango de Edad

18-25 21 68.3
26-35 50 16.2
36-35 1 3.6
46-55 33 10.7
56 o0 mas 4 1.8
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.
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RESULTADOS

Datos generales de la muestra.

Tabla 3.

Nivel Educativo

Primaria O 0
Secundaria 33 10.7
Educacion Técnica 24 7.8
Educacion Universitaria 210 68
Posgrado 42 13.6
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.




RESU

Ocupacion Principal

Estudiante 126 40.8
Empleado 129 41.7
Auténomo 41 13.3
Desempleado 2 @16
Otro 11 3.6
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.
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RESULT.

Datos generales de la muestra.

Tabla 5.
Ingresos Mensuales f %
Menos de RD$10,000 126 40.8
RD$10,000 -
RD$20.000 129 41.7
RD%$21,000 -
RD$30,000 ol 13.3
RD$31,000 -
RD$40,000 2 0.6
RD%$41,000 -
RD$50,000 1 36
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de

exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.
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RESU

Tabla 6.

Region de Residencia

N\ [e]gu= 18 5.8

Sur 12 3.9

Este 21 6.8

Gran Santo Domingo 258 83.5
Total 309 100

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.
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RESULTADOS

Grafico 1

éCon qué frecuencia asiste a presentaciones en vivo de artes escénicas
(por ejemplo, teatro, danza, musica)?

MUY FRECUENTEMENTENUNCA
8.7% 9.4%

FRECUENTEMENTE
16.5%

RARA VEZ
28.8%

OCASIONALMENTE
36.6%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

El grafico muestra la distribucion en cuanto a la frecuencia con la que los
encuestados asisten a presentaciones en vivo de artes escénicas. Con un 36.6%
como mayor porcentaje que ocasionalmente asiste, siguiendo un 28.8% que
rara vez asiste, un 16.5% que lo hace frecuentemente, el 9.4% nunca asiste y el
8.7% que lo hace muy frecuentemente.



RESU

éCuales son los prin tera de eventos de

BOCA A BOCA
81%

REDES SOCIALES
89%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

El grafico muestra la distribucion en cuanto a cuales son los principales medios
por los que se enteran los encuestados de este tipo de eventos. Con un 89.%
gue se entera por redes sociales, un 8.1% por boca a boca, y con un 0.3% en
radio y television un 1.3%. En lo ultimo se ve reflejado un 1.3% por periodico.
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Grafico 3

¢Cuadl considera que es el mayor obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Reptiblica Dominicana?

POCO INTERES DEL PUBLICO
22% FALTA DE FINANCIAMIENTO

27.2%

ESCASA COBERTURA MEDIATICA
13.9%

FALTA DE ESPACIOS ADECUADOS
14.7%

FALTA DE APOYO GUBERNAMENTAL
22.3%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

El grafico muestra la distribucion en cuanto a cudal consideran los encuestados
que es el mayor obstaculo y difusion de los exponentes de arte escénico
dominicano. Con un 57% por falta de financiamiento, el 46% que dice poco
interés del publico, le sigue el 46.6% por falta de apoyo gubernamental, lo cual
nos ayuda a determinar que estos son los problemas principales de la pregunta
planteada. A esto le sigue un 30.7% por falta de espacios adecuados y el 29.1%
por escasa cobertura mediatic




RESU

¢Cudl es la maya

FALTA DE OPORTUNIDADES
29.9%

FALTA DE VISIBILIDAD
23.5%

BAJOS SALARIOS
34%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de

exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion en cuanto a cual consideran los encuestados
que es la mayor dificultad para los artistas escénicos en Republica Dominicana.
Con un 61.5% en falta de oportunidades, un 69.9% dice bajo salarios, pero
importante pegarle el ojo al 48.2% que dice por falta de visibilidad ya que es un
problema con alto porcentaje que viene a raiz de la falta de oportunidades.

También el 22.% por escasa formacion profesional y el 3.9% otros.
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Grafico 5

éCree que el gobierno apoya suficientemente el arte escénico?

TOTALMENTE DESACUERDO  DE ACUERDO
17.5% 4.5%

NEUTRAL
30.4%

EN DESACUERDO
45.6%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de respuestas en cuanto a la opinion de los
encuestados sobre el apoyo gubernamental del arte escénico local. Un 63.1% de
la muestra muestra desacuerdo con el enunciado planteado, un 30.4% neutral,
el 17.5% que esta totalmente en desacuerdo, también un 4.5% estan de acuerdo
y un 1.9% que estd totalmente d erdo.




RESU

éQué medios consi del arte escénico?

FERIAS Y FESTIVALES
15.9%

EVENTOS GRATUITOS
5.8%

PUBLICIDAD EN MEDIOS TRADICIONALES
6.1%

REDES SOCIALES
67.7%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de respuestas en cuanto a la opinion de los
encuestados en cuanto a cuadles medios consideran mas efectivos para la
difusion del arte escénico, el 67.6% dice en redes sociales, le sigue el 15.9% que
dice ferias y festivales, también el 6.1% por publicidad en medios tradicionales,
un 5.8% en eventos gratuitos, 4.5% en programas educativos.
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Grafico 7

¢Qué nivel de acceso tiene a espacios adecuados para la presentaciéon
de arte escénico?

MUY ALTO
10%

BAJO
9.4%

ALTO
27.5%

MODERADO
51.5%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de respuestas en cuanto a la opinion de los
encuestados en cuanto a que nivel de acceso tienen a espacios adecuados para
la presentacion de arte escénico, 51.5% dice que moderadamente, el 27.5% un
nivel alto, el 10% muy a. %.bajo y el restante con un 1.6% muy bajo.




éCuales son las istas escénicos
jovenes se cana?

14.6%

FALTA DE MENTORIA

8.7% FALTA DE OPORTUNIDADES

40.5%

FALTA DE FINANCIAMIENTO
36.2%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de las opiniones de los encuestados sobre
cudles son las principales barreras para que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Republica Dominicana con el 40.5% qué opina es por falta de
oportunidades, el 36.2% dice que por falta de financiamiento, el 14.6% voto por
falta de visibilidad y el 8.7% dice que es la falta de mentoria.
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Grafico 9

¢Qué tan satisfecho esta con la actual oferta de arte escénico en su
localidad?

INSATISFECHO
14.1%

MUY SATISFECHO

39.2%

NEUTRAL
8.4%

SATISFECHO
35.1%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grdfica muestra la distribucion de respuesta en cuanto a la opinion de los
encuestados sobre qué tan satisfecho esta con la oferta de arte escénico en su
localidad con el 59.6% que toman una postura neutral al respecto, con los
mismos votos con un 17.2% en insatisfecho y satisfecho en cuanto a la pregunta,
y de igual manera con los votos igualados muy satisfecho con 3.2% en muy
satisfecho y 3.2% en muy insatisfecho.
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éComo calificaric te escénico en

BAJA

31.4%
REGULAR

49.5%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de respuesta en cuanto a la opinion de los
encuestados sobre como califican la visibilidad de los exponentes del arte
escénico en su comunidad con un 49.5% opinando regular, un 44.3% de la
muestra opina que es baja baja, el 6.1% dice que es alta.
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Grafico 11

éConsidera que el publico local tiene suficiente conocimiento y
apreciacion por el trabajo de los exponentes del arte escénico local?

Sl DEFINITIVAMENTE NO
4.9% 17.8%

REGULAR
30.1%

46.6%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de la opinion de los encuestados en cuanto a
si consideran que el publico local tiene suficiente conocimiento y apreciacion
por el trabajo de los exponentes del arte escénico local en donde un 64.4% que

dice que no, el 30.1% dice regular, el 5.5% dice que sI.




RESU

¢Piensa que las e volucrarse mas

rte escénico

DEFINITIVAMENTE SI
46.6%

SI
40.1%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grdfica muestra la distribucion de la opinion de los encuestados en cuanto a
Si piensan que las empresas y el sector privado deberian involucrarse mas en el
patrocinio y la promocion de los exponentes del arte escénico local. Con un

86.7% opinando que si deberian verse mas involucrados, el 12% opina que tal
vez, y el 1.2% opina que no.
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RESULTADOS

Grafico 13

é¢Considera que el trabajo de los exponentes del arte escénico local
tiene un impacto significativo ya sea a nivel cultural, social o educativo?

NO
1.9%

REGULAR
16.8%

DEFINITIVAMENTE SI
44%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la opinion de los encuestados en cuanto a si consideran que
el trabajo de los exponentes del arte escénico local tiene un impacto

significativo ya sea a nivel social, cultural o educativo. El 79.9% opina que si, el
16.8% tal vez, y el 3.2% opi



RESU

ian buscar mas
ciplinas o de

éPiensa que los e
oportunidades

REGULAR
30.1%

SI
44.7%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de

exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de la opinidon de los encuestados sobre si
piensa que los exponentes del arte escénico local deberian buscar mas
oportunidades de colaboracion con artistas de otras disciplinas o de otros
lugares, vemos que el 66.4% opina que si, 30.1% opina que tal vez, y un 3.6%

opina que no.
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RESULTADOS

Grafico 15

éConsidera que existen oportunidades de crecimiento y desarrollo para
los exponentes del arte escénico local en los préximos afios?

DEFINITIVAMENTE SI NO
16.2% 5.8%

REGULAR
44%

Fuente: Encuesta “Dificultades para la promocion y difusion del trabajo de
exponentes del arte escénico en la Republica Dominicana”.

La grafica muestra la distribucion de la opinidon de los encuestados sobre si
consideran que existen oportunidades de crecimiento y desarrollo para los
exponentes del arte escénico local en los préoximos afos vemos que el 44 %
opina que tal vez, el 49.2% dice que si,y por ultimo el 6.4% dice que no.




ENTREVISIAS

Se definieron 6 Key Players para sumar un punto de vista profesional y ya
incursionado en el arte escénico, desde la danza, actuacion y canto. Las
preguntas para los entrevistados forman parte importante del desarrollo de este
proyecto ya que, contar con “inciters” de la industria da paso a la veracidad de la
problematica planteada.

Las preguntas realizadas a los entrevistados no se alejaron de algunas de las
preguntas de los encuestados, esto con el fin de poder tener la misma linea de
cuestionamientos con respuestas de distintos ambitos, unos mas profesionales
del drea a investigar que otros, como lo son en este caso los artistas escénicos vy
productores que aportaron en las entrevistas.

Cuestionario de las entrevistas:

e (Cuadl considera que es el mayor obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

e ¢Cudl es la mayor dificultan que enfrentan los artistas escénicos en la
Republica Dominicana?

e (Cree que el gobierno apoya suficientemente el arte escénico?

e (Cuales son las principales barreras para que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Republica Dominicana?

e (COmo califica la visibilidad de los exponentes del arte escénico en su
comunidad?

e ({Considera que el publico local tiene suficiente conocimiento y apreciacion
por el trabajo de los exponentes del arte escénico local?




Entrevistados

Jean Carlos Villanueva
El Panda Que Anda

Graciella Diestch
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Kenny Grulldn

$
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Victor de Aza
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Carolina Rivas
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Karina Guerra
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JEAN CARL-0S VILLLANUEVA
“EL PANDA”

El mayor obstaculo es el poco apoyo a las artes de las marcas importantes del
pais, sobre todo al teatro. La mayor dificultad es que es MUY dificil vivir bien solo
del arte, porque a nuestro pueblo le falta la educacidn necesaria para que
entienda que el arte sana. El gobierno no apoya lo suficiente y no a todo el
mundo dentro del arte escénico. Una de las principales barreras es la escasez de
espacios dedicados al desarrollo de las artes.

La visibilidad la veo “bien” , pero aun nos queda muchisimo por crecer. Sobre el
conocimiento y apreciacion del publico, PARA NADA, es un grupo muy pequeio
gue realmente consume el arte local, por eso es tan dificil mantener producciones
teatrales por tanto tiempo en escena, porque son pocas las personas comparadas
con el resto del pais.
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KENNY GRULI_ON

El mayor obstaculo creo que es el apoyo por parte de los inversionistas debido
a que no han puesto en practica la ley de mecenazgo La mayor dificultad en mi
opinién pienso que los actores de teatro no pueden competir con los honorarios
gue ofrecen en la ley de cine. Asi como su formacion teatral. El gobierno no
apoya Yy esto hasta que no se cumplan con los reglamentos y se pongan en
practica la ley de mecenazgo. Una de las principales barreras es que el
gobierno no cuenta con becas para formar al actor y desarrollarse fuera del
pais. Ahora mismo el teatro musical ha tenido mucha exposicion pero son pocos
los actores en el pais que dominan los géneros importantes como el canto y el
baile etc.

La visibilidad esta bien gracias a la cantidad de espacios preparados para hacer
teatro hay muchas propuestas aqui en Santo Domingo. Sobre el conocimiento
y apreciacion del publico creo que si, el publico local disfruta de una buena
obra teatral de calidad asi como también la comedia frivola, ligera y picante, de
argumento basado en la intriga y el equivoco, que puede incluir numeros
musicales y de variedades.
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KARINA GIUERRA

El mayor obstaculo entiendo que no se desarrollan programas que fomenten este
tipo de actividades, ademas hay pocos teatros en el pais y en mi experiencia, es
dificil conseguir patrocinio para la creacion de espectaculos. La mayor dificultad
es que en general es dificil en este pais ser artista, a nivel econdmico es un reto
ya que la mayoria de las veces tienes que autofinanciarte. El gobierno NO apoya
han habido iniciativas que se quedan en palabras y en este pais, si no tienes
relaciones o en buen dominicano, “estas pegado”, el poco apoyo que reciben, se
lo quedan unos cuantos. Una de las principales barreras es que creo gue solo
puedes estudiar formacidon escénica a nivel profesional en Bellas Artes, en la
escuela de teatro, o sea que hay muy pocas instituciones donde ir. Como dije
anteriormente, hay pocos teatros en el pais.Y como mencioné también, la falta de
presupuesto no los ayuda a avanzar.

La visibilidad es baja, incluso en los premios Soberano, la entrega de los
galardones de teatro se hace fuera de cdmara. Sobre el conocimiento y
apreciacion del publico la mayoria de la gente tiene poco conocimiento acerca
del arte escénico, ya que hay poca inclusion de educacion cultural en la
educacion escolar.
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GRACIELL.A DIETSCH

En cuanto al mayor obstaculo para la difusién entiendo que hoy dia existen
muchas formas de promocionar el arte escénico en la Republica Dominicana, lo
gue hay que hacer es creativo al momento de utilizar esos recursos. La mayor
dificultad primero la retribucion econdmica, el arte principalmente el teatro no es
algo que verdaderamente se paga de manera adecuada ni justa, si existiera
alguna ley que apoyara los artistas en esa época de ensayos fue un éxito.
También entiendo que la condicidon de los teatros de nuestro pais es deplorable y
debe ser tomada en cuenta al momento de crear presupuestos para nuestro pais.
El gobierno apoya muy por encima porque “cumplir’ con la cuota, pero no de
manera substancial. Una de las principales barreras es que no se da el caracter
necesario a las artes en nuestro pais condiciones adecuadas para los teatros y
escuelas leyes que protejan a las personas que decidan dedicarse a las artes.

La visibilidad entiendo que las personas que estdn interesadas en este mundo si
sigue en cuentas en las redes sociales y tienen conexiones con personas del
mundo artistico. Por ende se enteran por su interés pero nuestro pais no
necesariamente valora los exponentes del arte escénico como grandes artistas,
diria que solo un grupo de personas Verdaderamente sabe quiénes son las glorias
del arte dominicano y los artistas emergentes, pero nuestro pais no hace el
trabajo de darle la posicion el valor a esos artistas.Sobre el conocimiento y
apreciacion del publico el publico estd aprendiendo a disfrutar del teatro que
existen nuevas propuestas y la gente esta yendo mas al teatro que esta de moda
disfrutar de las distintas exposiciones del arte escénico y que estd cambiando ese
panorama. La gente estd consumiendo mas el arte escénico en todas sus formas,
especialmente el teatro y eso nos llena de muchisima ilusion.
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VICTOR DE AZA

En cuanto al mayor obstaculo para la difusion , influyen demasiadas cosas, entre
ellas la falta de recursos de la clase media para poder costear una boleta, pero el
problema de las costosas entradas es el alto costo que conlleva una produccion.
La mayor dificultad es contar con producciones constantes o teatros que
permitan tener producciones por un largo periodo que los ayude a sostenerse.El
gobierno no apoya en lo absoluto es una industria que requiere mayor sustento,
no solo econdmico, sino Mmas beneficios y condiciones favorables. Una de las
principales barreras es la falta de recursos, baja remuneracion salarial.

La visibilidad En mi entorno lo puedo calificar como Muy buena visibilidad. Sobre
el conocimiento y apreciacion del publico por falta de todo lo que respondi
anteriormente, no, nos falta un camino largo por recorrer. El arte no solo debe de
ser de disfrute de la clase pudiente, el arte necesita llegar a cada rincén y eso
significa que mas apoyo del gobierno.
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CAROLINA RIVAS

Uno de los mayores obstaculos para la difusion del arte escénico es la falta de
apoyo financiero y estructuras, tanto en el sector publico como en el privado.
Pocos teatros y venues para todo tipo de producciones. La mayor dificultad que
estos enfrentan es la falta de oportunidades laborales sostenibles y educacién y
formacion limitada. Lamentablemente lo que apoya el gobierno no es suficiente
y a veces no hay apoyo en si. Una de las principales barreras falta de apoyo
econdmico, falta de espacios culturales, insuficiente educacion.

La visibilidad es limitada, aunque existen talentos y dedicacién, los factores
anteriores mas la competencia con otros medios de entretenimiento mas
populares como el cine, redes sociales, televisidon, etc, contribuyen a que no
alcancen el reconocimiento y la proyeccion que merecen. Sobre el conocimiento
y apreciacion del publico no suficiente, podria ser mayor. Hay sectores de la
poblacidon que si valoran y apoyan las artes, pero es un porcentaje muy bajo.
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COMNC

Recordando nuestr¢

* |dentificar las b as escénicos locales

en términos de visibil

* Describir los medios y ca
artistas escénicos locales para

actuales utilizados por los

* Determinar la percepcion del publico sobre |la oferta del arte escénico local.
Damos con las siguientes conclusiones:

Primer objetivo especifico “Ildentificar las barreras principales que enfrentan los
artistas escénicos locales en términos de visibilidad y promocion”. Vemos la
respuesta en el grafico numero 3 que el mayor obstaculo para la promocién
del arte escénico es la falta de financiamiento, poco interés del publico, falta de
apoyo gubernamental, falta de espacios adecuados y la escasa cobertura
mediatica.

Grafico numero 4 responde también a este objetivo destacando la mayor
dificultad que enfrentan los artistas locales es la falta de oportunidades, bajos
salarios y baja visibilidad.

El cuadro cualitativo nimero 1 resalta y responde al objetivo especifico sobre
la principal razén por la cual los exponentes del arte escénico local no reciben
suficiente visibilidad y reconocimiento es la falta de apoyo institucional y
gubernamental, asi como también los recursos limitados, estrategias ineficaces,
y la falta de interés del publico.

En definitiva los encuestados estan alineados con este objetivo y la
problematica del mismo, nos confirmaron que la falta de apoyo de distintas
ramas han creado las barreras mas grandes gque enfrentan nuestros artistas
locales en cuanto a su visibilidad y promocion.
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Cuando se tratd de responder a nuestro segundo objetivo para esta
investigacion, la cual era “Describir los medios y canales de comunicacion
actuales utilizados por los artistas escénicos locales para promover su trabajo”,
las respuestas nos llegaron solas, y no eran respuestas para nada ajenas a la
hipotesis que teniamos planteados para este objetivo.

El Grafico nimero 2 nos da un insight bastante claro sobre esta pregunta, ya que
le planteamos al encuestado cuales son los principales medios por los que se
entera de eventos de arte escénico. Como era de esperarse una gran mayoria nos
afirmo que las redes sociales eran el medio numero 1 que les ayudaba a enterarse
de los eventos afines. También es importante recalcar la cantidad de gente que
respondid que el boca a boca era una herramienta con la que ellos habian
descubierto que funcionaba perfectamente como medio de recomendacion hacia
otros e incluso de forma de resefia para la promocion de la misma.

También en el Grafico nimero 6 se exponen respuestas a la cuestionante de qué
medios considera mas efectivos para la difusidon del arte escénico, dentro de las
cuales podemos ver nuevamente la respuesta que afirmo nuestra hipotesis una
vez mas, las redes sociales. La coincidencia entre las respuestas numero 1 entre
estos dos graficos que van dirigidos directamente hacia nuestro objetivo de
investigacion habla mas de mil verdades, y es gran prueba de coémo la era digital
ha trascendido y transformado la manera en la que el arte puede llegarle al
publico adecuado. Esta herramienta se posiciona como un mandatario a la hora
de desarrollar una solucion.

Para el ultimo objetivo especifico el cual dice Determinar la percepcion del
publico sobre la oferta del arte escénico local. Llegamos a la conclusion de que el
grafico numero 11 describe cémo el conocimiento y la apreciacion del publico en
cuanto al trabajo de los exponentes del arte local es una de las mayores
percepciones que tienen los encuestados sobre la oferta que brindan nuestros
artistas.
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el de satisfaccién con
¢ la expectativa que tiene
el publico de la puesta el de cierta forma no estan
siendo cumplidas. Un gran porce _ as de la mayoria, se presentod
de manera parcial e indiferente cuando le cuestionamos su opinidn sobre la
oferta actual del arte escénico dominicano, los cual nos dice directamente que
hay mucho trabajo por hacer al respecto y que el arte escénico tiene espacio
para crecer tanto en la sociedad como en la mente de los consumidores.

También en el Graf
la oferta de los artistas

En el Grafico nimero 10 podemos apreciar como la mayoria de las personas no
consideran que los artistas de su comunidad estan teniendo la visibilidad que
merecen, lo cual se relaciona y viene a raiz de la misma cuestionante. Asimismo
en el Cuadro cualitativo 1 se encuentran encuestados expresando su
descontento con la oferta actual y visibilidad de los exponentes, expresando
que las razones principales son los limitados recursos y oportunidades de
financiamiento, falta de interés del publico, y respuestas cualitativas que
expresan lo injusto que pueden ser repartidas las oportunidades dentro del
gremio.

Las respuestas arrojadas en el Grafico numero 15 son de las mas importantes
gue sacamos de la encuesta, el grafico responde a cuales son las oportunidades
de desarrollo y crecimiento para los artistas locales en el futuro. Mas que nada
nos demuestra la esperanza que le tiene el publico a nuestros artistas con la
mayoria de respuestas en que si existen las oportunidades. Y en el cuadro
cualitativo 2 vemos las respuesta de los encuestados en cuanto a como
apoyaran a los exponentes y que tipo de apoyo estarian dispuestos a brindar,
con respuestas como, recomendar su trabajo en redes sociales, hacer
donaciones o patrocinar su trabajo, asistir a sus presentaciones, participar en
iniciativas que apoyen esto.
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Las respuestas de los entrevistados sumaron a las conclusiones siguientes, la
visibilidad de los artistas escénicos aun es muy limitada, se considera que el
gobierno no apoya significativamente o de manera justa a las artes escénicas
del pais, asi como también, los patrocinios de las marcas son muy manejados
por influencias y relaciones personales. No hay una constancia fija en las
producciones que se realizan de manera anual en la Republica Dominicana.

Aungue el publico cada vez mas se sumerge en el arte y en la apreciacion del
mismo, alin estd aprendiendo a apreciar las artes de su pais, y de igual forma a
apoyarlas. Este argumento basado en que no es un tema que se togue muy a
fondo en las escuelas a menos de gque sea lo que el individuo esté estudiando.
Ahi resalta otro punto sobre las artes escénicas del pais, es limitado el acceso al
estudio de las mismas, como carrera se cursa en 1 o 2 instituciones, Escuela de
Bellas Artes y AFA (Academia de Formacion Artistica). Y resalta entre las
respuesta la falta de espacios y eventos dedicados unicamente para el
desarrollo del arte escénico.

Aun existe mucho trabajo por hacer para exponenciar las artes en la Republica
Dominicana, cada vez mas las personas se interesan por ellas, sin embargo es
una realidad gque quienes vienen preparandose en distintas academias baila,
canto y/o actuacion tienen un largo camino aun por recorrer y espacios a
desarrollarse para poner en el centro de atencion a dichos artistas.
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RECOMEND ACIONES

Fortalecer la relacidon con los medios tradicionales, si es verdad que las redes
sociales son efectivas en esta época, los medios tradicionales brindan al
publico una confianza totalmente diferente acompanada de mucha credibilidad
de lo comunicado.

Promover la creacion de espacios accesibles, esto se logra trabajando con
instituciones gubernamentales que en definitiva deberian apoyar mas a estos
artistas.

Para mejorar la percepcion del publico, es fundamental desarrollar campanas
educativas que resalten la riqueza y diversidad del arte escénico en el pais, asi
sea que contengan informacion atractiva y educativa, que explique los
diferentes géneros y estilos presentes en la escena local.

Marketing de influencia, la colaboracion con figuras publicas que tengan el
alcance necesario para promover este arte y aumentar la visibilidad de los
MismMos.

Promocionar historias y narrativas que resuenen con las experiencias y
emociones del publico que pueda generar un mayor interés y conexion.

Evaluacion vy retroalimentacion, es de mucha importancia crear esta
herramienta que haga ver al artista en qué aspectos puede mejorar, en cuales
no esta al 100% para poder mejorar y elevar la calidad de su trabajo y demas.

La organizacion de concursos y festivales dedicados a nuevos artistas puede
ayudar a descubrir y promover nuevos talentos, hasta incluso programas de
mentoria y becas para talentos jovenes y emergentes, proporcionando
plataformas y espacios donde puedan meostrar su trabajo.
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La organizacion de eventos en vivo, transmisiones en linea, y campafas de
marketing digital dirigidas pueden atraer una audiencia mas amplia y diversa, asi
como la implementacion de una estrategia de comunicacion integral que incluya
la creacion de perfiles en redes sociales, la colaboraciéon con influencers
culturales, y la presencia en medios de comunicacion tradicionales.

Programa de fidelizacion con el publico, en definitiva el publico debe ser de los
aspectos mas importantes para el desarrollo y crecimiento de los artistas
locales, por eso debemos incentivar a la asistencia regular de estos eventos con
algun extra.

Eventos de networking para artistas locales, la colaboracion entre los
exponentes es esencial y siempre vemos como hay algunos que llevan la milla
extra, esto ayudaria a la rapidez del desarrollo de sus carreras y potencializar su
trabajo.
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Fortalezas

Diversidad cultural: La riqueza
cultural 'y la diversidad de
expresiones artisticas en Republica
Dominicana pueden atraer tanto a
locales como a turistas interesados
en experiencias auténticas vy
variadas.

Talento local: Existe un abundante
talento en el pais, con artistas
apasionados y dedicados a las
artes escénicas, lo que constituye
una base sdlida para el desarrollo
del sector.

Patrimonio cultural: La historia y el
patrimonio cultural de la Republica
Dominicana son activos valiosos
qgque pueden ser promovidos vy
utilizados en las producciones
artisticas para atraer audiencias.

Oportunidades

Aumento del turismo: El crecimiento
del turismo en la Republica
Dominicana ofrece una oportunidad
para promover las artes escénicas
como una atraccion turistica,
integrando eventos y espectaculos en
las ofertas turisticas.

Colaboraciones internacionales:
Establecer conexiones con
instituciones y artistas internacionales
puede abrir puertas a nuevas
oportunidades de financiamiento,
intercambios culturales y mayor
visibilidad en el escenario global.

Tecnologia y medios digitales: La
utilizacion de plataformas digitales y
redes sociales para promocionar
eventos y artistas puede aumentar
significativamente la visibilidad y
atraer nuevas audiencias,
especialmente entre los jovenes.

Programas educativos y
comunitarios: La implementacion de
programas educativos y comunitarios
puede generar interés y apreciacion
por las artes escénicas desde una
edad temprana, creando una base de
audiencia mas amplia y

rometida.
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Debilidades

Falta de Vvisibilidad: Los artistas
escénicos enfrentan dificultades para
hacerse visibles en un mercado
saturado y con escasa cobertura
mediatica, limitando su alcance y
reconocimiento.

Recursos limitados: La falta de
recursos financieros y materiales
impide a los artistas y

organizaciones artisticas desarrollar
y promover sus proyectos de
manera efectiva.

Estrategias ineficaces: La ausencia
de estrategias de comunicaciéon vy

marketing efectivas reduce |Ia
capacidad de los artistas vy
organizaciones para atraer y

Mmantener audiencias.

Falta de apoyo institucional: La
escasez de apoyo por parte de
instituciones y del gobierno limita el
desarrollo y la sostenibilidad de las
artes escénicas.

Falta de oportunidades para jovenes
talentos: Los nuevos y jovenes
talentos carecen de plataformas vy
oportunidades para mostrar su
trabajo, lo que frena la innovacién y
el crecimiento del sector.

Amenazas

Competencia con otras formas de
entretenimiento: La competencia
con otras formas de entretenimiento
mas accesibles y populares, como el
cine, la television y los eventos
deportivos, puede desviar la atencion
del publico de las artes escénicas.

Desinterés del publico: El creciente
desinterés del publico hacia las artes
escénicas puede llevar a una
disminucion en la asistencia y el
apoyo financiero, afectando Ia
viabilidad de los proyectos artisticos.

Inestabilidad econdmica: Las
fluctuaciones econdmicas pueden
reducir el gasto en entretenimiento vy
cultura, afectando negativamente a
la financiacion y asistencia a eventos
artisticos.

Falta de infraestructura: La
insuficiente infraestructura cultural,
como teatros y centros de arte bien
equipados, puede limitar la
capacidad de realizar producciones
de alta calidad y atraer audiencias.

Politicas gubernamentales adversas:
Cambios en las politicas
gubernamentales que reduzcan el
apoyo a las artes pueden representar
una amenaza significativa para el
desarrollo del sector.
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El contexto artistico actual en la Republica Dominicana estda marcado por un
creciente movimiento de talentos emergentes en diversas disciplinas, incluidos el
teatro, la danza, la musica y la actuacion. A pesar del notable talento local,
muchos artistas escénicos enfrentan dificultades para obtener la visibilidad y el
reconocimiento necesarios, tanto a nivel nacional como internacional. Aunque
hemos visto plataformas de apoyo asi como Presidente Studios y Dominicanas
Got Talent, los espacios para que estos artistas se presenten siguen siendo
limitados, lo que dificulta su crecimiento y proyeccion.

Ademas, la industria cultural dominicana ha sido testigo del auge de contenido
popular gue a menudo no proviene de una formacion artistica soélida, lo que ha
desplazado, en cierta medida, las expresiones escénicas mas formales. Mientras lo
gue es tendencia tiende a centrarse en el entretenimiento masivo, muchos
exponentes del arte escénico luchan por abrirse camino en un entorno saturado
de contenido menos sofisticado o que no valora suficientemente las artes.

Un signo positivo es el empoderamiento de jovenes actores y nuevos talentos de
la industria asi como también directores, que estan desafiando los paradigmas
tradicionales de las artes dominicanas. Estos nuevos talentos han abordado
temas contemporaneos y relevantes para un publico joven y aprendiz, lo que
enriquece el discurso artistico.

Con la intencidn de abordar la problematica que enfrentan los artistas escénicos
dominicanos en cuanto a la promocidon y la difusion de su talento. Con el objetivo
de crear una plataforma gque permita a estos artistas emergente conectar con
profesionales del sector y dar a conocer su arte al publico local, se ha
desarrollado “The Spotlight RD” .







SEGMENTACION

SEGMENTO 1
Estudiantes interesados en el arte escénico local.

e Estudiantes universitarios en el Gran Santo Domingo con un nivel de interés
por el arte y la cultura elevado.

e Edades entre 18-23 anos, niveles socioecondmicos medio, una gran diversidad
de género.

e Son personas dispuestas a ampliar sus conocimientos, interesadas en
cualguier ambito artistico y han estudiado, o como hobby han formado parte
del ambito artistico.

Buyer Person #1

Tiene 22 afos de edad, estd terminando la universidad y vive con sus padres
todavia, aunque trabaja en la agencia de publicidad Capital como Copywriter,
sigue dependiendo de ellos en muchas cosas. Su sueldo es de aproximadamente
RD$30,000 y siempre que sale una obra de teatro nueva no duda en invertir su
tiempo y dinero en esto. Ama la musica y crecidé en clases de teatrp musical
busca ser reconcida como artista emergente.




SEGMENTO 2
Artistas y Profesior

emergentes del

e Artistas escé
' ocimiento como

mercado, pr
en lo monetario
e Edades entre los género, experiencia y
posturas en el campo

e Personas comprometidas con la difusién y reconocimiento del trabajo
artistico local dispuestos a aportar para ello.

Buyer Person #2

Tiene 36 anfos de edad, trabaja como DP en una productora de cine,
actualmente vive solo y gracias a su sueldo de RD$100,000 pesos es
independiente. Es un chico extrovertido y social que decide hacer tiempo para
enriguecer su conocimiento social, cultural y artistico, ya sea en obras de
teatro, conciertos o eventos pop up.
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OBIETIN/0S DE
COMUNICACION

Objetivo General:

Promover y difundir el talento de los artistas escénicos locales en la Republica
Dominicana, ofreciendo un espacio de visibilidad y proyeccion nacional, con el
fin de contribuir al desarrollo cultural y artistico del pais.

Objetivos Especificos:

e Crear un espacio de presentacion para 25 artistas escénicos emergentes de
teatro, danza y musica.

e Organizar al menos 5 sesiones de networking y 3 paneles de discusion
durante el evento.

e Conseguir la cobertura mediatica de 10 medios de comunicacidn nacionales
e internacionales.

e Organizar 3 talleres formativos durante el evento en temas de produccion
artistica, marketing cultural y desarrollo profesional.

e Conseguir 5 patrocinadores corporativos y 3 instituciones culturales como
aliados estratégicos para el evento.

e Ayudar con las posibles apariciones de 10 oportunidades laborales
(contrataciones o colaboraciones) para artistas y profesionales de las artes
escénicas durante el evento.

Objetivos de comunicacion:

Promover el arte escénico local emergente a nivel nacional mediante el
landing page oficial durante el transcurso de la campana pre - evento.

e Mejorar la percepcion de los artistas escénicos en la Republica Dominicana
destacando su potencial e importancia.

e Fomentar la participacion del publico tanto en este evento como en futuras
ocasiones.

e Posicionar el evento como un referente cultural y reforzar el compromiso
con la cultura local. 78
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Lulubeth Geraldino y Xavier Delgado, estudiantes de término en Comunicacion
con mencion en Publicidad en la Universidad Iberoamericana de Santo Domingo,
provienen de un trasfondo artistico, con experiencia en canto, baile y actuacion
desde una edad temprana. Como jovenes, les preocupa cémo el talento
dominicano enfrenta cada vez mas dificultades para desarrollarse y proyectarse,
tanto a nivel nacional como internacional. Observan que lo que ha ganado
popularidad no necesariamente proviene de un trasfondo cultural o artistico, y
lamentan que el morbo vy lo mal hecho estén en auge.

Por esta razon, surgid su proyecto final de grado, con el propdsito de analizar la
visibilidad de los exponentes del arte escénico local y las barreras que enfrentan
para promover y difundir su trabajo. Asi nacid “The Spotlight RD”, una propuesta
de evento disefado para facilitar el networking entre artistas escénicos locales,
conectandolos con figuras ya posicionadas en el mercado dominicano. También
busca ofrecer al publico una plataforma en la cual se vivira, se apoyara y se
presenciara el arte escénico dominicano en su maxima expresion y también poner
en el “spotlight” a aquellos artistas que sus carreras aun no han despegado,
conectandolos con oportunidades de crecimiento y formacién gracias a los
aliados estratégicos del evento.

The Spotlight RD
Descripcion del evento

Un evento dedicado a los artistas escénicos locales emergentes de la Republica
Dominicana serd creado con el objetivo de apoyar su difusion y promocion a nivel
nacional, conectandolos con artistas gue con su trayectoria han logrado su
posicionamiento y pueden ser esos Key Players faltantes en su estrategia de
crecimiento artistico. Este evento, se llevara a cabo durante dos dias al afno, vy
estd disefado para realizarse de manera anual, brindando la oportunidad a
nuevos artistas de presentar sus propuestas y destacarse en la escena cultural. La
sede sera el Hotel Embajador, lo que lo convierte en el mayor evento de su tipo
para artistas emergentes en el pais.
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Esta programado para los dias 24 y 25 de mayo de 2025, la eleccion de estas
fechas tiene en cuenta las condiciones climaticas favorables, ya que nuestra
bienvenida es al aire libre, evitando asi las lluvias y huracanes que suelen ocurrir
entre junio y noviembre. Ademas, esta temporada coincide con una mayor
afluencia de turistas, lo que podria atraer publico internacional y personas
interesadas en eventos culturales y actividades del momento en esa fecha.

¢Qué sucedera en el evento?

El evento es una puesta en escena en cada momento, es una actividad que
enaltece las artes escénicas, por esto, cuenta con un cronograma de dos dias
lleno de actividades, charlas, open mics, etc. La idea principal es el networking,
pero écomo se dard el networking? De manera natural y oportuna con la
participacion de nuestros Key Players, que son personas que se han identificado
con la problematica que se busca solucionar con este evento y que jugaran parte
importante del desarrollo de The Spotlight, impartiendo charlas, estando presente
en los talleres, de esta manera, los artistas emergentes podran tener
acercamiento a quienes ya tienen definido quienes son en el mercado
dominicano.

Nuestros Key Players:

Jean Villanueva - El Panda Que Anda, influencers, productor y director de
PandaRosa, radio host, podcast host y artista escénico.

Carolina Rivas - Actriz y Cantante dominicana, asi como también productora de
teatro, ganadora en los premios soberanos.

Graciella Dietch - Actriz y comunicadora dominicana, radio host y con mucha
presencia en las redes sociales.

Anna Karina Cuello - Bailarina y Directora de la Academia de Ballet Anna
Pavlova, gran referente de la danza en la Republica Dominicana.
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Kenny Grullén - Actor
trayectoria y abarcancg

tes escénicas con gran

Victor de Aza - Produ
también de distintos p
Podcast Debocao.

inde del Caribe, asi como
dcast, The Besties Club,

Karina Guerra - Directora de la ca elamenco, El Patio Analuz y bailaora

profesional.

Junto a los patrocinadores, aliados estratégicos y key players, se realizardn
premiaciones finales por la participacion y destaque de los artistas que formaron
parte del gran showcase de artistas emergentes y las charlas y/o paneles.

Finalizados los dos dias del evento, se elegiran 3 ganadores, uno de cada
disciplina, canto, teatro y danza, para ser premiados por su gran destaque e
impacto durante el transcurso del evento.

Por cada disciplina, un artista destacado recibira:

e Un premio de RD$50,000 (Cincuenta mil pesos) para la inversion de sus
carreras.

e Una sesion de networking y mentoria personalizada junto a Jean Carlos
Villanueva y Victor de Aza para el desarrollo del artista desde lo personal
hasta la monetizaciéon y gestion con colaboraciones futuras.

¢ Una sesion de networking y mentoria personalizada junto a Carolina Rivas y
Kenny Grullén para el desarrollo del artista en la sociedad dominicana.

e Una entrevista para la plataforma digital de The Spotlight, para conocer al
talento mas a fondo y promover su arte.
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Requisito para artistas ser elegidos para nuestros showcases:

1. Completar un formulario con datos personales, redes sociales, experiencia en
la disciplina, fotos en alta resolucion, letra de dos canciones propias, video
presentando pieza propia de canto o baile o actuar su monologo favorito.

2. Ser mayor de edad.

3.Ser dominicano/a

4.No tener mas de 10k seguidores en sus redes sociales.

Para incitar al publico asistir al evento crearemos una dindmica cuya se sienta en
estas bases:

e Para participar, han de asistir al evento The Spotlight y tener mas de 18 anos.

e Los participantes procederdn a crear y desarrollar un contenido para la
plataforma de TikTok, en donde exponen toda su experiencia dentro del
evento. (Dicho contenido puede incluir las preparaciones para asistir, las
actividades dentro del espacio, reviews, entrevistas, etc...)

¢ El| contenido debe de usar el hashtag #0nTheSpotlight2025
e Se premiard tanto al contenido mas viral, asi también como el mas creativo vy

disruptivo, cada uno con un premio monetario de RD$10,000 (diez mil pesos
dominicanos).
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Areas del evento
Charlas: Contara con/ é.rgidos en el mundo del
arte escénico que tenc estos 2 dias compartiendo
experiencias, consejos, p demas.

Stands de Patrocinadores: Te 3 espa - para gue nuestros patrocinadores
puedan conectar con el publico en su espacio, compartiendo informaciones,
dando la posibilidad de regalar algun articulo, entradas a alguna obra, etc.

Areas de Comidas y Bebidas: Se montara una zona de food trucks con opciones
creativas, econdmicas y variadas que sean populares entre los que asistan al
evento, al igual que un espacio de bebidas patrocinado (cervezas, cocteles o
incluso mocktails para aquellos que no beben alcohol).

Concursos: Se realizaran concursos previos al evento en redes sociales donde los
ganadores obtengan acceso VIP, encuentros con influencers o merch exclusivo,
para mantener el interés y la participacidon constante. También “retos” en redes
sociales previos al evento, incentivando la participacion con entradas gratuitas o
descuentos.

Escenarios abiertos: Espacios donde el publico puede participar en actuaciones
espontaneas, como una "hora de microfono abierto” y batallas de improvisacion.

Demostraciones en vivo: También conocidos como Showcases, en donde artistas
de las diferentes ramas del arte escénico (musica, teatro y baile) puedan
demostrar su talento al publico dentro del evento.

Juegos y dindamicas: Momentos de improvisacion actoral, para que aquel que no
estd tan envuelto en el tema, logre ser parte del mundo tan divertido que es la
actuacion, y para que grupos de amigos puedan divertirse entre ellos.

Espacios para fotos: Se designaran espacios instagrammables con instalaciones
artisticas interactivas para que puedan tomar fotos y compartirlas en sus redes
sociales.

DJ: Tendra musica durante los descansos y en zonas lounge para mantener un
ambiente relajado y animado.
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Cronograma de ambos dias
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POEM

Paid Media - Medios Pagos

Owned Media - Medios Propios

Earned Media - Medios Ganados
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Acciones

para anunciar y
o0 de medios ATL
tas, para asegurar una

* Se llevara a cak
promocionar e
tradicionales como t
cobertura amplia y II

e Ademas, se aprovecharan s plataformas digitales como Instagram,
Facebook, TikTok y Linkedln para conectarse con audiencias mas jovenes y
activas en redes sociales, generando interaccion y aumentando la visibilidad
del evento a través de contenidos dinamicos.

e También se estableceran alianzas estratégicas con patrocinadores clave para
potenciar aun mas la comunicacion y promocion del evento, logrando asi un
mayor alcance y fortaleciendo la credibilidad del proyecto.

MEDIOS

Medios Digitales:

Instagram (pagina oficial del evento con pauta),

Facebook (pagina oficial del evento con pauta),

Linkedin (perfil oficial del evento),

TikTok (perfil oficial del evento con contenido organico y pautado)

Medios Tradicionales:

Radio (Radio Bizarro, Esto No Es Radio, Fuego 91.7, Cadenas de Noticias, WT40)
Peridédico (Listin Diario, Diario Libre)
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Relaciones Publicas
* Notas de Prensa y Medios

Accidén: Enviaremos notas de prensa a medios de comunicacion locales tanto
impresos como digitales.

Objetivo: Informar sobre el evento, su importancia para la escena artistica local y
destacar a los principales panelistas y artistas participantes.

Beneficio: Aumenta la visibilidad mediatica y genera cobertura en medios
tradicionales y digitales.

e Cobertura en vivo del evento

Accion: Compartir en las redes oficiales de The Spotlight en vivo real time para
nutrir las redes y asi cubrir el evento en medios digitales.

Objetivo: Aumentar la visibilidad del evento mas alld del espacio fisico,
alcanzando a aquellas audiencias que no puedan asistir de manera presencial.

Beneficio: Expandir la audiencia y permitir que el evento gane traccion digital
generando conversacion del mismo digitalmente.




PROPUEST A

Recibiran invitaciones al evento piezas importantes del gremio asi como:

AGENTES Y REPRESENTANTES DE ARTISTAS:

1. La Agencia de Joel (@/aagenciadejoel)
2. The Studio Talent Agency (@tstalentagency)

CASAS DE CASTING:

1. Caras y Rostros (@casting_carasyrostros)
2. Casting Factory (@castingfactoryrd)

3. Ok Casting RD (@okcasting)

4.Casting 1A (@castinglard)

5.Vho Casting (@vhocasting)

PRODUCTORES Y DIRECTORES ESCENICOS:

1. Panda Rosa Producciones (@pandarosard)
2. Amaury Sanchez (@amaurysanchez)

3. Luis Marcell Ricart (@/uismarcellricart)

4. Ramon Santana (@ramonsantanass)
5.Victor de Aza (@vitikoramon)
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Venta de las boletas

boletas de The
'y estudiantes.

A través de la plat
Spotlight, estas esta

Total estimado de bole

TIPO DE BOLETA ¢QUE INCLUYE?

-Acceso a todas las

areas del evento,
incluyendo charlas,
stands de

patrocinadores, y areas
de comida y bebida.
GENERAL 400 a v
-Participacion en
concursos y dindmicas.

-Acceso a escenarios
abiertos y
demostraciones en vivo.

Todos los beneficios de
la entrada general.

- Acceso a un area
exclusiva con asientos
reservados.

VIP 200
- Encuentros privados
con artistas y panelistas.

- Funda de regalo de
patrocinadores.
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PROPUESTA

TIPO DE BOLETA TOTAL DE PERSONAS ¢QUE INCLUYE?

-Acceso a todas las
areas del evento con un
descuento especial.

- Participacion en
ESTUDIANTES 100 tallgres format|vos_ y
sesiones de networking.
-Oportunidades para
presentar su talento en
espacios designados.

Esto contemplando la capacidad de la locacion son 1,000 personas y que llenemos
un 70% de la misma.

Detalles adicionales
Desgloce de cronograma para las taquillas:

En las tandas de la mafana, tendremos todo lo relacionado a charlas, talleres vy
paneles, el lado formativo para los talentos que quieren dar a conocer su trabajo y
buscan esas informaciones y para esto visitaran el evento. Todo aguel que compre
las boletas de entrada general tendran acceso a esta tanda. En las tandas de la
tarde, daremos paso a las presentaciones en vivo, showcases, competencias, dj
sets y demas, que de igual forma estan dirigidas a los artistas pero el publico
interesado en disfrutar el evento para conocer y no formarse, pueda ver y vivir
esas presentaciones y demostraciones. Todo aquel que compre las boletas de
entrada general tendrdn acceso a esta tanda de igual forma, sin embargo los que
tengan las boletas VIP, podran entrar y salir a las tandas que mas les convenga o
quieran vivir especificamente.

Pulsera de acceso: dependiendo de la boleta de cada asistente, podremos
identificar que tipo de acceso tiene, identificAandose con distintos colores
relacionados a los lineamientos graficos.

Experiencias Interactivas: Todas las boletas incluyen acceso a espacios
instagrammeables y actividades como las improvisaciones. (=) |
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ALIADOS ESTRATEG

ORGANIZACIONES GUE

¢ Ministerio de Cultura. ato de apoyar iniciativas
culturales y artisticas. Podriat ) SUrsos, promocion, y respaldo
institucional. Podemos ofrecerle un espacio para destacar sus programas
culturales, visibilidad como patrocinadores oficiales del evento y la
oportunidad de reforzar su rol en el fomento del talento local.

e Centro Cultural Banreservas. Su funcion principal es promover el arte, la
ciencia y la cultura mediante exposiciones, conferencias y actividades
artisticas.

Estas empresas frecuentemente apoyan y dicen presente en eventos culturales y de
entretenimiento, ya que buscan visibilidad y conexion con un publico joven vy
creativo.

UNIVERSIDADES Y ESCUELAS DE ARTE ESCENICO

INTEC, Chavon, UASD, Academias de Ballet y Teatro, etc... Estas instituciones
podrian estar interesadas en fomentar la participacion de sus estudiantes y
graduados en el evento.

Entre los beneficios estdn espacios para que sus estudiantes muestren su talento, la
oportunidad de colaborar en talleres, charlas o exhibiciones durante el evento y la
creacion de una categoria especial o incluso becas para jovenes artistas.

ONG Y FUNDACIONES

Centro Cultural de Espaia en Santo Domingo (CCE). Aunque abarca diversas
disciplinas artisticas, tiene un enfoque destacado en las artes escénicas. El CCE
organiza regularmente festivales de teatro, danza y otras expresiones escénicas,
ademas de ofrecer talleres y residencias para artistas en estas areas. Su objetivo es
apoyar tanto a artistas emergentes como establecidos, y crear oportunidades de
formacion y difusion en el ambito escénico.
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PROPUES'

Fundacion Teatro Guloya. Es una fundau uloya, una de
las compafias de teatro mas reconocidas del pais. A través de esta fundacion,
promueven el teatro independiente, realizan festivales de teatro, y apoyan la
formacion de nuevos talentos en las artes escénicas.

MARCAS

A las marcas seleccionadas les ofrecemos exclusividad en la promocion (por
ejemplo, ser la “marca oficial de telecomunicaciones” o “la cerveza oficial”),
espacios de activacion de marca durante el evento y branding y visibilidad en
todos los materiales promocionales.

¢ Altice dominicana. Altice ha sido un patrocinador importante de actividades
culturales, incluyendo festivales de musica y eventos que involucran artes
escénicas. Tienen un enfoque en promover el entretenimiento y la cultura a
través de la tecnologia. Han patrocinado eventos y festivales que incluyen
musica y teatro, como el Festival Nacional de Teatro, lo que indica un interés
en apoyar las artes escénicas.

e Cerveceria Nacional. La Cerveceria Nacional Dominicana ha sido un
patrocinador constante de eventos culturales y artisticos, incluidos festivales
de musica, teatro y otras actividades relacionadas con el entretenimiento.
Patrocina conciertos y festivales que combinan musica y otros espectaculos en
Vvivo, lo que demuestra su interés en el arte escénico.

e Banreservas. El Banco de Reservas, a través de su programa de
responsabilidad social, ha apoyado proyectos culturales y artisticos de diversa
indole, incluyendo exposiciones, festivales y eventos teatrales. Ha sido
patrocinador de eventos teatrales y festivales culturales, vinculado a la
preservacion del patrimonio artistico.

e Ron Barceldé. Tiene una fuerte presencia en eventos de entretenimiento y
cultura, especialmente a través de la musica, festivales y conciertos. Aungue su
enfoque ha sido la musica, su estrategia de patrocinio se vincula a eventos que
incluyen actuaciones en vivo y espectaculos, lo que podria expandirse a otras
formas de arte escénico.
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PROPUEST A

¢ Pinturas Popular: Esta marca es conocida por su fuerte compromiso con la
cultura y las artes. Ha patrocinado eventos importantes y significativos para el
desarrollo continuo del arte dominicano.




ESTRATEGL.A DE
COMUNICACION
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ESTRATEGIA
COMUNICACI

Tono de comunicacion

El tono de comunicacion que mantendremos es inspirador, motivando a la
audiencia a valorar y apoyar el arte escénico local. Cercano transmitiendo
familiaridad y conexidén con esta comunidad. Apasionado, reflejando el
entusiasmo gque ponen los artistas escénicos locales dominicanos en su trabajo.
Educativo, proporcionando informacion sobre la importancia de la visibilidad y
difusion de estos artistas, Creativo, demostrando la imaginacion y la innovacion
tanto del evento como de nuestro expositores en lo que hacen.

Campaiia de Comunicacion
FASE 1.

Pre-Evento:
e Anuncios en redes sociales del evento.

e Rueda de prensa.
e Publicacion de entrevistas con los artistas y panelistas para crear expectativa.
e Lanzamiento de videos teasers del montaje y preparacion del evento.
Landing Page:
e Crearemos el landing page de The Spotlight para que el consumidor pueda
enterarse de lo que va a estar pasando en este evento, informaciones como la
fecha, la hora, el lugar, los panelistas, nuestros patrocinadores y también,

adquirir las boletas nuestras redes sociales, servicio al cliente asi como
también imagenes y contenido relacionado a esos dias.
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ESTRATEGI
COMUNICACI

FASE 2.
Durante el evento:

e Publicaciones en tiempo real con clips de las actuaciones, charlas vy
actividades destacadas.

e Transmisidn en vivo a través de plataformas como Instagram y TikTok para
generar interaccion con la audiencia en linea.

FASE 3.
Post-Evento:

e Resumenes visuales del evento con galerias de fotos y videos.
e Agradecimiento a los patrocinadores y colaboradores.
e Mantenimiento de las redes sociales del evento con contenido relacionado a

recap (lo que sucedid en los dos dias del evento) y posteos de expectativa
para la proxima edicion del aflo entrante.
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THE
SPOTLGHTS

Tipografia: FHIGH CRUISER

Tipografia: La tipografia "High Cruiser” aporta un toque moderno y dindmico,
sugiriendo movimiento y energia. Esto alinea perfectamente con la naturaleza
vibrante y en constante cambio del arte escénico.

Colores: La paleta de colores es audaz y variada, lo que refleja la diversidad y
expresividad del arte. Cada color puede asociarse a diferentes emociones y

sensaciones, creando un ambiente estimulante y lleno de contrastes.

El nombre "The Spotlight”: Enfatiza la idea de que el evento serad el centro
de atencion, donde los artistas y sus creaciones seran los protagonistas.
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PUIBLICACION KEYVISUAL
ENINSTAGRAM

< Publicaciones
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DISENO LANDING PAGE
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DISENO LANDING PAGE

DIA 1

2494 DEMAYO

SIiBADI 24 DEMAY0 2025
10:00 AM = T:00 AM: APERTURA DEL EVENTD

PRESENTACION OFICIAL DEL EVENTO COM PALABRAS DE BIENVEMIDA
DE LOS ORGAMIZADORES Y PATROCIMNADORES

PRIMERA THARLA

100 AM - 1230 PM: CHARLA IMAUGURAL - "ESCEMARIOS EMERGENTES EM LA
REPUBLICA DOMIMICAMA®

TIEMPC LIBRE

12:30 PM - 2:00 PM: STANDS DE PATROCINADORES Y AREAS DE COMIDA
& BEBIDAS

SHOWCASE DE TALENTIS

2:00 PM - 3:00 P+t DEMOSTRACIONES EM VIVO - SHOWGCASE DE
TEATRO Y DANZA. ARTISTAS LOCALES PRESENTAN OBRAS CORTAS Y
PERFORMAMNCES DE DAMNZA,

TALLER DE IMPROVISACUION

3:00 PM - 4:00 PM; JUEGOS ¥ DINAMICAS - TALLER DE IMPROVISACION
ACTIVIDAD ABIERTA AL PUOBLICO DONDE PODRAN PARTICIPAR EN DINAMICAS
DE IMPROVISACION ACTORAL. APTAS PARA TODC PUBLICO

ESCEINAROC ABIERTI - OPENMIC

4:00 PM - 5:30 PM: ESCENARICS ABIERTOS - MICROFONO ABIERTO
ESPACIO DONDE CUALQUIER ASISTENTE PUEDE SUBIR AL ESCEMARIO A
PRESEMTAR SU TALEMTO EM ACTUACIONES ESPONTANEAS

DES AFI0 EscENICO

6:00 PM - 7:30 PM: CONCURSO EN VIVO - “DESAFIO ESCEMNICO"

COMCURSO EMTRE GRUPOS DE IMPROVISACION ACTORAL DONDE EL PUBLICO
VOTARA POR LOS GAMADORES. LOS PREMIOS INCLUYEN ACCESO VIP A FUTUROS
EVENTOS ¥ MERCH EXCLUSIVO,

MERCHY FITOS

7.30 PM - 9:00 PM: ZOMA DE MERCH & ESPACIOS PARA FOTOS

ZOMA, DE CREACION DE MERCH PERSOMALIZADD CON GORRAS Y CAMISETAS

ESTILO GRAFFITI. LOS ASISTENTES TAMBIEM PODRAN TOMAR FOTOS EN 10 9
INSTALACIOMES INTERACTIVAS
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RD$ Precio (Por

Partida Concepto Unidad)
Embassy Garden (area exterior) RD$ 480,000
Saldn de eventos interior RD$ 255,000
Decoracion y ambientacion
(incluye mobiliario, flores,
elementos decorativos, montaje y
desmontaje). RD$ 176,250
Permisos municipales y
gubernamentales (incluye
permisos de uso de espacio
Espacio publico, transito y seguridad RD$ 72,350
Escenario principal (13x24)
(escenario modular con tarimas,
estructura, y montaje) RD$ 273,900
Figura corpérea del nombre del
evento produccidn y disefio de
letras grandes. RD$ 62,700
lluminacién frontal y ambiental
{LED y spotlights) (incluye luces
LED, controladores y equipo
técnico). RD$% 221,850
Pantalla LED de gran tamario
(pantalla de alta definicion de
8x4m aproximadamente). RD$ 458,200
Sofa de tres puestos (sillones
para el area de entrevistas o
actividades de conferencistas). RD$19,875
Mesa de centro auxiliar RD$ 9,800
Soportes de micréfonos y
microfonos inalambricos RD$8,250
Alquiler, instalacion y desmontaje
del equipo técnico
Escenario RD$ 98,650
Altavoces (PA system para
eventos grandes). RD$ 151,200
Micréfonos inalambricos RD% 8,200
Micréfonos de solapa RD$10,075
Monitores de escenario y
mezcladores (monitores para
artistas en escenario y mesa de
Sistema de mezclas de sonido). RD$74,300
Sonido Ingenieros de sonido RD$ 71,400
Diserio de luces y luminotecnia
(general del evento) (disefio de
luces escénicas, luces
ambientales, etc.). RD$ 176,800
Controladores de iluminacion y
técnicos RD$ 61,250
lluminacion Técnicos de iluminacion RD$ 68,950
Tablets (para conferencias o
presentaciones interactivas) RD$10,337
Sillas de conferencia (alquiler de
sillas de auditorio). RD$714
Soporte técnico (para
Sistema de presentaciones y gestion del
Presentaciones evento) RD$ 56,750
Pulseras de acceso de papel para
miembros de entrada general RD$15

Pulseras de acceso de vinil
personalizadas para miembros

Cantidad

100

900

Alquiler (Dias)

por compra

Precio Total
RD$

RD$ 960,000

RD$ 510,000

RD$ 176,250

RD$ 72,350

RD$ 273,900

RD$ 62,700

RD$ 221,850

RD$ 458,200

RD$ 39,750

RD$ 9,800

RD$ 49,500

RD$ 98,650

RD$ 151,200
RD$ 49,200
RD$ 20,150

RD$ 74,300
RD$ 71,400

RD$ 176,800

RD$ 61,250
RD$ 68,950

RD$ 41,350

RD$ 71,400

RD$ 56,750

RD$13,500




Acceso

Elementos
decorativos

Personal

Honorarios

Legales

Alimentos y
bebidas

VIP
Maguina de humo

Neon signs con identidad del
evento (produccién de luces de
neon personalizadas).

Mesas de bar altas
Sillas de bar altas
Floreros y arreglos de geranios

PhotoBooth con identidad del
evento

Camara 360 para videos
interactivos

Merchandising (gorras, t-shirts)

Staff (logistica, coordinacion,
sequridad, limpieza)

Community Manager

Cobertura Evento

Guionista (Proyectos teatrales
dentro del evento con artistas
emergentes)
Paramédicos y servicios médicos
(para cobertura de emergencias
durante el evento).
Honorarios de conferencistas y
presentadores
Pago a artistas y concursantes
(premios por concurso y viaticos)
Registro de nombre comercial en
ONAPI
ONDA (Registro de Guién para
Conciertos y/o Espectaculos,
Registro Disefio de Comunicacion
(Grafico, Publicidad, Multimedia)
Seguro
Abogados
Catering para artistas y equipo
(comidas y refrigerios).
Contratacion de food trucks
Stand de cécteles (alquiler,
licencias y operacion)(incluye
montaje del bar y permisos de
alcohol)

RD$4
RD$9,700

RD$18,350
RD$5,425
RD$3,490
RD$2,475

RD$59,800

RDS 58,500
RDS612

RD$ 253,500
RD$20,000
RDS$200,000

RD$15,000

RDS$ 50,250
RD$ 300,000
RD$ 200,000

RD$4,775

RD$2,500
RD$10,000
RD$15,000

RDS 149,800

RD$ 40,000

RDS 91,200

TOTAL

por compra
2

2
3 meses*
por compra

por compra

por compra

por compra

por compra
por compra

por compra

2
2

RD$2,800
RD$ 19,400

RD$ 91,750
RD$ 54,250
RD$ 34,900
RD$ 24,750

RDS$ 119,600

RD$ 58,500
RD$ 122,450

RD$ 253,500
RDS$60,000
RD$200,000

RD$15,000

RD$ 50,250

RD$ 300,000

RD$ 200,000

RD$4,775

RD$2,500
RD$10,000
RD$ 69,800

RD$ 148,800
RD$ 200,000

RD$ 91,200
RDS 6,793,975




Planificacién

Producto Medio Formato

IMPRESO

Ubicacion

Colocacién

Mes 2

Inversion

Monto

Media Portada

Falsa RD$1,159,620

Listin Diario Portada

Diario Libre 1 Péagina Primer Cuerpo RD$425,568

Anuncios The

Spotlight RD RD$1,585,188

Digital Media Plan

Inversion Neta
RD$

RD$ 220,000

CPC CPM Clicks Total RD$

RD$120
RD$100

Ubicacién Cantidad
Fead +Stories 5

Medio
FB/IG Ads
TikTok Ads

Impresiones
916,666
In-Feed Ads 3 BOO

Pre Evento
(3 meses) RDS 20,000

RD% 100,00

Linkedin Ads 64.285
FB/G Ads

TikTok Ads

RD%120
RD$100
Post Evento
(2 semanas)
Landing Page

RD$ 50,000
RD$112,100
Inversion final (Total)

Linkedin
RDS11
RD$812,100

Pagina Web a n/a

Onling

Inversién
Monto

Colocacién

Mes 2

Planificacién
Medio Formato

Media Portada
Listin Diario F

1 Pagina

Producto Ubicacién

Portada
Primer Cuerpo

Anuncios The
Spotlight RD Diario Libre

Total RD$1,585,188

Winston
hurchill n/a OO

Inversion final (Total) RD$1,665,188

Valla A
Publicitaria

Anuncios The
Spotlight RD

Colorin

Total Sumade RDS$ 2,477,288
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ENTRADAS

Paquete

Entrada General
por un dia

Entrada General
por los dos dias

Entrada VIP por un
dia

Entrada VIP por los
dos dias

Precio Capacidad
RD$2,500 700

RD$4,500

RD$3,200

RDS$6,000

Comision de TIX (5%)

Cantidad
estimada de Total en
venta ventas

350 RD$875,000

110 RD$495,000

RD$640,000

RD$660,000

RD$2,670,000

RD$133,500

TOTAL DE INGRESOS POR VENTA DE BOLETAS RDS$2, 536,500
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FONDIS
RESTANTES

Fondos restantes
Ingresos por ventas RD$2,536,500
Ingresos por aportes RD$14,500,000
Total ingresos RD$%$17,036,500
Costo realizacion del evento RD%$6,793,975
Costo medios RD$2,477,288

Imprevistos (5%) RD$851,825
ITBIS (18%) RD$3,066,570
Total de costos RD$%$13,189.658
Total General RD$3,846,842
Comision (20%) RD$769,368.4
Total RD$3,077,473.6

ne
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La propuesta de The Spotlight RD esta basada en llevar a cabo un evento en la
Republica Dominicana para contribuir con la visibilidad y promocion del arte
escénico local, este evento va de la mano de una estrategia de comunicacién que
ayudard e impulsara la misma. Se estima un presupuesto de ..., este incluye la
inversion de medios ATL y BTL, la gestion y desarrollo del evento, y la estrategia
digital.

Contando también con el apoyo de los siguientes aliados que estaran facilitando
mercancia de su marca , informacion de formacidn académica en las artes
escénicas y degustaciones de sus productos durante el transcurso de los dos
dias:

-Altice Dominicana
-Cerveceria Nacional
-Banreservas

-Ron Barceld
-Pinturas Popular

TIPO DE PATROCINIOS

BRONCE
Inversion RD$ 2,500,000

Mencion especial en 8 historias previas al evento

Colocacidon de la marca en todas las acciones promocionales de prensa escrita
y medios digitales.

Colocacion estratégica de banners a la entrada del evento, asi como articulos
promocionales.

e Presencia de la marca en el programa de mano.

8 boletas de Entrada General por los dos dias.

ns



PLATA: Inversion RD$3,000,000

e Mencidn especial en 12 historias previas al evento.

e Colocacion de la marca en todas las acciones promocionales de prensa
escrita y medios digitales.

e Colocacion estratégica de banners a la entrada del evento, asi como articulos
promocionales.

e Presencia de la marca en el programa de mano.

e 12 boletas VIP por un dia

ORO: Inversiéon RD3,500,000

e Mencidon especial en 15 historias previas al evento.

e Colocacion de la marca en todas las acciones promocionales de prensa
escrita y medios digitales.

e |Logo en la taquilla del evento.

e Logo en la confirmacidon de compra online.

¢ Mencidén especial en agradecimientos del evento.

e Colocacion estratégica de banners en la entrada del evento, asi como
articulos promocionales.

e Presencia de la marca en el programa de mano

e 15 boletas VIP para los dos dias.

Los aliados fueron seleccionados por su apoyo a lo local y a lo relacionado con
enaltecer y destacar los valores, principios y cultura dominicana.El total de
ingresos por la venta de taquillas para el evento es de RD$%$2,670,000 (Dos
millones seiscientos setenta mil pesos). El total en aporte de los patrocinadores
de “The Spotlight RD” es de RD$14,500,000 (Catorce millones de pesos) El total
de ingresos es de : RD$ RD%$16,670,000 (Dieciséis mil seiscientos setenta mil
pesos).
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MARCA TIPO DE PATROCINIO MONTO
Cerveceria Nacional ORO 3,500,000
Altice Dominicana PLATA 3,000,000
Banreservas PLATA 3,000,000
Ron Barcelé BRONCE 2,500.000
Pinturas Popular BRONCE 2,500,000

Ademas, el costo de realizacion del evento incluyendo medios es de un
RD$9,271,263(Nueve millones doscientos setenta y un mil doscientos sesenta y tres
pesos) Tomando en cuenta que un (5%) van destinados a imprevistos con un total de
RD$851,825 (Ochocientos cincuenta y un mil ochocientos veinticinco pesos) y un 18% de
ITBIS con un total de RD$3,066,570 (Tres millones sesenta y seis mil quinientos setenta
pesos).

Concluyendo que el total de costos da la cifra de RD$13,189,658 (Trece millones ciento
ochenta y nueve mil seiscientos cincuenta y ocho pesos). En cuanto al total general, le
restamos el total de los ingresos que resulté de RD$17,036,500 (Diez y siete millones
treinta y seis mil quinientos pesos). El total de esta resta queda en RD$3,846,842 (Tres
millones ochocientos cuarenta y seis mil ochocientos cuarenta y dos).

Es importante destacar que un 20% de esta cifra sera la comisidn de los creadores de
este evento, Lulubeth Geraldino y Xavier Delgado, con un total de RD$769,368.4
(setecientos sesenta y nueve mil trescientos ochenta y cuatro pesos con cuatro
centavos). Lo cual cierra con el total de RD$3,077,473.6 (Tres millones setenta y siete
mil cuatrocientos setenta y tres pesos con 6 centavos) destinados para invertirlos en la
realizacion del evento en el afo entrante. 120



ESTATUS LLEGAL

121



ESTATH
LEGAL

Para organizar un evento de la magnitud de The Spotlight RD, que busca
promover y difundir el trabajo de los artistas escénicos locales, es fundamental
considerar diversas leyes y regulaciones que pueden incidir en en la ejecucion de
la misma. A continuacion presentamos las que se presentan como relevantes en
este:

Ley 200-042 Ley General de Libre Acceso a la Informacion Publica: Esta
garantiza el derecho de los ciudadanos a acceder a informacion del Estado.

Ley No. 176-07 del Distrito Nacional y los Municipios: Regula la organizacion y
competencias de los ayuntamientos, lo cual puede ser relevante para obtener
permisos locales.

Ley No. 35-22 Ley para la Regulacion de los Eventos Publicos y las Actividades
Recreativas: Esta establece las normas para la organizacion de eventos publicos
en espacios abiertos, asegurando la seguridad y bienestar del publico asistente.

Ley No. 358-05 Ley de Proteccidon al Consumidor: Asegura que los derechos de
los asistentes sean respetados, incluyendo la calidad del servicio y la
transparencia en la informacioén sobre precios.

Ley No. 318-68 sobre el Patrimonio Cultural: Esta ley protege el patrimonio
cultural y puede ser relevante si el evento incluye elementos culturales
significativos.

Ley No. 65-00 sobre Derecho de Autor: la cual regula el uso de obras protegidas

y busca garantizar que los creadores sean remunerados adecuadamente por el
uso de sus obras.
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UNIBE it

Proyecto Final de Grado

Escuela de Comunicacion

Mencidn Publicidad
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA — UNIBE

FORMULARIO APROBACION

PROBLEMATICA DE COMUNICACION A INVESTIGAR PARA PROYECTO DE GRADO

INFORMACIONES IMPORTANTE: Una vaz gl alumno o paraja Nene esta soliciiud y fa misma sea aprobada y
firmada por ella directorfa) de la Escuela y ella asesorfa) tituler de la asignatura, la problemdtica a
invastigar y la compasicion dal grupo no podran ser modificadas.

-

| Focha | zioszome | semestra | wno

DATOS GEMNERALES DEL ALUMNO O INTEGRANTES DE LA PAREJA SOLICITANTE
INTEGRANTE 1
Apellidos ' Nombres | Lulubath Geralding Gonzaélez

Matricula | 22-0201

Teléfonos | S40-273- 0005 BOG-366-7633

Correo electronico | Igeraldinod@est unibe sdu.do
Firma | (ylubeth G
INTEGRANTE 2

Apallidos | Nombres | Xavier Joseph Deboaco Pirmesntel

Matricula | 22-0422

Teldfonos | 8209-587-1814

Cormeo electronico | sdelgado@est unibe edu do
Fima | JAVIER

Problematica o situacidon de o« icacion sel i da para i tigar.

Dificultedes para promover y difundir el frabajo de los arfdistas locales @ neel nacional & intemacional, imindo s
wigibilidad y oportunidades de crecimiento.

i
6= | L Wina
Firma delifa director|a) Firma dalfla assson(a)

Titulo del Proyecto de Grado (en ka semana 13 debe colocarse el titulo del proyedio bajo estas lineas)

Estrategias de Comunicacion para la Promocion del Arte Esceénico: Un Plan para los
Artistas en Republica Dominicana

Lﬂmm

Firma delfla director(a) Firma delila asesor{a)
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UNIBE

ff;;;am& lideres!

& CAMBIOS A APLICACION SCREENER ESTUDIANTIL AL

» ¥ COMITE DE ETICA DE INVESTIGACION

CODIGO DE
APLICACION INICIAL

Motivo por el cual esta
completando esta
aplicacién:

Cantidad de
Estudiantes en la
Investigacion

Nombre del Estudiante
#1

Matricula del
Estudiante #1

Correo Electrdnico
UNIBE Estudiante #1

Correo Electrdnico
PERSOMNAL Estudiante
#1

Teléfono del Estudiante
#1

Nombre del Estudiante
#2

Matricula del
Estudiante #2

Correo Electrénico de
UNIBE Estudiante #2

Correo Electrénico
PERSOMAL Estudiante
#2

Teléfono del Estudiante
#2

Carrera:

Nombre del Profesor o
Asesor:

CEI2024-0622

Se le solicito completar o cambiar su

aplicacién inicial

Xavier Delgado

220422

xdelgado@est.unibe.edu.do

xavieldelgado@amail.com

|809) 4757277

Lulubeth Geraldino Gonzalez

220201

lgeraldino@est.unibe.edu.do

lulubeth. poem@gmail.com

(809) 47567277

Comunicacion Publicitaria

Laura Elisa Mena Peguero

Describa el mecanismo
a través del cual
asegurara la
confidencialidad de los
datos

Fecha estimada de
recoleccion de datos

Formulario de
consentimiento
informado

Mecesita una carta de
pre-aprobacién para
solicitar la carta de la
institucién externa?

Cuestionarios, escalas
u otros anexos.

Anexe a esta aplicacién
una copia de los
cuestionarios o
pruebas que se
utilizarén en la
investigacion. En caso
de que estas pruebas
no estén disponibles
(porgue no se han
comprado o su
reproduccion no esta
permitida per la ley de
derecho de autor y
propiedad

intelectual) describalas
propiedades
psicométricas de esta
e incluya una breve
descripeién del uso de
esta prueba en
investigaciones previas
o similares a esta. Si en
esta investigacion se
van a crear los
instrumentos, describa
los procedimientos que
utilizard para
establecer la validez y
confiabilidad de los
instrumentos.

Todos los instrumentos de recoleccion de
datos son completamente andnimos. La
informacidn sera recogida de forma
digital a través de aplicaciones y nunca
se solicitara a ninguna persona su
nombre, cédula, teléfono, direccién ni
ningun otro dato personal o de contacto.

25/06/2024

APROBADO - FORM APROBACION
PROBLEMATICA PROYECTO | {11).
Lulubeth v Xavier.pdf

Disefie d S e
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Aplicacion anterior

ESTADO DE LA
APLICACION

Comentarios del
evaluador

Signature

Fecha de revision

Consentimiento Informado.pdf

APROBADO

Respuesta original fue dada el 28 de
Junio 2024 y completada finalmente la
solicitud el 9 de Agosto 2024 (envio del
consentimiento informado al correo).
CEI2024CAMBIOS-119 (Aplicacion
cambios original)

HAR

09-08-2024
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CROMNOIGRAMA

SIBADI 24 DEMAYD 2025
10:00 AM - 100 AM: APERTURA DEL EVENTO

PRESEMTACION OFICIAL DEL EVENTO COH PALABRAS DF BIEFVEMDMA
D€ LO% ORGAMIZADORES ¥ PATROCINADORES.

DORAIMIGT 25 DE MAYD

000 AN - 1130 AM: CHARLA - “FPROMOCIGHN DE LAS ARTES ESCEMICAS EN
LA ERA DIGTAL®

COMD LOS ARTISTAS PUEDEM USAR LAS REDES SOCIALES PARA PROMOVER
5L TRABAIDH Y CONSTRUIR UNA AUDIENCLA INTERNACH

PRIMERA CHARLA

00 AM - LE30 PP CHARLA INVUGURAL - “ESCEMARIOS EMERGEMTES EM LA
REPUBLICA DOMIMICANA®

STAN DEPATROCNADIRES = STAND DE COMIDA
11:30 AM - 1:00 PM- STANDS DE PATROCINADORES ¥ ZOMA DE COI

O PARA EXPLORAR LOS STANDS DE PATROCH 5
FROBAR PCIONES DE COMIDA ¥ BEBIDA CREATIVAS, INCLUTENDO
COCTELES ¥ MOCKTALS PATRO-CINACOS,

TEMPO LIBRE

12:30 FM - 2:00 P STAMNDS DE PATROCINADCRES ¥ AREAS DE COMIDA
£ BEBIDAS

SHOWCAIE IE TALEMNIS

00 FM - 3:00 FM; DEMOSTRACIONES EN VIV = SHOWCASE DE
TEATRO ¥ DWNZA ARTISTAS LOCALES PRESENTAM CBRAS CORTAS Y
PESFORMANCES DE DANZA,

SHOWCASE DE MISIC K T CANZA

100 PM - 230 BW RACIOMES EN VIV - SHOWCASE DE
MIOSICA Y DANZA URBANA

ARTISTAS MUSICALES ¥ DE DANIA URBANA SE PRESENTAN EN VIO,

BATILLAS DE NPROVIS ALICSN

230 PM = 430 PM: COMPETENCLA DE IMPROW OMN ACTORAL
EM EQUIPDS, DOMDE LOS GAMADORES SERAM DECIDIDOS POR
APLALISCS DEL FUBY

TAMLER DE MPROUISACION
GOS ¥ DIMAMICAS = TALLER DE IMPROVISACKIN
T AL FUBLICO COMDE PODRAN FARTICIPAR EN DINAMICAS
M ACTORAL APTAS PARA TODO PUBLICO.

EICENARNO ABERTI - OFENMIC

£00 PH - 5:50 P ESCEMARIOS ABIERTOS - MICROFONO ABERTO
ESPACKO DOMDE CUALGUIER ASISTENTE FUEDE SUBIR AL ESCEMARID A
FRESEMTAR U TALEMTO BN ACTUACIONES ESPONTANEAS

DI SET T DESCANSO

500 PM - 600 P [ SET & DESCANSO

MIUSICA EM VIVO PARA RELAJAR EL AMBIENTE ANTES DE LA
CLAUSURA DEL EVENTO,

IMPROUISAIOMN GRIPAL
£:00 PA - 7200 PM: DINAMICAS - TALLER DE IMPROANSACION EM GRUPOS.
TALLER INTERACTWVO DONDE GRUPGS DE AMIGOS Y ASISTENTES PODRAN
PARTICIPAR EN CINARMICAS GRUPALES DE ACTUACION.

CES AN EStENIKS

§:00 PM - T30 FM: CONCURS.O EN VIVD = "DESAFIO ESCErCO™

COHCURSO EMTRE GRUPCS DE IMPROVISACION ACTOSAL DOMDE EL FUBLICO
VOTARA POR LOS GANADORES. LO% PREMICS INCLUYER ACCESO VIF A PUTURDS

B 4 ¥ MERCH EXCLUSIVO

COMCIRSOD FINAL T PREMIOS

7:30 PM - 530 PM: CONCURSD FINAL - SORTECS Y PREMICS
SORTEQS EN VIVO EN COLABORACION CON LOS KEYPLAYERS DE THE
SPOTUGHT PARA TRES POSIBLES GANADORES FINA

MERLHT FOTOS

TR0 P = 000 PM: ZOMA DE MERCH © ESPACIOS PARA FOTOS

ZOHA DE CREACKON DE MERCH PERSOHALIZARO CON GORRAS ¥ CAMISETAS
ESTILG GRAFFITI LOS ASISTENTES TAMBIEN POORAN TOMAR FOTOS EN
TAETALACICNES INTERACTRVAS

CIERRE Y SHOW FINAL

830 PM - 9:30 FM: Clawsura dol Evento y Show Final
Prosontacisn final con una futiéa do mitica y danza sscdnica.
Palobras de despedida y agradecimisntcs o polrocinadones y
asistentes
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Encuesta Post - Evento

Encuesta de satisfaccion The Spotlight RD

= Como calificarias tu experiencia general en el evento?
1-2-3-4-5

> /Qué tan probable es que recomiendes este evento a ofros?
1-2-3-4-5

> Qué charlas o actuaciones disfrutaste mas y por que?
(respuesta abierta)

> :Consideras que la variedad de artistas y actividades fue adecuada?
(Si/No)

> Qe tipo de contenido te gustaria ver en futuros eventos?
(respuesta abierta)

= Como calificarias la organizacion del evento?
1-2-3-4-5

> Tuviste algun problema con el acceso o la logistica durante el evento?

= ;La sefalizacion y la informacion del evento fueron claras?
(Si/No)

= FParticipaste en alguna dinamica o concurso durante el evento?
(Si/No; si es si, especificar)
> Te gustaria que incluyeran mds actividades intferactivas en futuros eventos?

(Si/No)
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DISENO DEL INSTRUMENTO:

Preguntas Demogrificas:
1. ;Cual es su género?

a) Hombre
b) Muer
c) Otro

2, ;Cual es su rango de edad?

a) 18-25 afios
b) 26-35 afios
c) 36-45 afios
d) 46-55 afios
e) 56 afios o mas

3. ;Cual es su nivel educativo?

a) Primaria

b) Secundaria

c¢) Educacion técnica

d) Educacion universitaria
¢) Posgrado

4. ; Cual es su ocupacion principal?

a) Estudiante
b) Empleado
c) Auténomo
d) Desempleado
e) Otro

5. ;Cuiiles son sus ingresos mensuales del hogar?

a) Menos de RD$10,000
b) RD$10,000-RD$20,000
¢) RD$21,000-RD$30,000
d) RDS$31,000-RD$40,000
¢) RDS$41,000-RD$50,000
f) Mas de RDS$51,000

6. ;En qué region de 1a Repiiblica Dominicana reside?
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a) Norte

b) Sur

c) Este

d) Gran Santo Domingo

Preguntas Generales:

7. ;Con qué frecuencia asiste a presentaciones en vivo de artes escénicas (por ejemplo,
teatro, danza, misica)?

8. ;Cuales son los principales medios por los que se entera de eventos de arte escénico?

9, ;Cuil considera que es el mayor obsticulo para la promocion del arte escénico en la

a) Nunca

b) Rara vez

c¢) Ocasionalmente

d) Frecuentemente

¢) Muy frecuentemente

a) Redes sociales
b) Periodicos

c) Radio

d) Television

e) Bocaaboca

Repiiblica Dominicana?

10.

11.

a) Falta de financiamiento

b) Falta de espacios adecuados
c) Falta de apoyo gubernamental
d) Escasa cobertura mediatica

¢) Poco interés del publico

. Cual es la mayor dificultad para los artistas escénicos en la Republica Dominicana?

a) Falta de oportunidades

b) Bajos salarios

c) Falta de visibilidad

d) Escasa formacion profesional
e) Otros

. Cree que el gobierno apoya suficientemente el arte escénico?
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a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

¢) Neutral

d) En desacuerdo

¢) Totalmente en desacuerdo

12. ;Qué medios considera mas efectivos para la difusién del arte escénico?

a) Redes sociales

b) Publicidad en medios tradicionales
c¢) Ewventos gratuitos

d) Ferias y festivales

¢) Programas educativos

13. ;Qué nivel de acceso tiene a espacios adecuados para la presentacion de arte
escénico?

a) Muy alto
b) Alto
¢) Moderado
d) Bajo
¢) Muy bajo

14. ;Cusles son las principales barreras para que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Repiblica Dominicana?

a) Falta de oportunidades
b) Falta de financiamiento
¢) Falta de mentoria

d) Falta de visibilidad

15. ;Qué tan satisfecho estd con la actunal oferta de arte escénico en su localidad?

a) Muy satisfecho
b) Satisfecho

¢) Neutral

d) Insatisfecho

¢) Muy insatisfecho
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16. ;Cémo calificaria la visibilidad de los exponentes del arte escénico en su
comunidad?

a) Muy baja
b) Baja
c) Regular
d) Alta
¢) Muy Alta

17. ;Considera que el ptiblico local tiene suficiente conocimiento y apreciacion por el
trabajo de los exponentes del arte escénico local?

a) Definitivamente no
b) No

c¢) Regular

d) 51

¢) Definitivamente si

18. ;Piensa que las empresas y el sector privado deberian invelucrarse mas en el
patrocinio y la promocion de los exponentes del arte escénico local?

a) Definitivamente no
b) No

c) Tal vez

d) Si

¢) Definitivamente si

19. ;Considera que el trabajo de los exponentes del arte escénico local tiene un impacto
significativo ya sea a nivel cultural, social o educativo?

a) Definitivamente no
b) No

c) Tal vez

d) Si

¢) Definitivamente si

20. ;Piensa que los exponenies del arte escénico local deberian buscar mas
oportunidades de colaboracion con artistas de otras disciplinas o de otros lngares?

a) Definitivamente no
b) No
c) Tal vez
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d) Si
¢) Definitivamente si

21. ;Considera que existen oportunidades de crecimiento y desarrollo para los
exponentes del arte eseénico local en los praximos afios?

a) Definitivamente no
b) No

c¢) Tal vez

d) Si

¢) Definitivamente si

22, ;Cuail cree que es la principal razon por la que los exponenies del arte escénico local
no reciben suficiente visibilidad y reconocimiento?

a) Falta de apoyo institucional v gubernamental.

b) Limitados recursos y oportunidades de financiamiento.
¢) Estrategias de promocion y difusién ineficaces.

d) Falta de interés v conocimiento del phablico.

e) Otros (especificar)

23, Si tuviera la oportunidad de apoyar a un exponente del arte escénico local, ; que tipo
de apoyo estaria dispuesto a brindar?

a) Asistir a sus presentaciones y eventos.

b) Compartir y recomendar su trabajo en redes sociales.

¢) Hacer donaciones o patrocinar su trabajo.

d) Participar en iniciativas comunitarias o de voluntariado.
e) Otros (especificar)

24. En una escala del 1 al 10, ;qué tan importante cree que es promover vy difundir el
trabajo de los exponentes del arte escénico locales para el desarrollo cultural y artistico
de su comunidad?

- 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10.
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PREGUNTAS PARA ENTREVISTADOS
Desarrollo de The Spotlight

Kenny Grullon
Jean Villanueva
Karina Guerra
Carolina Rivas
Graciella Diestch
Victor de Aza

¢Cual considera que es el mayor obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

¢Cual es la mayor dificultad que enfrentan los artistas escénicos en la
Republica Dominicana?

:{Cree que el gobierno apoya suficientermente el arte escénico?

¢Cuales son las principales barreras para que los artistas escénicos jovenes
se desarrollen en la Republica Dominicana?

{Como calificaria la visibilidad de los exponentes del arte escénico en su
comunidad?

{Considera que el publico local tiene suficiente conocimiento y apreciacion
por el trabajo de los exponentes del arte escénico local?
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@ Lulubeth Geraldino

&

Yeraly Veras
RE: Solicitud de Cotizacién Para Evento de Marca

To: Lulubeth Geraldino

Buenas tardes Sra. Geraldino.
Placer saludarle la tarde de hoy.

Antes que nada, quisiéramos agradecerle la oportunidad de ofrecerle nuestros servicios para la celebracién de tan
importante ocasion y a su vez enviarle un afectuoso saludo desde El Embajador, a Royal Hideaway Hotel.

Ofrecemos un servicio esmerado a nuestros clientes donde la biisqueda de la excelencia dia tras dia es nuestro
principal objetivo. Contamos con elegantes salones y jardines embleméticos para la realizacién de su evento més
preciado de los cuales podemos ofrecerle para el afio 2024:

» Gran Embajador (200 personas — 350 personas)
Consumo minimo en alimentos y bebidas:

= Lunes a Jueves USD $5,000.00 + Impuestos
= Viernes a Domingo USD $9,500.00 + Impuestos

» The Garden Tent (200 personas — 400 personas)
Consumo minimo en alimentos y bebidas

= Lunes a Jueves USD $5,000.00 + Impuestos
= Viernes a Domingo USD $9,500.00 + Impuestos

+ Embassy Garden + The Garden Deck (80 personas — 140 personas)

Consumo minimo en alimentos y bebidas
= Lunes a Jueves USD $6,000.00 + Impuestos
= Viernes a Domingo USD $9,500.00 + Impuestos

Ofrecemos los siguientes items al realizar su evento en El Embajador sin ningiin costo adicional:
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e
= Viernes a Domingo USD $9,500.00 + lmpuestos
Ofrecemos los siguientes items al realizar su evento en El Embajador sin ningiin costo adicional:

Cristaleria
Vajilla
Cuberteria
Sillas

Mesas redondas
Manteleria
Pista de Baile
Tarima

En caso de estar interesados, favor colocarnos el nombre del evento y de que tipo seria, fecha tentativa, cantidad de
personas, los requerimientos de alimentos y bebidas (buffet, coffee break, emplatado, bebidas alcohélicas y no
alcohdlicas, etc).

Cualquier requerimiento adicional no dude en contactarnos.

YErALY VERAS

Ejecutiva Banquetes Comercial

EL EMBAJADOR A ROYAL HIDEAWAY HOTEL

Av. Sarasota 65, Bella Vista | Santo Domingo, Republica Dominicana
T: (809) 487- 5762 | +1 809 221 2131 Ext. 5762
elembajador.banquetes2@royalhideaway.com
www.royalhideaway.com

De: Lulubeth Geraldino <lul 0>
Enviado: viernes, 11 de oclubre de 2024 14:07
Para: Yeraly Veras <gle

ATENCION email externo, extreme precauciones con los adjuntos, links y la identidad del emisor. CAUTION external email, be
careful with links, attachments and sender identity.
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@ Klimt Creations Nov 21, 2024, 11:37 AM

4UHi, thanks for messaging me! This is an automated message and will reply as soon as
possible.

If you haven't already, please send me more details about your project to better understand
your needs:

1. What is your business about and what are your goals?

2. Kindly attach a brief description of the project scope if available

3. Design Direction: If you have any existing Figma designs or sketches, 3D models, website,
inspiration links, etc., you can include them here too.

S Feel free to add any other info that will help me understand your project’s requirements.

Meanwhile, you can check out all our services and prices >>
https://www.fiverr.com/monicaklimt

v
And Portfolio >> https://www.fiverr.com/s/I62g2y
wTalk soon!
Maonica
o Me Nov 21, 2024, 11:39 AM
Its an local artist event focused on performing arts in the dominican republic, the event will
have place in a hotel space, we count with 4 partnerships, we want it ti be responsive and
interactive, leading to our social medias and the tickets page. ;What would be the cost
aprroximate?
@ Klimt Creations Nov 21, 2024, 1225 PM
Hello, thanks for your message! do you have any existing design or references of designs you
like?
@ Klimt Creations Nov 21, 2024, 12:51 PM
v

Do you have more information such as the number of sections, branding guidelines or logo,
texts that would go on each section for the landing page..? let me know if you would like to
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o Me Nov 21, 2024, 3:04 PM

3 sections and i have the branding and logo etc,

o Me Nov 21, 2024, 3:04 PM

i would like to know the cost of it

o Me Nov 21, 2024, 3:04 PM

the basics of a landing page

@ Klimt Creations Nov 22, 2024, 10:02 AM

Got it! what's the deadline? in that case our basic package will work 3)
https://www.fiverr.com/s/yvxpL7q

v
This includes design, development, interactions and basic integration with form or mail. If you

@ Klimt Creations Nov 22, 2024, 10:02 AM

Got it! what's the deadline? in that case our basic package will work )
https://www.fiverr.com/s/yvxpL7q

This includes design, development, interactions and basic integration with form or mail. If you
want us to create some animations from scratch or more interactive elements and advanced
functionalities/integrations, it would fit in the Standard package.

I'm available for a call too to align scope and requirements before starting, let me know :) | can
also show you some additional examples, let me know if you have any questions.
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Basic Standard Premium

$1,900

Save up to 10% with Subscribe to Save @

3¢High-converting 2D Landing page 844 -
section landing page @Web Development with
basic animated effects #Ready to capture
leads

(® 14-day delivery &' 2 Revisions

« Functional website
« 1 page

+ Responsive desig
+ Content | 1

1 plugin/extension

DAy v 6 | = _, .~
ay ment |...‘| ocessing

V Hostin 5-.’: setl Ip

Request to order
Compare packages o
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‘,‘ Jean Villanueva

Wednesday

hola pandii <3

espero estés bienn

Hellou!

mira, estoy haciendo una
pequefia recoleccién de datos
para mi tesis y me serviria de
mucha ayuda si me respondes
unas preguntas por aqui mismo

cuando puedas of course

déjame saber si cuento contigo
para mandarte las preguntas ¢4

Amor pero claro

Mandame

yayyy!
son estas 1A

¢Cual considera que es el mayor

® © ¢

& {‘ Jean Villanueva X

Today

¢Cual considera que es el
mayor obstaculo para la
promocion del arte escénico en
la Republica Dominicana?

El poco apoyo a las artes de las
marcas importantes del pais,
sobre todo al teatro.

¢Cual es la mayor dificultan que
enfrentan los artistas
escénicos en la Republica
Dominicana?

Que lamentablemente es MUY
dificil vivir bien solo del arte,
porque a nuestro pueblo le falta
la educacion necesaria para que
entienda que el arte sana.

:Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte
escénico?

No lo suficiente y no a todo el
mundo dentro del arte escénico.

¢Cuales son las principales
barreras para que los artistas
escénicos jovenes se

©

=+ ® © ¢
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7:05

] 61 Graciella Dietsch M4

Wednesday

V d or listen ta 7:06
them. Learn more . )
- < 1 C) Graciella Dietsch X

i Il
my pichuuuuu!!! Thursday

Pichuloveeee ,.c1 1. entiendo que hoy dia existen
muchas formas de
espero que estes super biennnn promocior"nar el arte escénico
R en la Republica Dominicana, lo
que hay gue hacer es creativo
mira, estoy haciendo una al momento de utilizar esos
pequefia recoleccion de datos recursos.
para mi tesis, y quisiera saber si
me podrias responder unas 2.Primero la retribucion
preguntitas por aqui mismo econdémica, el arte
10:5; principalmente el teatro no es
algo que verdaderamente se
paga de manera adecuada ni
justa en base a los dias de
ensayos previos a un Show si
existiera alguna ley que apoyara
Mandame 53 AM los artistas en esa época de
ensayos fue un éxito porgue hay
muchos recursos que se utilizan
@ para llegar esos ensayos y
¢Cual considera que es el mayor tiempo y no es proporcional el
obstaculo para la promocién del esfuerzo a la paga economica
0 También entiendo que la
@ S condicion de los teatros de @
nuestro pais es deplorable y
debe ser tomada en cuenta al

mamraanta Aa sraar meEacma i Aackae

=+ ® © ¢

cuando puedas obvio
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21:30 all T 5
4 e Carolina Rivas o

Hola Carolina, ;como estas? es Lulubeth
13:24 &

Hola carifio, bieny tu? ...,

5

te escribo paara saber si podia contar con
tu ayuda respondiendome unas
preguntas para mi tesis, estamos
tratando la problematica de la visibilidad y
difusion de los artstas escénicos locales
14:24

graciasss 5.5

mira aqui te comorato 5.,5 4

¢Cudl considera que es el mayor
obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

¢Cual es la mayor dificultan que enfrentan
los artistas escénicos en la Republica
Dominicana?

¢Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

¢Cuales son las principales barreras para
que los artistas escénicos jovenes se @

desarrollen en la Republica Dominican:
¢.Como califacaria la visibilidad de los I

0 @9

21:30

-lll <= 5

(A

£ e Carolina Rivas

¢Cudl considera que es el mayor
obstaculo para la promocién del arte
esceénico en la Replblica Dominicana?

« Uno de los mayores obstaculos es la
falta de apoyo financiero y estructuras,
tanto en el sector publico como en el

privado. Pocos teatros y venues para
todo tipo de producciones

¢Cual es la mayor dificultan que enfrentan
los artistas escénicos en la Republica
Dominicana?

«+ Falta de oportunidades laborales
sostenibles y educacion y formacién
limitada.

¢;Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

« Lamentablemente no es suficiente y a
veces no hay apoyo

¢Cudles son las principales barreras para
que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Republica Dominicana?
+ Falta de apoyo econdmico, falta de
espacios culturales, insuficiente
educacion.

¢Como califacaria la visibilidad de los
exponentes del arte escénico en su
comunidad?

« Limitada, aunque existen talentos y

dedicacion, los factores anteriores mas
la eamnetencia fcon otros meding e

+ @
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Hola Victorrr .05

te escribo con otroo propdsitoo 4.5

no se si sabes que ya casi presento mi
tesis junto a mi dupla Xavierr (que se que
conocess) y necesitamos una ultima
ayudita con personas como tu que estan
involucradas en el arte escénico
emergente de RD 10:26 &/

y queria saber si me puedes responder
una pregunticas por aqui @3

graciass

;Cual considera que es el mayor
obstaculo para la promocién del arte
escénico en la Republica Dominicana?

¢Cual es la mayor dificultan que enfrentan
los artistas escénicos en la Republica
Dominicana?

;Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

¢Cuales son las principales barreras para
que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Republica Dominican: @

¢ Como califacaria la visibilidad de los I

+ ©C @3¢

21:31 all ¥ 05

14 0 Victor De Aza 0 &

¢Cual considera que es el mayor
obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

- Influyen demasiadas cosas, entre ellas
la falta de recursos de la clase media
para poder costear una boleta, pero el
problema de las costosas entradas es
el alto costo que conlleva una
produccion.

¢Cual es la mayor dificultan que enfrentan
los artistas escénicos en la Republica
Dominicana?

« Contar con producciones constantes o
teatros que permitan tener
producciones por un largo periodo que
los ayude a sostenerse.

¢Cree que el gobierno apoya

suficientemente el arte escénico?

« En lo absoluto. Es una industria que
reguiere mayor sustento, no solo
economico, sino mas beneficios y
condiciones favorables.

¢Cuales son las principales barreras para

que los artistas escénicos jovenes se

desarrollen en la Republica Dominicana?

- Falta de recursos, baja remuneracién
salarial.

¢ Como califacaria la visibilidad de los
exponentes del arte escénico en su
comunidad?

als @




4 5‘9 Karina Guerra O

Hola Karinaa ,..; »

como estass .57

Luuuuuuuu 4.0,

Cuéntame guapa hermosa ;1.5

Muy bieeeen ;.45

11:06 &

graciasss .3

¢Cual considera que es el mayor
obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

¢Cual es la mayor dificultan que enfrentan
los artistas escénicos en la Republica
Dominicana?

¢Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

¢Cuadles son las principales barreras para
que los artistas escénicos jovenes se
desarrollen en la Republica Dominican: @

¢Como califacaria la visibilidad de los I
exponentes del arte escénico en su

+ @ @ 9

1. ¢Cual considera que es el mayor
obstaculo para la promocion del arte
escénico en la Republica Dominicana?

Entiendo que no se desarrollan
programas que fomenten este tipo de
actividades, ademas hay pocos teatros en
el pais y en mi experiencia, es dificil
conseguir patrocinio para la creacion de

espectaculos.

2. ;Cual es la mayor dificultad que
enfrentan los artistas escénicos en la
Republica Dominicana?

Es dificil en este pais ser artista, a nivel
econdmico es un reto ya que la mayoria
de las veces tienes que autofinanciarte.

3. ¢Cree gue el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

Entiendo que NO, ha habido iniciativas
que se quedan en palabras y en este pais,
si no tienes relaciones o en buen
domicano, estas pegado, el poco apoyo
que reciben, se lo quedan unos cuantos.

4, ;Cudles son las principales barreras
para que los artistas escénicos jovenes

Creo que solo puedes estudiar formacion

_|_

se desarrollen en la Republica

Dominicana?

C @ ¢
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£ ¥ kenny Grulion 0
- 1
¢Cual considera que es el mayor

obstaculo para la promocion del arte
escenico en la Republica Dominicana?

1-Creo que el apoyo por parte de los
inversionistas debido a que no han
puesto en practica la ley de mecenazgo,
que es una legislacion que regula el
fomento y el incentivo de las
aportaciones econdémicas y de otro tipo
que el sector privado realiza para
financiar proyectos y programas
culturales.

¢Cual es la mayor dificulta que
enfrentan los artistas escénicos en la
Republica Dominicana?

2-En mi opinidn pienso que los actores
de teatro no pueden competir con los
honorarios que ofrecen en la ley de
cine. Asi como su formacion teatral.

:Cree que el gobierno apoya
suficientemente el arte escénico?

3-No, y esto hasta que no se cumplan
con los reglamentos y se pongan en
practica la ley de mecenazgo.

;Cuales son las principales barreras
para que los artistas escénicos jovenes

ca Aacarrnllan an la RDantihlira

+ C @ ¢
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