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ABSTRACT

As the film industry in the Dominican Republic grows day
by day, we need trained, educated and capable personnel
to produce high quality Dominican films both at home and
abroad. When it comes to cinema, it is the first element of
contact with the general public and must satisfy the needs
of the general public, so it is necessary to take into account
the artistic direction and the importance of the scenograph-
ic space in which it takes place. since it is the first factor that
comes into contact with the viewers, and this must comply
with the visual demands and the context in which the story
unfolds where the objective is that the audience to whom
it is directed can understand a story without need to be ex-
plained; This is due to the spatial composition that can be
achieved by the Art Department through the use of materi-
als, colors, furniture, lighting and other factors that positively
influence the perception of a scenographic space.

val g

This Final Project is about making a Spanish-speaking film.Its
goalistoca rryoutan essentially scenographic design proposal
covering other topics related to the Art Direction and produc-
tion design for this film project, a romantic comedy adapted

* to Dominican culture, suitable for all audiences, which thanks

to its script with Its realistic but at the same time fu nny story
inspired by the Mexican script “Soltera” served as a starting

point to start the creative process, resulting in a proposal of

sets and production capable of showing this story by bringing
ittoreality. : Sheiie g



INTRODUCCION

A medida que la industria cinematografica de la Republica Dominicana

crece dia a dia, necesitamos personal capacitado, educado y apto para-.

producir peliculas dominicanas de alta calidad tanto en el pais como en
el extranjero. Cuando se trata de cine, es el primer elemento de contacto
con el publico en general y debe satisfacer las necesidades del publico
en general, por lo que es necesario tener en cuenta la direccion artistica
vy la importancia del espacio escenografico en el que se desarrolla, ya
que es el primer factor que entra en contacto con los espectadores, y
esta debe de cumplir con las demandas visuales y del contexto en la que
la historia se desenvuelve donde el objetivo es que el publico a quien
esta dirigido logra entender una historia sin necesidad de ser explicada;
esto se debe a la composicion espacial que puede ser lograda por el De-
partamento de Arte mediante el uso de materiales, colores, mobiliario,
iluminacion y otros factores que influyen positivamente en la percepcion
de un espacio escenografico.

Este Proyecto Final, se trata de llevar a cabo una pelicula de habla his-
pana. Tiene como meta llevar a cabo una propuesta de disefo esencial-
mente escenografica abarcando otros temas relacionados a la Direccion
de Artey diseho'de produccion para este proyecto cinematografico, una
comedia romantica adaptada a la cultura dominicana, apta para todo
publico, que gracias a su guidon con su historia realista pero a la vez di-
vertida inspirada en el guidon mexicano “Soltera” sirvido como punto de
partida para iniciar el proceso creativo, teniendo como resultado una
propuesta de setsy produccion capaz de mostrar esta historia llevandola
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PIANTEAMIENTO DEL PROYECTO _ |
Y DESCRIPCION DEL PROYECTO S - /

Este proyecto final consiste en la elaboracion de una propuesta escenografica para la adaptacion de la pelicula Solteras (2019) a la cotidianidad do-
minicana, teniendo en cuenta lo 6 que es la Republica Dominicana en la actualidad y todos los temas acerca de la solteria y sus tabues. Es por esto
gue la misma se basa en el disefo de los sets inspirado en la pelicula “Solteras” llevandolo del contexto de la sociedad mexicana a la dominicana.
La propuesta de diseno busca abarcar todo lo que sea la parte artistica de la pelicula y su desarrollo para poder transmitir el mensaje.

Solteras es una comedia mexicana la cual nos cuenta la vida de Ana, quien a lo largo de su vida ha sido educada con la idea de que debe casarse
antes de cierta edad con un buen hombre y formar una familia, pero no ha llegado al momento indicado y su Ultimo novio la dejo. Es por esto que
un dfa, su amiga Tamara le comenta sobre un curso intensivo para conseguir pareja, creyendo que ese curso es todo Io que nece5|tas para poder
resolver todos los problemas en cuanto a su solteria.

. Para poder adaptar este guién a la sociedad dominicana, se apoya en investigaciones actuales que estan sucedlendo en el pails, mvestlgando en
libros, revistas, mtemety demas fuentes. ‘

Bajo este concepto se busca plantear y disefar espacios de tendencias actuales utilizadas en Santo Domingo, en el cual se puedan contary plasmar
la historia desde el punto de vista de la realidad de las mujeres dominicanas al no tener esposo antes de cierta edad.

OBJETI\/OS GENERAIES Y ESPECIFICOS

OBJETIVO GENERAL: Disefiar una propuesta de disefio de produccion y direccion de arte para el desarrollo de la adaptacion “Soltera’, tomando en
cuenta su guion yel cambio de culturade la historia original. Enfatizar en los diferentes estilos estéticos y adaptar el guion a la realidad dominicana.

O



OBJETIVOS ESPECIFICOS:

\

Investigar sobre las tendencias actuales del disefo en la
Republica Dominicana.

Investigar acerca de la solteria

Disefhar cada set con tendencias actuales concentrandose en
la fusion de estilos y recreando un remember de la pelicula
“Soltera” con caracteristicas en la ciudad de Santo Domingo en

la actualidad.
Exponer una visualizacion y perspectiva diferente en cuanto a

las solteras en Republica Dominicana.

| Dar a conocer el mensaje y moraleja de la historia, de una
mManera representativa y vinculada a la sociedad dominicana.

Romper con los tabues del desarrollo de una historia sobre la
vida de las solteras a los 30 anos y como esto sigue siendo un
tabu en nuestra sociedad. Llevar un mensaje de valor a la socie-
dad dominicana, el cual logre transmitir a través del desarrollo
de una historia sobre la vida de las solteras a los 30 aflos y como
esto sigue siendo un tabu en nuestra sociedad.




JUSTIFICACION PEERROY BCHO):

En la sociedad actual dominicana existe un apego a los tabues lo cual se
ha ido desarrollando debido a diversos factores, tales como: la influencia
de generaciones pasadas que traen consigo esos tabues, nuevas gen-
eraciones con mentalidades distintas, entro otros. Se ha decidido crear
este proyecto con la idea de poder crear un motivo para concientizar y
promulgar la cultura dominicana acerca de este tema de la solteria a
cierta edad. -

En el paso de los anos se puede ver como se ha ido desarrollando la

ALCANCES DEL PROYECTO

Los dlcances de este proyecto son tomar en cuenta la adaptacion vy
disefho de escenografia planteadas y utilizar los elementos gue sirvan

" de ejemplos para el objeto de estudio, se recopild informaciéon sobre

tradicion de que en las familias se van heredando esos tabues y van -

pasando de una generacion a la siguiente, eso puede ir ocasionando
traumas cuando las mujeres siguen solteras a cierta edad y se encuen-
tran frustradas por las'creencias que le vienen inculcando de genera-

ciones pasadas. Estos traumas pueden llegar a marcar conflictos famili- -

ares, llevandolos a-ocasionar disgustos y malentendidos, cosa que suele
suceder bastante frecuente en la sociedad dominicana.

El objetivo de este proyecto es que sirva de conductor para que se pro-
ponga promulgar la solteria como un enfoque a lo normal y no ser juzga-
do por la sociedad, es por esto que se busca realizar los sets y el diseno
de produccion de esta adaptacion, es importante para poder transmitir
un mMmensaje de valor a la sociedad dominicana y despejar a las nuevas
generaciones de los tabues que vienen trayendo consigo y que vayan
tras sus pasiones y suenos sin miedo a lo que pueda llegar a pensar la
sociedad o los familiares.

V.

mobiliario, materiales y texturas de la actualidad, ambientando los sets
relacionados a la realidad dominicana, tomando como referencia estas
informaciones para ser aplicada en el disefio para la adaptacion de la
pelicula.

Segun las investigaciones realizadas, este proyecto de escenografia para
cine se plantea en la ciudad de Santo Domingo, D.N. teniendo como
referencia de localizacion: Ciudad Colonial, Arroyo Hondo, entre otras
localizaciones, tomandolas como referencias en la adaptacion del guion
llevandolo a una realidad visual y actualizada de lo que es el Distrito Na-
cional. Se podran obtener resultados con los cuales se llegaran a obtener
decisiones de disefio para poder realizar las metas propuestas. Se re-
alizaran visitas para que el disenho de los sets pueda obtener valor acerca
de la informacion real que logre recopilar. -
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Al EECEDENFESDERISOEECHE)

11.1 - Solteras

Solteras (2019) es una pelicula dirigida por Luis Javier Henaine
y quien contd como director de arte con la presencia de Alisa-
rine Ducolomb. Sanchez (2019) describe que, abarca la histo-
ria de Ana, una joven la cual soNaba con casarse antes de los
treinta, pero por mas que intenta lograr encontrar el hombre
ideal no es posible. Ana se mantiene firme en su posicion de
lograr casarse por ende solicita ayuda de una casamentera la
cual da cursos a mujeres desesperadas por encontrar pareja.
En conjunto con sus companeras del curso, Ana experimenta
una serie de desventajas las cuales la hacen reconsiderar las
decisiones de su vida.

Esta pelicula les habla a las mujeres que estan construyendo
formas nuevas de poder relacionarse con las personas que las
rodean. Aunque la pelicula pueda parecer machista o 11 poco
feminista, cuestiona si realmente es necesario poner en pausa
todo hasta encontrar al hombre ideal. Esta trama demuestra
gue lavida no es como se cree ya que No siempre se encuentra
0 se obtiene lo que se desea en la vida.
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~ Solteras (2019) Recuperado de:
https://mww filmaffinity.com/es/film545243 html
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1.2.1 - How to be Single o =2 1B | -]
How to be Single (2016), fue dirigida por Christian Ditter y tuvo 3 > WELC(;E”BERTU%E:,FTIEARTY
como director de Arte a Chryss Hionis, sigue la vida de Alice, Rob- :

in, Meg, Lucy, Tom y David, unos individuos en Nueva York los : . F\
cuales navegan solteria.. N0 necesariamente de la manera cor- ’ .

recta. La ciudad de Nueva York esta llena de corazones solitari-
0S que solo buscan la pareja adecuada, una conexion amaorosa
o solo sentir algo aunque sea pasajero. Lo Unico que tienen en
comun estos solteros es-la necesidad de aprender a ser solteros
en un mundo lleno de definiciones de amor en constante evolu-
cion. Dormir en la ciudad gue nunca duerme nunca fue tan di-
vertido Lemire (2016). :

Esta pelicula busca representar la vida en Nueva York ya sea a
través de la iluminacion, paleta de colores, vestuarios, cotidiani-
dad, etc. Se selecciono esta produccion como referencia por su
trama, la cual lleva caracteristicas en comun con el proyecto, tales
como los colores, diseho de sets y demas.




1.2.2 - Bridesmaids

Bridesmaids (2011), fue dirigida por Paul Feig y tuvo como director de
arte a Keith Cunningham. La trama nos cuenta acerca de Alice quien es
una mujer soltera cuya vida es un desastre, pero cuando ella descubre
gue su mejor amiga, Lilian, esta comprometida, no tiene otra eleccion
gue ser su dama de honor. A pesar de estar soltera y sin dinero, Annie se
enfrenta alos rituales extranos y caros asociados a sus responsabilidades
como acompafante de la novia.

Este sirve de referencia por la semejanza de las amigas que tienen la
cuales estan para apoyarse entre si. En ambas esta involucrada la im-
portancia de tener un grupo de amigas. También se escoge como ref-
erencia por el diseno de sus sets, el cual es similar a los de la pelicula
“Solteras”, se encuentran estilos similares entre los sets, se pueden en-
contrar desde estilo minimalista, hasta estilo escandinavo.

Ay
A
|

MAY 2011

Bridesmaids (2011) Recuperado de:
https./Mww.imdb.com/title/tt1478338/
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3] LA REPUBLICA DOMINICANA EN 1A ACTUALIDAD

La Republica Dominicana es un pais situado en el caribe, ubicado en la
zona central de las Antillas, es conocida mayormente por sus playas y

selvas tropic¢ales. En el afio 2020 se desmostré que los desafios son los

mMismMos para todosy que los peligros se observan sin distincion geografi-
ca. )

El indice de Capital Humano 2020 indica que hoy en dia una recién na-

cida en RD sera apenas la mitad de lo productiva a lo largo de su vida de

lo que podria ser si recibiese una educacion completa y atencion médi-

ca adecuada. La RD halogrado grandes avances en términos de ampliar

el acceso a la educacion y la salud, pero la calidad dispar de estos servi-

cios sigue siendo un gran obstaculo para el crecimiento de base amplia
y el desarrollo del capital humano.

El.gobiemo'dominicano ha dado un paso y creod la estrategia de mar-
ca pais, que servira como la herramienta principal para promover a-la
Republica Dominicana de manera integral en torno a cinco pilares: in-
version, exportaciones, turismo, cultura y ciudadania.

3.1.1 - Arquitectura en la Republica Dominicana :

La arguitectura en la RepUblica Dominicana es representada a través de
una mezcla compleja de diversas culturas, es caracterizada por disefios
ornamentados y estructuras barrocas. La ciudad capital de Santo Do-
mingo es el hogar de la primera catedral, castillo, 13 monasterios y for-
"taleza en todas las Américas, ubicado en la zona colonial. También se

puede observar en edificios que contienen exteriores de estuco, puertas
y ventanas arqueadas y techos de tejas rojas.

Los pueblos indjgenas de la Republica Dominicana también han teni-
do una influencia significativa en la arquitectura del-pais. Los tainos de-
pendian en gran medida de la caoba y el guano (hoja de palmera seca)
para armar-artesanias, obras de arte, muebles y casas. Utilizando barro,
techos de paja y arboles de caoba, le dieron a los edificios y los muebles
una apariencia natural, combinandose a la perfeccion con Ios alrede-

- dores de la isla.

Hoy en-dia los arquitectos en la Republica Dominicana han comenzado
a incorporar disehos de vanguardia que hacen hincapié en el lujo que

-en muchos sentidos ofrecen nuevas versiones de |o antiguo. Este nue-

2l

VO estilo se caracteriza por esquinas angulares simplificadas y ventanas
grandes gue combinan espacios interiores y exteriores. Al igual que con
la cultura en su conjunto, los arguitectos contemporaneos abrazan la
rica historia de la Republica Dominicana y diversas culturas para crear
algo nuevo.




3.1.2. - Disefto’de Interiores en la actualidad

De acuerdo con la Universidad de Palermo, en la actualidad y durante
varios anos, el diseno de interiores fue el encargado de brindar funcion-
alidad y confort a los hogares de muchas personas y para los diferentes
ambitos en los cuales estas se desarrollan. De igual forma es una activi-
dad profesional que tiene como finalidad fundamental ofrecer entornos
gue se ajusten a un sentido practico, estético y. funcional para aquellas
personas que habitan cada uno de ellos. De este modo también expli-
ca que, el profesional del diseno de interiores debe seguir una metod-
ologia a la hora de realizar un proyecto, es decir, que el interiorista debe
comenzar por realizar una investigacion y un analisis de varios aspectos.
Pile (1988) plantea que, si se estima un promedio de |la cantidad de ho-
ras que las personas pasan en un interior, él mismo ocuparia el 90% del
tiempo del dia, para destinar sélo 14 un 10% al tiempo que se pasa en

el-exterior. En consecuencia, el autor expresa que, exista o no una pref- -

_erencia por estar en contacto con.la naturaleza, la vida actual transcurre
mayormente dentro de los hogares.

El disefo de interiores es un proceso que implica la utilizacion de con--

ceptosy aplicaciones practicas de diferentes disciplinas. Disenar requiere
principalmente de consideraciones funcionales y cualidades estéticas
vinculadas principalmente al usuario.

La finalidad del diseho de interiores es eliminar los recursos habituales
y utilizar otros innovadores que favorezcan el disefio y al mismo tiempo
mejoran la calidad de vida de quienes habitan los espacios intervenidos.
Comprenden una gran variedad de disciplinas que el disehador de in-
teriores deberd de tener en cuenta.-A su vez involucra distintos oficios
encargados de llevar a cabo aspectos técnicos, como lo son los sanitarios
y eléctricos, que estos se establecen dependiendo de lo que se plantee
disenar.

A continuacion, algunas tendencias que se estan implementando en la

_'actualldad en la Republica Dominicana segun describe Nomad (2021)
en su blog son: » Y

Tendencia del color naval. El azul clasico, continla siendo una tendencia
en el diseno de interiores. Un color azul incluso mas oscuro serd tenden-
cia en los nuevos disefos. El “nuevo negro” es adecuado para crear espa-
cios elegantes y contemporaneos. De hecho, una de las principales ten-

" dencias de mueblesen la actualidad es el sofa color naval de terciopelo

retro, una pieza que también viene en otros colores llamativos como el
verde oscuro, burdeos, terracota e incluso amarillo apagado.

Maderas claras. De inspiracion escandinava, las maderas clarases un ma-
terial de tendencia para interiores. Este material se usara no solo para
suelos sino también para cubrir paredes y techos.

Los disenos de interiores en la actualidad tienen que ver con el establec-
imiento de un medio ambiente orgénico y ecoldgico, que se destaca
predominantemente con el15 uso de materiales sostenibles y naturales,
y especialmente la madera. Las maderas claras en color y estéticaencru-
do, sera un punto culmmame para los espacios de usos multiples.

Diseno moderno sostenible. Dado que se ha mencionado la tendenma
de los materiales naturalés y su importante papel, es importante desta-
car gue una de las mas innovadoras tendencias de interiores y muebles
en la actualidad sera el mobiliario sostenible.

La gran preocupacion que despertd el cambio climatico obligd a desar-
rollar soluciones creativas para eliminar todo el plastico desperdiciado.
De esta forma el diseno interior en 2021 apunta a una nueva era en el
desarrollo de un disefio sostenible, tanto en muebles como tamb|en en
la moda. : ;

.



Los nuevos materiales bioplasticos, los reutilizables y el bajo impacto

para el medio ambiente definitivamente tendran un lugar en las mentes

de losdisefiadores a la hora de plantear nuevas ideas. Cabe destacar que

muchos diseNadores se atreven a crear revestimientos con materiales
nuevos e inusuales.

Crises y neutrales. Los esquemas de colores neutros nunca pasaran de
moda. El aspecto mas importante de este tipo de espacio es introducir

varios detalles sutiles que daran un poco mas de caracter al interior. Ide- -

al para crear ambientes mas intimos y acogedores.

El foca de color principal de la proxima temporada es el gris combinado
con otros neutros como el blanco, el beige, el marrén suave o colores
claros similares. Ademas, muchos disefos de interiores en 2021 incluiran
colores apagados como el verde claro, azul o coral que combinan mara-
villosamente con los tonos neutros y grises. informaciones para ser apli-
cada en el diseno para la adaptacion de la pelicula.

Segun las investigaciones realizadas, este proyecto de escenografia para
cine se plantea en la ciudad de Santo Domingo, D.N. teniendo como
referencia de localizacion: Ciudad Colonial, Arroyo Hondo, entre otras
localizaciones, tomandolas como referencias en la adaptacion del guion
llevandolo a una realidad visual y actualizada de lo que es el Distrito Na-
cional. Se podran obtener resultados con los cuales se llegaran a obtener
decisiones de disefo para poder realizar las metas propuestas. Se re-
alizaran visitas para que el disefio de |os sets pueda obtener valor acerca
de la informacion real que logre recopilar. :

£)
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3.1.2.1 - Revestimientos:

Los revestimientos son los encargados de
dar la terminacion a un diseno, son la capa
de un material que se coloca sobre una es-
tructura o cualquier superficie. Los reves-
timientos incluyen ceramicos, madera,
papel y pintura. Es posible que podamos
colocar revestimiento tanto en el interior
como en el exterior. Los revestimientos ex-
teriores por su parte, incluyen materiales
como el ladrillo, el marmol y la teja.

El revestimiento de las paredes con mate-
riales ceramicos es una tendencia que en
poco tiempo ha logrado alcanzar un pro-
tagonismo dentro de lo que es el diseno
de interiores.

Los revestimientos deben cumplir con las
siguientes pautas en su colocacion:

- Deben ofrecer seguridad ahte posibles desprendimientos.

- Deben elegirse los morteros adecuados para evitar fisuras o agrlet—
amlentos

- Observar la disposicion adecuada de las juntas de o||IataC|on y re-
traccion.

- Observar el-eventual empleo de aditivos en los morteros o pastas
especificas que garanticen el correcto comportamiento de los mis-
Mos.

- Reallzar una secuencia ordenada en Ia colocacion de los reves-
timientos en los ed|f|C|os de varias plantas

24

Bertran (2018) algunas de las nuevas tendencias en revestimientos
gue en los Ultimos tiempos han vuelto con fuerza son: el papel pin-
tado; textiles, metalicos, satén, entre otros. Estas regresan al diseno
de interiores convirtiéndose en unas de las propuestas mas de moda
en la actualidad, una técnica econémica y llena de estilo para crear
atmosferas altamente atractivas. Otras tendenaas de revestlm|entos
en la actualidad son:
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Revestimientos en tendencias

'MOSAICO HDRAULICO

El'-mosaico hidrdulico es una baldosa dece-
" mento pigmentado que sirve para decorar
' tanto en interior como en exterior.

PAREDES DE IADRILIO
Otra tecnica que marca tendencia en ma-
teria de decoracion de paredes es el ladril-
lo, con €l puedes obtener espacios calidos y

confortablesenlosque sefusionan tradicion
: y modernidad.

2

REVESTIMIENTOS EN 3D

La nueva tecnologia permite tener unas sub-
limes y Unicas paredes, vistiendose con un
material que tenga texturas y formas difer-
entes a un simple papel tapiz, ademas de pro-
porcionar color, le dan sombras; volimenes y
hacen de tus paredes algo Unico en

.decoracion.



CORCHO

Dentro de las alternativas para revestir y
decorar paredes puedes escoger el corcho
para lograr un resultado limpio, natural y
original; esta es una excelente opcion, ya
que su instalacion es cémoda y facil, y su

acabado es extraordinario.

- MADERA

Cuando hablamos de madera siempre
pensamos en pisos o techos, pero pocas
vVeces se Nos ocurriria para decorar paredes.

MARMOL
Sofisticacion y elegancia: las péredés intéri-

ores de marmol envuelven a los ambientes -
de la naturaleza de la piedra natural. =



3.1.2.2 - Mobiliario

El mobiliario es lo que se conoce como el conjunto de muebles que se pueden encontrar dentro de un espacio, objetos que se consideran
mobiliarios son, las mesas camas, sillones, armarios, gaveteros, entre otros. Estos son importantes dentro del interior porque el disehador se
preocupa por el diseho de los espacios y los que crean el ambiente son los muebles.

De acuerdo con Sawaya (2019) comenta que el diseno de muebles ha sido importante durante mucho mas de un siglo. Luis XV, por ejemplo,
fue un gran influyente en el estilo de los muebles de ese entonces y todavia esta presente en nuestros hogares de una manera u otra. Algunos
otros estilos, como el disenho de muebles escandinavo con sus formas simples y elegantes, vistos en los sofas, mesas vy sillas se han mantenido
muy fuertes durante décadas.

Por otro lado, Ricardo (2016), expresa que el mobiliario es un diseho industrial o artesanal que se utiliza para apoyar la actividad humana. Los
diseNadores de interiores usan diseos Nnuevos o existentes, diseNos prediseNados, disenos personalizados y muebles listos para usar. El diseho
de un mobiliario se fabrica teniendo en cuenta las necesidades del usuario.

Orduna (2015), dice que, entre los elementos que componen |os espacios interiores donde vemos mobiliario, se integran en la arquitectura
segun el diseno y funcion de estos espacios, su seleccion y especificaciones quedan practicamente en manos del interiorista. Agrego que los
disenadores pueden combinar muebles de diferentes épocas historicas con contemporaneos.

Duran (2020) afirma que los muebles antiguos se definen como aquellos que tienen al menos 100 anos de antiguedad y generalmente se
identifican como restos de culturas, épocas, paises y grupos etnicos importantes. En mobiliario contemporaneo, se observan obras realizadas
a finales del siglo XIX y principios del XX y se ven disefadores como Alvar Aaltor, Florence Knoll, George Nelson, Marcel Breuer y Le Corbusier.
La mayoria pertenecen a la escuela Bauhaus. El mobiliario contemporaneo también incluye piezas disehadas por disehadores actuales como
Patricia Urquiora, Horhepensi y Philippe Starck.



3.1.2.3 - Textiles

De acuerdo con Roldan (2017), en diseno de interiores, el término “textil”
se refiere a productos hechos de tela o tejido. Estos, pueden consider-
arse como elementos de diseno para cojines, mantas, cortinas, alfom-
bras, murales de lona, colchas de sofg, etc. De igual manera se comenta
gue, los textiles son de gran ayuda para ambientar un espacio y darle
personalidad. Al elegir textiles, debe pensar en como desea expresar la
atmosfera en cada espacio y elegir la tela en consecuencia.

Por otro lado Orduna (2015) informa gue los textiles estan presentes en
todos los espacios del hogar y en la ropa que usamos todos los dias, pero
se debe considerar fibras que tienen ciertas propiedades en funcion de
su finalidad, es decir, coOmo se usan o uso. Estas caracteristicas las pro-
porcionan no solo los acabados que pueden tener, sino también las fi-

bras que fabrican, los tejidos que fabrican y los tejidos que obtienen.

Dependiendo de la fuente de las fibras de las que estan hechas, pueden
ser de origen natural o quimico. En cuanto a los naturales, pueden ser
de origen animal, vegetal o mineral y las fibras quimicas pueden ser sin-
téticas. Dependiendo del tejido, se puede clasificar en liso o plano, mate
O sarga., satén, jacquard y fantasia.

El listado que se encuentra a continuacion, recomendado por Martin
(2013), son los textiles naturales mas utilizados en lo que es el Diseno de
Interiores, son ecologicos y recomendables, especialmente para donde
vivan personas alérgicas:

Texturas en tendencias

" Es la fibra natural mas utilizada para la
creacion de textiles para el hogar debido a

Su precio, versatilidad yfacilnidad de man-
tenimiento.




* textil. Tiene unas propiedades de brillo,
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Informa Vergara (2020) los patrones geomeétricos son unas de las tenden-
cias gue han llegado para quedarse en Republica Dominicana. La deco-
racion con figuras geomeétricas no 20 es una tendencia nueva, ya que en
la década de los 70 los patrones geomeétricos dominaban el mundo del
interiorismo. De igual forma es unatendencia que ha recobrado fuerza
recientemente. En esta nueva era de patrones geometricos en la deco-
racion interior se pueden encontrar nuevas maneras de incorporarlos a
tus espacios. : :

Esta nueva tendencia puede ser utilizada en:

. Papeles pintados de manera geométrica
2. Arte

3. Cojines

4 Alfombras

5. Cortinas y otros textiles

6 Larhpatas
[.Muebles

8. Accesorios

3124 - lluminacién

La luz no tiene visibilidad por si misma. Esto es algo que muy pocagente

recuerda, quizas por tratarse de una abstraccion que solo se convierte en
realidad cuando “algo” se hace visible y ese algo no es la luz sino aquello
que la refleja. Ademas, agrega que, desde siempre la luz ha sido vista
como una fuente de seguridad, ya que nos permite ver nuestros alrede-

~doresy las posibles amenazas de nuestro entorno. :

De igual modo afirma que en el disefio de interiores, la iluminacion tiene
como fuente principal, gue los usuarios del espacio puedan visualizar el
medio donde se encuentran, sin necesidad de esfuerzo. Por otro lado,
posee una segunda funcion que esta ligada a lo teatral, 21 cuya finali-
dad es crear una atmosfera determinada, empleando la iluminacion de
modo escenografico. . ;

A la hora de disefar un espacio, hay muchos factores que un interiorista
debe tomar en cuenta, sin embargo, uno de los mas importanté es la
iluminacion ya que esta nos permite tener una vision y. percepcion ac-
ertada acerca del espacio, dado que nos marca los limites proximos.-No
obstante, al relacionarse con los objetos, puede modificar la apariencia
del espacio, crear diferentes sensaciones y hasta influir en el estado de
animo de las personas. : 3

“Visto desde una perspectiva globalizadora, el disefio de iluminacion
puede definirse como la busqueda de soluciones que permitan opti-
mizar la relacion entre el usuario y su ambiente. (Mario Raittelli, 2002).

De acuerdo con Martinez, 2020, existen diferentes tipoS de ilumimacién,‘

en los cuales se pueden encontrar:



lluminacion Ambiental. Es un tipo de iluminacion que emite una-

"fl;uz de menor intensidad creando un ambiente agradable y rela-
" jado. Su luz es indirecta y discreta, ideal para momentos de tran-
quilidad en casa.

luminacion General. Se usa muy comunmente para generar una

luz homogénea en toda la estancia. Para conseguirla se puede

combinar luces directas e indirectas para crear mayor visibilidad.

lluminacion decorativa. Si'se busca destacar un ambiente, objeto

‘0zona, lo mejor seria la iluminacion decorativa ya que esta da pro-

tagonismo a lo que se busca iluminar.

lluminacion funcional. Son un tipo de luz que se usa para las zo-

nas de paso y armarios.

Ilummamon puntual o focalizada. Es un t{po de luz que se usa
para una determinada tarea O actividad. Se utiliza para |Ium|nar
un punto en concreto, ya sea para destacar una zona u objeto
‘para tener mayor luz en el bafio o en la cocina de manera gue nos

ayude a realizar mejores tareas.

§]

3125 Tendencias en lluminacion

Igan (2021), indica que las tendencias en lamyparas, tanto en interior
como exterior, siguen intentando potenciar la belleza de los distintos
ambientes de la casa, como hacer que resulten lo mas practicos y
comodos posible.

Ademas, el creciente aumento de la sensibilidad medioambiental y
la busqueda de un estilo de vida mas sostenible, han calado también
en el mundo de la iluminacion, influyendo tanto en los materiales de
fabricacion como en la necesidad de generar luz suficiente con un
consumMmo energéetico minimo.

En las tendencias de iluminacion se observan las siguientes:

Tiras de led como
iluminacion indirec-
ta para crear efectos
visuales

Luz ornamental
en los jardines

Luminarias
de angulo cerrado

Luminarias decorati-
vas en paredes como

- g obras de arte
Luminarias

tecnicas pequefias




32 MEDIOS DE COMUNICACION EN IA
REPUBLICA DOMINICANA

Los medios de comunicacion son esenciales para el desarrollo de la de-
mocracia Estos tienen el deber de actuar como un-monitor permanente
del sistema y condenar los abusos de poder. El acceso a la informacion
es un derecho fundamental. Como tal, las sociedades libres necesitan
una prensa independiente que esté siempre al tanto de lo que sucede
en el medio ambiente para que los ciudadanos puedan actuar en con-
secuencia. Los medios de comunicacion siempre han tenido un gran
impacto en la sociedad, pero también es importante tener en cuenta el
poder de los medios de comunicacion porgue esta condicionado por un

conjunto de factores que limitan su funcionamiento polltlco econdmico -

“y autonomo y lo hacen vulnerable.

3.2 - Teléfonos y celulares

Los teléfonos madviles se han convertido en una parte imprescindible

de la vida de millones de personas en todo el mundo, provocando el
uso diario, la necesidad, la adiccion, la ansiedad y una condicion que a
menudo se conoce como “nomofobia”, que es el miedo de salir sin el
celular. Son. muchos los usuarios que suelen salir de sus casas y admiten
gue se olvidan del teléfono en la casa y han dado retorno para buscarlo.
Cabe destacar que estos dispositivos son la espina.dorsal de la comuni-
cacion y se han convertido en un instrumento de trabajo de bajo cos-
to relativo, tanto para hombres como para las mujeres, profesmnales y
gente de negocios.

Hoy en dia, la mayoria de los teléfonos admiten multiples bandas, como

&

‘Segun Larocca (2019)
(Indotel) dio a conocer informacion sobre el mercado tradicional a fines

las que se utilizan en diferentes paises, para facilitar el llamado roaming.
El Instituto Dominicano de Telecomunicaciones

de diciembre de 2018. Cabe seflalar que existen 8,9 millones de lineas
celulares. Expresd que, por otro lado, existen 6 millones de cuentas de
Internet movil, la mayoria de las cuales son conexiones moviles. Esto
significa que el 67% o 2 de cada 3 usuarios moéviles estdn navegando en
sus teléfonos moviles. Casi el 98% son clientes residenciales y el 2% son

“empresas. Aproximadamente 600.000 usuarios utilizan Internet movH

desde otros dispositivos.




3.2.2 - Redes Sociales

Los colaboradores de rdstation, 2021 informan que las redes sociales son
estructuras formadas en internet por personas u organizaciones que se
conectan a partir de intereses o valores comunes. En el mundo virtual,
son sitiosy aplicaciones que operan en niveles diversos. A través de estas,
se pueden crear relaciones entre individuos o empresas de forma rapida,
sin jerarquia o limites fisicos.

Las redes sociales surgieron en la década de 1990, con internet disponi-
ble, que la idea de red social emigrd también al mundo virtual. A prin-
cipios del milenio, empezaron a surgir paginas dirigidas a la interaccion
entre usuarios.

Pocas personas imaginaban que las redes sociales tendrian un impacto

tan grande como lo poseen hoy. Pero el deseo de conectarse con otras
personas desde cualquier lugar del mundo ha hecho que las personas
y las organizaciones estén cada vez mas inmersas en las redes sociales.
Una encuesta de Hootsuite apunta que, hasta finales de 2016, 2.800 mil-
lones de personas usaban redes sociales en el mundo. En este contexto,
las empresas también han visto la posibilidad de comunicarse con su
publico objetivo de forma mas intensa, estando presentes en las redes
sociales.

3221 - Redes Sociales y Social Media - >
Continuando con el articulo de rdstation, Muchas personas
creen que las redes sociales y social media son lo mismo y
gue los términos se pueden utilizar como sindnimos, pero No
es cierto. Social media es el uso de tecnologias para hacer in-
teractivo el didlogo entre personas, mientras que la red social
es una estructura social formada por personas que comparten
intereses similares.

El principal propédsito de las redes sociales es el de conectar
personas. Completas tu perfil en canales de social media e
interactuas con las personas con base en los detalles que leen
sobre ti. : :

Social media, a su vez, es un término amplio, que abarca difer-
entes medios, como videos, blogs y las ya mencionadas redes .
sociales. Para entender el concepto, se puede mirar lo que

- comprendemos como medios antes de la existencia de In-

ternet: radio, TV, periddicos, revistas. Cuando los medios de
comunicacion estuvieron disponibles en Internet, dejaron de
ser estaticos, pasando a ofrecer la posibilidad de interactuar
con otras personas. :



3.3 FEMINISMO

Segun Coelho (2020), el feminismo se ha ido ganando poco a poco un
espacio en nuestra realidad cotidiana y en los medios de comunicacion.
A pesar de ello, es un concepto con un largo recorrido histérico del que
todavia muchas personas desconocen su significadoy lo vinculan como
algo negativo.

El feminismo. es un movimiento social quer reivindica la igualdad de
derechos paralas mujeres en lugar de los hombres. La palabra se deriva
de la palabra latina “femenino”, y contiene el sufijo ismo para “doctri-
nal” o “movimiento’. El feminismo hoy en dia abarca un conjunto de
ideas que vinculan los movimientos e ideologias politicos, culturales y
~economicas con el objetivo fundamental de lograr la igualdad de géne-
roy cambiar las relaciones de poder entre hombres y mujeres.

En ese sentido, algunos de los resultados del movimiento feminista se
refieren al acceso-a la educacion, el derecho al voto, los derechos sex-

uales y reproductivos, en particular la proteccion de los valores civiles y

democraticos.:

El feminismo no busca la superioridad de la mujer sobre el hombre,
sino una ideologia que pueda defender la igualdad social, cultural y

econdmica entre hombresy mujeres.
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3.3.1 - Feminismo en la Republica Dominicana

De ac"gerdo con .Uribe (2018) la Republica Dominicana no ha estado
ausente durante luchas feministas;-desde la conformacion de la Repu-
blica Dominicana con febreristas como Manuela Diaz, Maria Trinidad
Sanchez, Concepcion Bona, Juana Saltitopa entre otras. Afinales del sig-
lo XX e imci{os del siglo XXI, la mujer ha podido pércibir avances en los
ambientes politicos, sociales y econdmicos gracias a batallas feministas
anteriores. Aungque se han logrado cambios no significa que la lucha
ha acabado, hoy en dia las mujeres deben de luchar por la Igualdad
de Género en el ambito laboral'en cuanto a condiciones. Actualmente
muchas mujeres feministas se rednen y organizan partidos para seguir
defendiendo los derechos de la mujer. Entre las luchas que se llevan
hoy en dia se encuentra que estado reconoezca la libertad que tienen las
mMujeres sobre sus cuerpos y su derecho a preservar su vida y su salud
c'u'anolo, producto de un embarazo, ya sea de una violacion sexual o de
una formacion congénita incompatible con la vida, su vida corra peligro.
También se debe de luchar para ponérle un fin a la ola de feminicidios

que anualmente hacé que unas 102 mujeres pierdan la vida.

Feminismo (2017) Recuperado de:
https://listindiario.com/la-republica/2017/06/02/468505/

&)



34 MACHISMO

A juzgar por Coelho (2020) el Machismo es una forma de sexismo en la
cual se discrimina y menosprecia a la mujer considerandola inferior al
hombre. Este estd fundado en ideas preconcebidas y estereotipos fuer-
temente influenciados por el entorno social. El Machismo tiene la idea
que la mentalidad de la mujer debe de tener una actitud de sumision
hacia el hombre; este se manifiesta de diferentes maneras, por ejemplo,
con actjtudes y comportamientos de menosprecio y control.

Siguiendo a la Comisién Nacional para Prevenir y Erradicar la Violencia
Contra las Mujeres la caracteristica principal del machismo consiste en la
degradacion de lo femenino; su forma mayor de expresion es la violencia
en cualquiera de sus tipos y modalidades en contra de las mujeres. El
listado a continuacion son Conductas Machistas:

. Alejamiento del cuidado de los hijos e hijas :

2.No involucrarse en las labores del hogar, excepto en la dictacion de

normMas y ejercer castigos

3. Mantener una posicion vertical en las relaciones familiares

4. Tener una sexualidad activa y heterosexual

5. No permitirse expresar sus emociones y sentimientos

3.4.1 - Machismo en la Republica Dominicana

Vargas (2016) del periddico virtual El Nacional, expresé que, durante la
década de los cuarenta era una especie de “Rey” en los hogares domini-
canosya que la mujer no se habia incorporado al trabajo recompensado
por ende debian de asumir con mansedumbre el rol de ama de casas.

La gran mayoria de la poblacion femenina dominicana contaba con la
_expresion “Quehaceres Domeésticos” en sus cedulas. Segun la investi-

gacion de la antropdloga Tahira Vargas hacia poblacion masculina con
hombres, adolescentes, adultos y adultos mayores de distintos estratos
sociales encontré que los hombres provienen de familias banadas de
circulos de violencia. Ademas anadio que la relacion entre los hombres
desde |la 27 ninhez ademas de ser agresivos, tienen una permanente rival-
idad y competencia por el poder que se manifiesta en escenarios como

“ el deporte, las religiones vy la politica; lo cual no se considera normal ya

gue cuando se hace un estudio general de las diferentes sociedades se
confirma que la rivalidad es aprendida segun el estrato social.

Conforme a la investigacion “Yo me crié asi”, Practicas de Crianza en las
Provincias de Elias Pina, el Gran Santo Domingo y La Altagracia, realizd
15 grupos focales y 429 encuestas en las cuales participaron adultos y
adolescentes compartiendo sus respuestas a temas de violencia intrafa-
miliar y crianza, participacion y comunicacion, igualdad de género en la
crianza, educacion sexual, protecciéon de la violencia y recreacién en las
diferentes etapas de crecimiento de las personas. La crianza, la cual no
se limita a las familias, sino que se extiende a la red de vecinos y vecinas,
estd permeada por patrones que reproducen y legitiman la violencia
fisica, verbal, y psicologica. El estudio también evidencia que existe una
fuerte desigualdad de género en las familias, por ejemplo, en la concen-
tracion de las tareas domésticas en las mujeres jovenes y nifas, lo cual
hace que tengan escaso tiempo para la recreacion.

o
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Machismo (2018) Recuperado de:
https:/www.dw.com/es/rep%C3%BAblica-dominicana-alarmante-cifra

35 SOLTERIA

351 - Celibato

Es el estado del soltero, El término adquirido un sentido de compromiso,
de opcion de vida. La opcion por el celibato puede ser religiosa, como
se presenta entre los sacerdotes y monjas catolicos, los monjes budistas
y otras religiones; filosofica, como la opcidon de Platon por el estado celi-
batal; social, como se presenta en quienes optan por dicho estado como
opcion personal. Locomun es que el estado celibatal sea voluntario, pero
también puede ser inducido o forzado, como en el caso de los esclavos.
Para entender las funciones del celibato es practicamente obligatorio
verlo desde la perspectiva de la religion, ya que es fundamental que, en

algunas de estas, los miembros y representantes no tengan ningun tipo
de relacion amorosa. Aquellos que toman la 28 determinacion de ser
célibes como es el caso de las monjas y los sacerdotes lo hacen como
una muestra de entrega y devocion a sus creencias religiosas.

36 DEFINICION DE GENERO

El género cinematografico es el tema principal de una pelicula que sirve
para su clasificacion, estos tienen su origen en la cultura clasica. Los
géneroscinematograficos se clasifican segun los elementos comunesde
las peliculas como ritmo, estilo o tono y, principalmente, el sentimiento
gue busguen provocar en el espectador.

3.6.]1 - Comedia Romantica

Conforme con la enciclopedia virtual Conceptos la Comedia Romantica
nace de la comedia Screwball, un subgénero el cual surgié en los Esta-
dos Unidos en la época de la Gran Depresion durante los anos treinta.
Se centraban en las relaciones de los protagonistas, un hombre y una
mujer, gue mantenian a la audiencia haciendo conspiraciones de como
terminarian juntos, la misma, desarrolla los conflictos entre las clases
sociales, capturando el estado de animo durante crisis econdémicas, pero
ofreciendo esperanzas de que los personajes superen los obstaculos. Las
comedias romanticas son un subgénero de comediasy peliculas roman-
ticas, ademas se ha extendido como uno de los géneros mas exitosos del
romanticismo cinematografico.

Las comedias romanticas siempre son interpretadas por una pareja
joven y bella, gue también tiene éxito profesional o se encuentran en el
camino de tenerla, y cuando se encuentran comienzan una problemati-
ca ca de situaciones y/o actitudes lo cual es lo que produce el humor
hasta que terminan feliz.



3.6.2 - Comedias romanticas en la Republica Dominicana

De acuerdo con Alvarez las comedias romanticas son un subgénero de las pelicu- -
las de comedia, asi como de las peliculas romanticas. El argumento béasico de una
comedia romantica es que dos personas se conocen, usualmente en un encuentro -
inusual, bromean entre ellas, pero a pesar de la atraccion obvia para la audiencia no
se ven romanticamente involucrados por algun tipo de factor interno (exteriormente
ellos no se gustan mutuamente) o por una barrera externa (uno de ellos t|ene una
relacion amorosa con otra persona, por ejemplo).

Elcine dormmcano Creceyse d|ver5|f|ca Sin embargo, Ia comedia dominicana sigue

‘como la favorita del publico. La comedia dominicana tiene la singular condicién

de ser, al mismo tiempo, fortaleza y Talon de AquHes de la naciente trad|(:|on cme—
-matografica dominicana.

La comedia es el género que ha hecho que la gente acuda al cine, que sean vali-
~dados los recursos invertidos, gque ha provocado carcajadas y que también mucha
gente se haga una idea general deficitaria, del género, lo que es una injusticia. Sin
embargo, la comedia dominicana sigue como la favorita del publico. Algunosﬂlmes
de las peliculas mas taquilleras realizadas en el pais son: :

Tuberculo Gourmet” C2CHESH

La opera prima de Frank Perozo, “Colao”. Esta comedia romantica, que también
contd con la participacion de los humoristas Raymond Pozo y Miguel Céspedes, fue
proyectada internacionalmente y superd los US$165,000 en tres dias, en 7 cmes de

Nueva York, en donde reside una amplla comunidad dominicana.

En 2014 las comedias tuvieron un buen aﬁo, siendo “\/asz de Robo", de Roberto
Angel Salcedo, la mas taquillera, con 369,113 boletas vendidas.
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3.71- Planos cinematograficos

De acuerdo’'con la pagina virtual EcuRed (2015), los planos cinematograficos
son la vista desde la camara de cine, y son de igual forma los encargados de
mostrarle al espectador los encuadres de la cadmara que expresan accion o
un punto de atencion a la escena. Podemos encontrar diversos tipos que se
clasifican entre planos por tamanos y segun su angulo.

1.Plano panoramicoogranplanogeneral: Muestraungranescenarioomul-
titud. El sujeto no se puede ver, no esta o bien queda diluido en el entorno,
lejano, perdido, pegqueno. También-se puede utilizar para mostrar paisajes.

2. Plano general: Muestra a los personajes de cuerpo entero y muestra con
detalle el entorno que los rodea. Abarca también gran parte del escenario
natural o decorado, ademas, integra a los personajes en su ambiente.

3. Plano general corto: Es pura y exclusivamente de contexto. Pueden verse
los personajes y sus acciones, cobrando asi su importancia. Es tipico de in-
teriores. : : :

4. Plano conjunto: Es el encuadre donde aparece un personaje con otro, es
decir,-en el cuadre final aparecen dos personas. Si dentro de este plano no
hay un movimiento interno, podria transmitir los mismos significados que
un plano general.
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Tipos de Planos Fotografiacos (2018) Recuperado de: .
https://mwww.dzoom.org.es/tipos-de-plano-fotografico/



5. Plano figura: O Plano entero es el encuadre donde los limites superiores e inferiores coinciden conla cabezay los pies del sujeto. Siempre y cuan-
do no esté ahi.

6. Plano medio: Es |a distancia adecuada para mostrar la realidad entre dos sujetos, como es el caso de las entrevistas.

7. Plano medio corto: Es el plano que captaria el cuerpo desde la cabeza hasta la mitad del pecho. Este plano nos permite aislar una sola figura
dentro de un recuadro, y descontextualizarla de su entorno para concentrar en ella la maxima atencion.

8. Primer plano: En el caso de la figura humana, recogeria el rostro v los hombros. Este tipo de plano, se corresponde con una distancia intima, ya
gue sirve para mostrar confidencia e intimidad respecto al personaje.

40



9. Primerisimo primer plano: Capta el rostro desde la base del menton hasta la parte de arriba de la cabeza. También dota de gran significado a la
Imagen.

10. Plano detalle: Solo muestra en su maxima expresion a un objeto. En esta parte se concentra la maxima capacidad expresiva. Sirve para enfatizar
algun elemento de esa realidad. Destaca algun detalle que de otra forma pasaria desaperC|b|doy hace sentir alespectador tener mas interés. Tam-
bién permite ver una figura, persona u objeto de mas cerca para mayor fijacion.

11. Plano secuencia: Secuencia filmada en contmuldad sin corte entre planos, en la que la camara se desplaza de acuerdoa una meticulosa plan-
ificacion. Se necesitan extras.

12. Plano subjetivo: Es la toma que muestra directamente el punto de vista de un personaje, o sea que se ve la accion y los acontecimientos como
si fuésemos el personaje dentro de la pelicula.

A]



Planos segun sus angulos:

Plano normal Picado : Contrapicado
El angulo de la camara es paralelo La camara se sitUa por encima del objeto Opuesto al picado, la camara se sitlUa por
al suelo. O sujeto mostrado, de manera-que éste debajo del objeto o sujeto mostrado..

se ve desde arriba.



Nadir

La camara se situa completamente por
debajo del personaje, en-un angulo per-
pendicular al suelo.

i

Cenital

La cdmara se Sftu_a completamente por
encima del personaje, en un angulo per-
pendicular. :
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38 ESTRATEGIAS CONSTRUCTIVAS Y
TECNICAS DEL DISENO

Los estudios cinematograficos son espacios de empresas por lo general
privados, que disponen de todos los medios necesarios para la produc-
cion y el rodaje de peliculas y a veces incluso también para su distribu-
cion en salas de proyeccion.

La escenografia es el elemento que permite que mantengamos la
tension en la pelicula cuando es necesario o que sintamos Mmayor re-
lajacion cuando toca. Que estos elementos estén bien combinados,
estructurados y permitan que las emociones que quiere transmitir la
pelicula lleguen al espectador de la mejor manera posible depende
del ritmo que le damos a la pelicula en la sala de montaje.

Segun ltzia Fernandez, investigadora, docente y curadora de estudios
cinematograficos, preciso las tres lineas de trabajo que conllevan los
estudios cinematograficos: la descripcion, el analisisy la interpretacion.

3.81 - Pantalla verde o azul

La pantalla verde o azul, o croma key es una técnica audiovisual
utilizada ampliamente tanto en el cine, la television y la foto-
grafia, el cual consiste en remover un color de una imagen o
video (usualmente el verde) y reemplazar el espacio que ocupa
ese color por otra imagen o video, en conjunto a un equipo ex-
perto o una computadora. Para que esto funcione, la ropa del
actor o lo que esté delante del fondo no puede ser del mismo
color.

La enciclopedia virtual explica que, en el cine, el croma es un re-
curso muy utilizado en escenas en las que intervienen escenar-
ios creados por computadora o gue son practicamente imposi-

bles de rodar en la realidad. En television uno de los casos mas
cotidianos y utilizados es el de los servicios de meteorologia de
los informativos, donde el presentador se coloca delante de un
fondo de color uniforme, para luego integrarse los mapas gen-
erados por computadora.

Obtener una buena exposicion de la camara es importante. La
subexposicion o la sobreexposicion de un teléon croma puede
llevar a niveles de saturacion pobres. Se utilizan estos colores
porque son los mas alejados del tono de nuestra piel.

Evidentemente las dimensiones son relevantes, la mayoria de
los modelos son de aproximadamente 1 x 3m, con algunas ex-
cepciones, podemos encontrar otras pantallas que van desde
BT BT




Pantalla Verde (2020) Recuperado de:
https://www.zonatech.es/pantalla-verde/

e —’Darrillas

Monsuton 2017 explica que, uho de los elementos principales del estudio cine-
matografico, que hace posible la construccion del mismo, es la parrilla, este es
uno de los componentes primordiales dentro del estudio de filmacion, ya que
este permite la construccion de sets dentro del mismo, se define como una es-
tructura metalica cuadrada, que cuelga del techo del estudio, con el propdsito de
gue se instalen ahiequipos de sonido e iluminacion, tambien algunos elementos
del decorado, en caso de que se requiera.

Por encima de las parrillas las pasarelas, que son pasillos estrechos, que permiten
al equipo instalar y manipular los elementos de la parrilla. Esde suma importan-
cia tener presente que debido a este elemento la parte superior del set a constru-
ir no tiene techo y no debe tener una distancia menor de 0.60 metros del equipo
de iluminacion, eliminando asi los riesgos de incendio.

: Parrillas (2021) extraida de:
45 Al Studios



3.8.3 - Paneles

Bache, 2019 indica que para la confeccion de paredes, piso y techo del
set a construir, se utilizan estructuras llamadas paneles. Estas usual-
mente son planchas de plywood, reforzadas por detras con franjas de
plywood colocadas de forma cuadriculada. Estos elementos se sostie-
nen o son autoportantes gracias a las franjas ensambladas como pies
de amigo que es el instrumento hecho de madera que se coloca como
soporte detras de los paneles para que estos se puedan mantener fijos,
a los cuales de ser necesario se les coloca algun tipo de peso comple-
mentario, Ccomao sacos de arena o galones de pintura.

Los paneles se sujetan entre si para conformar el espacio donde se
desarrolla la escena. Algunos de los paneles no se sujetan, permitien-
do retirarlas para poder dar libertad al movimiento de'camara, dando
lugar a lo que se conoce como paredes salvajes.

Paneles, foto extraida de Skechup 3D World

3.8.4 - Backing o respaldo

‘Ortiz, 2017 comenta que el decorador de set trata de prdyectar de for-

ma realista o surrealista la ilusion de imagenes detras de objetos como:
ventanas, puertas o fondos simples,.dependiendo de la necesidad y de-
manda del director y director de arte. :

Los respaldos o backing son un complemento que se utilizan en aplica-

‘ciones tanto teatrales como cinematograficas. Este es necesario en situ-

aciones o0 escenas para poder controlar las condiciones de iluminacion,
la hora del dia o el clima.

Se cuelga una imagen fuera del set en el respaldo y esto crea la imagen
falsa de un fondo controlado y seleccionado para que le brinde una es-
tética mas realista al set. Estos se colocan a 4 0 5 metros después del
muro y las luces del backing se colocan detras de ellos a 2.5 metros de
distancia. :

Extraida de Allen Joy



VIARCO
RN EXTUAL

T TITEE IeTTIY




4.1 - Ubicacioh y locacion de Pinewood Studios DR

Los estudios de Pinewood estan ubicados en el corazon del Caribe, en
un terreno de 43 acres y a solo 20 minutos del aeropuerto internacional
de Santo Domingo. :

Pinewood Republica Dominicana ofrece instalaciones de 8 acres para
filmar con infinitasvistas al mar, buceo profesional y apoyo marino. Esce-
narios de sonido de Ultima generacion, servicios de soporte de produc-
cion y acceso a una gran cantidad de lugares tropicales, lo convierten en
un destino de clase mundial para cineastas. (Pinewood Dominican Re-
public Studios, home to stage, facilities and services. | Pinewood Studios.
(s.f.). Recuperado 9 de octubre, 2019). :

: REPUBLICA DOMINICANA
PROVINCIA SAN PEDRO DE MACORIS

48

PINEW@D STUDIOS
SOUND STAGE |

Pinewood
Studios Entrance

Pinewood Dominican @
Republic Studios...
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4.2 - Dotacion general de Pinewood Studios DR

El stage 1es el escenario mas grande de Pinewood con 49 pies dé altura
y.un area de 20,525 pies cuadrados (1,907 metro cuadrados). Incluye un

tanqueé de filmacion de agua interior gue mide 40 pies (12 metros) x 30

pies (9 metros).

Especificaciones generales,
Sound stage 1

Largo: 3551 m
Ancho: 53.70 m
Alto: 1521 m2
Area: 1906.88 m?2

Especificaciones generales,
tanque de agua

Largo:12.00 m
Ancho: 9.00.m
Ao 2.65 m2
Area: 1162.50 m2

INTERIOR SOUND STAGE

PINEWGDD STUDIOS DOMINICAN REPUBLIC 49

1

4.3 - Planos existentes del estudio

PRODUCED BY AN AUTODESK STUDENT VERSION

SOUND STAGE 1

NORTE

[116'-6 5]

3 10.1pm
1332817

TANQUE DE AGUA
WATER TANK

108 m2
1,162.50 sq ft

1,906.88 m2
20,525.485 sq ft
Height to Runway Beams

1521 m2
4910 53/64" sq ft

53.70m

176-2 127

S$S1 GROUND FLOOR

Scale 1:333




4.4 Ubicaciories y localizaciones reales
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51 Metodologia del disenho
1. Analisis de texto cinematografico

Lectura y analisis del guion.

Desglose, determinacion de necesidades de los sets descritosen el guion.
Seleccion del estudio y las locaciones.

Desglose general del set

2. Fase creativa

Caracterizacion de personajes

Definicion de colonizacion y atmaosfera

Conceptualizacion de sets

Eleccion de texturas, materiales e iluminacion segun la necesidad y tipo
de utilizacion.

Propuesta visual de cada set propuesto.

3. Fase de disefo

Dibujo de los primeros bocetos y apuntes intuitivos.

Evaluacion de los bocetos propuestos.

Disefo de la propuesta escenografica mediante SketchUp Pro y Auto-
CAD y para los fotomontajes Photoshop e Illustrator.

Presentacion final del diseno.

4. Fase de ejecucion

Scouting y seleccion de mobiliario, materiales de terminacion, deco-
racion y luminarias.

Planificacion del montaje.

Construccion de la escenografia de cada set, de acuerdo con el plan de
rodaje.

52 - Sinopsis

Solteras cuenta la historia de Ana, de unos 30 anos que es adicta al tra-
bajo y esto hace que descuide su imagen, es una mujer comprometida,
con su novio de 7 anos, cree que no hay un hombre perfecto debido a
gue su prometido, Gabriel, quien es entrenador y cuya vida es un desas-
tre, la dejo en el altar alegando que no necesitaba un hombre ya que ella
hacia el papel del hombre en la relacion. Después de la ruptura, el mun-
do de Ana se viene abajo. Semanas después, en un intento desesperado
de recuperar su relacion, se topa con un anuncio de una casamentera, la
cual le da curso a mujeres desesperadas por encontrar parejas. El curso
le ayudard a potenciar sus dotes de seduccion y vestir mas femenina
para encontrar al hombre de sus suenos. Aqui Ana conoce a un grupo
de chicas, que estan pasando por su misma situacion.

Pasa un tiempo, Ana se entera de que Gabriel estd a punto de casarse y
entra en crisis. Meses después, con el tiempo y con la ayuda de la casa-
mentera, Ana se da cuenta de que no necesita un hombre en su vida
para poder vivir una vida feliz y plena.



537 Secuencladesucesos

Ana se encuentra preparandose para su gran dia, el dia po'r el que
estaba ansiosa de que llegara y por fin llego, el dia de su boda.

Gabriel, su prometido a la hora que el cura le pregunta si acepta a
Ana como esposa este se queda Mmudo sin decir nada. por unos se-
gundos, y responde-que no.

Gabriel sale corriendo de la iglesia, y todos se van a consolar a Ana, no
se.imagina la vida sin Gabriel.

Meses después, en la casa de los padres de Ana hay una-fiesta, en la
cual esta toda la familia de Ana, incluida su prima, la fea de la familia
y esta llega con la noticia de que esta comprometida, Ana no se o
podia imaginar. e

Ana procede a hablar con su prima a ver si la ayudaba a conseguir
pareja o recuperar a Gabriel, pero los tips que su prima le recomendo
no le sirvieron a Ana para nada.

~ Anallega a su apartamento y se pone a trabajar en su computadora,
de repentele llega una notificacion de un curso, de una casamentera
que te ayuda a buscar pareja.

Pasan semanas y Ana aun sigue leyendo el anuncio, no le convencia
mucho o no crefa que era verdad todo lo que el anuncio estaba dici-
endo y No queria gastar.tanto dinero para nada.

Ana se entera por su hermana Julia que Gabriel esta a punto de
casarse y entra en estado de shock, no podia creer lo que su hermana
le estaba diciendo, asi que decide ir a visitarlo.

9

10.
11.
12

13;

15
- al salén de clases.

16.

1%

18.
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Llegando al edificio de Gabriel, Ana, recuerda gque .aun tienen las
llaves de su departamento, asi que entra, sin tocar timbre, ni avisar a

“nadie. , Y

Ana se encuentra con la sorpresa de que Gabriel esta JUhtO con su
prometlda celebrando su compromiso.

Gabriel se sorprende al ver a Ana y su prometida le pregunta quién
es ella, a lo que Gabriel procede a contarle toda la historia de él y Ana.

Gabriel le pide a Ana queé le entregue las llaves de su casa y que por
favor se vaya, Ana, con lagrimas corriendo por su rostro se marcha.

Ana llega desconsolada a su apartamento, vuelve a leer el anuncio y
decide ir ala manana siguiente al curso y darle una oportumdad para
ver si de verdad funciona.

.En cuanto Ana llega al curso, se encuentra en un vaivén porgue no

sabe si entrar, esta asustada, pero al final decide hacerlo.

Luego de inscribirse y recoger todas sus cosas por recepcion se dirige
Alli, ve a un grupo de mujeres, gue estan ahi por la misma razon que
ella asistio al curso, encontrar al amor de su vida.

Ana se sienta en una de las Ultimas filas.

Lucila entra, todas se ponen de pie y le aplauden Esta, empleza a
introducir el curso. :



19. Al salir del curso, Ana se topa con un grupo de 3 chicas, la cual invitan

a Anaa sumarse al grupo ya que la ven sola.

20.Semanas después, una de las practicas del curso era, visitar un vesti-
dor boutigque, para dar un makeover a las chicas, de alli, saldrian ren-
ovadasy con nueva apariencia en cuanto a la forma de vestir, saldﬂan
mas fememnas

21. Ana, se ihscribe en una aplicacion y empieza a conocer chicos. Re- -

visando perfiles, se topa con un perfil de un chico llamado Diego.

22.Empieza a revisar el perfil y a leer los gustos de este chico y a que se
dedica. A Ana le parece interesante y le hace saber mediante la apli-
cacion que quiere tener una cita con él.

23.Diego responde inmediatamente a la solicitud de Ana, empiezan a
hablar y a ver en qué lugar se podrian reunir, para tener su primera
Cita y conocerse mejor.

24.Diego y Ana se reunen, en un restaurante elegante, y en el area del
“bar,empiezan a conversar y a comypartir sus historias de quienes son.

25.Unas semanas mas tarde, Diego sentia quimica con Ana y Ana por
igual, pero esta no le queria decir nada esperando que Dlego le duese
primero.

26.Diego da el primer pasoy le p_ide‘é Ana que sea su novia y esta, emo-
cionada le dice que si.”

27. Ana hace una fiesta, en la cual invita a sus amigas del grupo en el
cual esta y a toda su familia para que finalmente conozcan a Diego.

28.Meses después, empieza a haber problemas entre Diego y Ana,
porque Ana solo se pasa todo el dia en el trabajo y no le dedica tiem-
po a Diego.

29.Diego le reclama a Anay la invita a salir para hablar sobre lo que esta
pasando.

30.Diego llega primero que Ana al mercado gastrondmico, pasan las ho-
ras y ve que Ana no llega, este la llama muy molesto y le empieza a
reclamar nueva vez.

31. Diego se encuentra muy molesto y le dice que ya entiende porque
Gabriel la dejo, que ella no esta lista para una relacion seria, que solo
quiere estar trabajando y que en los 10 meses que tienen de noviazgo
solo-han tenido 5 citas, que practicamente no se ven.

32 Este le termina a Ana, esta se siente devastada.

33. Meses después, una amiga del grupo de Ana'se casa y Ana decide ir
a su casamiento.

34.En esta etapa de su vida,mientras va caminando hacia la ceremonia
va pensando que es una persona que se encuentra totalmente ren-
ovada y entra en razén de que no debe llevarse de la presion social
gue existe y gue no necesita un hombre a su lado para ser feliz o para
llegar a ser una mujer exitosa y empoderada.

K



5.4 - Caracterizacion de personajes

ANA

Es la protagonista de la pelicula, tiene 30 anos, es oriunda de la cap-
ital. Vive en la Anacaona en un lujoso departamento. Es una empre-
saria, la cual es adicta a su trabajo. El suefio de Ana es formar una
familia ante de los 30. Fisicamente Ana es de tez triguefa, delgada,
0jOS Marrones 0scuros, pelo castano oscuro largo y de estatura bajita.
Normalmente utiliza una mezcla de tonalidades azules y colores neu-
tros. Su vestimenta es Smart-Casual.

GAPRIFL

Es el protagonista masculino de la pelicula, tiene 30 anos, es oriun-
do de Moca. Vive en la Avenida Independencia en un apartamento
abandonado. Es una persona conservadora e ideales retrogrados. Su
sueno es ser un gran magnate. Fisicamente es de tez clara, pelo oscu-
ro, 0jos marrones, y de estatura alta. Normalmente usa colores neu-
trales nada sobresaliente, siempre lleva una cadena fina de oro.mar
una familia ante de los 30.
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ANA ]
Actriz: Amelia Vega

ol |

GABRIEL
Actriz: David Malen




DIEGO

Es un personaje secundario masculino, tiene 45 anos, es oriundo de
Italia, llegd a la Republica Dominicana hace un anoy se ha estableci-
do en Arroyo Hondo en una casa enorme. Es un exitoso magnate de
la industria del petrdleo. Fisicamente es trigueno, lleva barba, tiene
0jos cafés y el pelo castano oscuro, con un corte de pelo moderno y
de estatura alta. Normalmente lleva de marcas lujosas y viste tanto
formal como casual.

DIEGO
Actriz: José Guillermo Cortines

9l

it

dUElA

] : . ; , - ] W
Es un personaje secundario femenino, es la hermana mayor de Ana. :
Vive en la Avenida Sarasota en una torre. Es duefia de una reposteria 1 A
exitosa con su esposo Emilio. Fisicamente es de tez india clara, ojos - SRR
marrones oscuro, pelo largo castano oscuro y de estatura bajita. Nor-
malmente utiliza ropa sencilla y de estilo preppy.
J '.
| ——_
LA v

Actriz: Stephany Liriano
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EMILIO

Es un personaje secundario masculino, es el esposo de Julia. Vive
en la Avenida Sarasota en una torre con Julia. Es duefio de una re-
posteria exitosa’'con su esposa Julio. Fisicamente es blanco, ojos mar-
rones, gordo, pelo lacio negro. Normalmente lleva jeans, polos y en
ocasiones camisas.

LUCIIA

Es un personaje secundario femenina, tiene 50 ahos. Vive en Las Prad-
eras en un residencial moderno. Es duefa de una escuela de etigueta
y protocolo. Fisicamente es de'tez morena, pelo largo rizado negro,
0jos marronesy de estatura alta. Lleva una vestimenta Smart-Casual,

EMILIO
Actriz: Jorge Pabdén (Molusco)

-

- LUCILA
; Actriz: Dasha Polanco



OIA

Es unade las 4 companeras/amigas de Ana, tiene 30 anos. Vive Naco
en un apartamento con sus padres. Es una Psicologa Clinica. Fisica-
mente es de tez clara, alta, pelo castano claro y ojos marrones. Lleva
una vestimenta Smart-Casual.

EMA

Es una de las 4 compafieras/amigas de Ana, tiene 34 afios. Vive en’

Piantini en una torre. Es abogada. Fisicamente es de tez clara, pelo
rubio, ojos miel y de estatura bajita. Normalmente siempre lleva ropa
formal. : ‘ '

6/

LOLA
Actriz: Lizbeth Santos

EMA
Actriz: Celines Toribio



ESE

Esunadelas 4 companeras/amigasde Ana, tiene 32 afos. Vive Gazcue
en una torre. Es una veterinaria. Fisicamente es de tez india, bajita,
pelo negro y ojos grises. Normalmente viste de una forma casual.

SANDRA

Es una de las 4 companeras/amigas de Ana, tiene 36 anos. Vive en la
Avenida Enriguillo en un residencial con su hermana. Es Ginecologa.
Fisicamente es de tez india, pelo largo negro, cejas bien marcadas,
0jos marrones y de estatura alta. Normalmente siempre lleva ropa
casual cuando no lleva sus pijamas medicas.
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ILSE
Actriz: Geraldine Bazan

Ky
i

i
SAN DRA

h

Actriz: Anyelina Sanchez




5.5 - Descripcion de sets a disenar

La-propuesta de direccion de arte del proyecto cinematografico “Solteras” comprende un total de 10 escenografias, de las que 4 de las mismas se
veran.ejecutadas en los estudios de grabacion Pinewood Studios DR, tomando en cuenta el debido proceso de disefio y todos los requisitos oblig-
atorios que conlleva disefar en este.espacio, mientras que los 6 espaoos restantes, son Iocahzaaones reales adecuadas a los escenarios planteados

en las diversas escenas del guion de la pelicula.

Las escenografias dentro de Pinewood son las siguientes:

CASA MENDOZA

| Sala, Comedor, Bano |

En esta locacion donde viven los' padres de Ana donde se desarrolla la fi-
esta de aniversario, se ven las areas Sala/Comedor y Bano. La Casa Men-
doza cuenta con un disefo Mediterraneo y cuenta con colores neutros
con toques de vegetacion y diferentes texturas como Madera, Mimbre
y Piedra Caliza. ;

EDIFICIO DE GABREL

| Entrada, Sala, Comedor |

En esta-locacion vive Gabriel, tiene 30 anos y es un contable. Su aparta-
mento da una sensacion de que estd vacio. Cuenta con entrada, sala y
comedor y su disefio es mas Industrial. Cuenta con una paleta de colores
oscuros y una mezcla de materiales y texturas ya sea del mobiliario o
revestimientos. : i

EDIFICIO DE ANA

| Recibidor, Sala, Cocina, Habitacion, Bano |

En esta locacion vive Ana. Su apartamento cuenta con un diseho mod-

. erno y lujoso pero a la vez da una sensacion acogedora. Su paleta de

colores mayormente son colores neutrales pero cuenta con acentos de
tonalidades azules en puntos. focales como algunos mabiliarios o ele-
mentos decorativos. En este espacio vemos como Ana se desarrolla en

SuU dfaa dia.

EDIFICIO DE JULIA

| Recibidor y Sala |

En esta locacion vive Julia, la-hermana de Ana. Cuenta con el area del re-
cibidor y la sala. En este espacio se puede ver a Ana y Julia conversando.
Este es'un diseno boho y sencillo. Busca transmitir paz, armonia y fres-
cura a través de la paleta de colores neutros, vegetacion y materiales.
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Las escenografias en locaciones reales son las siguientes:

IGIESIA

La iglesia es el primer set de la pelicula, donde empieza toda la historia
de Ana y Gabriel, es una iglesia grande, decorada con flores, candela-
bros, velas y demas ornamentos para poder celebrar la boda entre estas
dos personas, pero que al final la historia da un giro.

VESTIDOR BOUTIQUE

Es un pequeno espacio con un estilo moderno, este espacio les permitira
a las chicas poder salir renovadas en cuanto a la apariencia con su ropa,

tendran un makeover y buscar la forma de poder verse mas femeninas. -

CASA LUCIIA

| Salon & Recepcion |

Casa Lucila es un saldon, un espacio para realizar juntas y cursos, con un
aspecto moderno, de tamano no tan grande, porgue solo es un grupo
de chicas las que van a tomar esta clase con la casamentera.

RESTRAURANTE EEGANTE

| Area de Comensales & Bar |

El dis’eﬁo de este restaurante combina tendencias y tiene un publico
concurrente de clase media alta. Su disefio es elegante, sus colores no

“son llamativos, se pueden encontrar el verde, marrén, blanco y demas

colores gue buscan que el espacio sea un ambiente en el cual las perso-
nas puedan ir a pasar un buen rato.

MERCADO GASTRONOMICO

El disefio de este espacio busca ser de un estilo callejero, con led'sign y
street food, se determina que sea un espaao donde se pueda Sa||r con
los amigos a pasar un buen rato.

JARDIN BOSCOSO ‘

| Area de Coctel & Pista de Baile |

Este set romantico es donde Ana se da cuenta de la gran mujer que es
y el potencial que tiene y que no necesita un hombre en su vida que le
haga ver eso. El estilo que se busca en este espacio es minimalista, con
colores blancoy negro en general, ya que es una celebracion intimay no
se busca hacer nada exagerado. -
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62 SETS
SET | APARTAMENTO DE ANA

‘Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Recibidor | ; .




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Sala |

P TR TR ST

PANTONE® PANTONE® PANTONE® mg‘g%:e
12-0709 TCX 11-4800 TCX 15-1516 TCX Tuscany

Macadamia Blanc de Blanc Peach Beige
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Moodboa rds: paleta de colores, texturas y materiales
| Cocina |

\

PANTONE®
114800 TCX
Blanc de Blanc

PANTONE'
16-1219 TCX
Tuscany

PANTONE®
12.0700 TCX
Macadamia




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Habitacion | :

¢

PANTONE'
16-1219 TCX
Tuscany

PANTONE®
120709 TCX
Macadamia

PANTONE®
15-1516 TCX.
Peach Baige




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Bario |

\

BT PANTONE"
PANTONE® PANTONE® 14-1036 TCX
11-4800 TCX 1240709 TCX Ochre
Blane de Blane Macadamia




Planos comnstructivos y/o intervenciones del espacio
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Elevaciones

Panel con
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i : : : 3.00m
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Elevacion Técnica
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Pintura Sherwin Williams

SW-7757 High Reflective
White

Puerta P1

Zocalo de madera
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SW-7757 High Reflective K

White
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SW-7757 High Reflective

White . '



2.93m 3.00m

Elevaciéon Técnica

| ®
_ 00

Pintura Sherwin Williams
I SW-7757 High Reflective
White

Escala 1:20

Elevacion a color

Zacalo de madera : : o @

39

pintura
SW-7757 High Reflective

Escala 1:20



Q Elevacion Técnica
6
Escala 1:50

N
; I
0.60m 0.60m
= AT
7 s00m
7 e / A :
o % / 2.40m
vk
1.00m // /

® Impresion wallpaper Art Deco

5 Pintura Sherwin Williams
—a——1—8 SW-7757 High Reflective
White .

® Ventana Vi1

Elevacion a color

&

Escala 1:50

36

—® Puerta P4

Zocalo de madera
12x92mm con pintura
SW-7757 High Reflective

White q




0.70m
1.24m
1.58m . ' 0.25m
2.08m 0.201
~m
v
| | 0.23m
3.00m 0‘4|2 Ly e T L D 3.00n
‘ \Il\ .88m ! 0.88m
0.54m 0.43m ‘ 0.63m il
N i b, N Lal
| | 020m
i 2 0.pm
0.89m
0.43m
FOm [

Q Elévacion Técnica
T
Escala 1:50

| Hueco de nevera
Gabinetes superiores en mdf con &
Pintura SW-6069 French Roast ~

S R : e —= Pintura SW-9262 African Grey con técnica de microcemento
—E < - ——— ® Tramerias

2 = ' ® Colgador de utensilios

# Horno empotrado

Meseta en mdf revestida con adhesivo
de marmol

Gabinetes inferiores en mdf con pintura #98
SW-6069 French Roast

Despensa en mdf con pintura
SW-6069 French Roast §

Q Elevacion a color
7
Escala 1:50 :



\[{\_
10.60m
3.00m
Apertura 2.93m
12.40m
Lol TG . il
Elevacion Técnica
®
Escala 1.20 j
Pintura Sherwin Williams
o SW-7757 High Reflective White
® Impresion wallpaper Art Deco
Apertura

Zocalo de madera
12x92mm con pintura
SW-7757 High Reflective ;

White

O Elevacion a color
8
Escala 1:20



0.55m

S

2.45m

2.9

3m

3.00m

" Elevacion Técnica

&9

znhd mdm

sw 7757 Hu,h Rnﬂaum

hnnn Shmnn Wllhnnl

Escala 1:20

Elevaaon a color

g@

Escala 1:20



0.60m
3.00m
2.93m
2.40m
Elevacion Técnica
i /' * Escala 1:50
Pintura Sherwin Williams
SW-g084 Cocon Whip

Puerta P2

Elevamon a color.
z“’m].Odemad.;iﬂm O
27757 High Reflctive : Escala 1:50 ;

White



0.60m

2.40m

0.60m

3.00m

240m

0.07m -

L i

O Elevacion Técnica
N ;
Escala150

Pintura Sherwin Williams

SW-gofl4 Cacoa Whip
Puerta Pz
Puerta P2 %
: b Elevacion a:-color
Zocalo de madera @ = -
12%92mum con pintura
STy i R Escala 1:50

“d

9



0.1

0.2Pm

O Elevacion Técnica
i 12 ‘
: ; Escala 1:20

Pintura Sherwin Williams
SW-g084 Cocoa Whip

Pintura
SW-7517 Rivers Edge

Elevacién a color
Escala 1:20 :



Pintura Sherwin Williams
I—e SW-7757 High Reflective

0.60m : White

3.00m

2.40m
\
0.34m - -
== X 0%m s
\ /[ 034m i
0:hm_
: Elevacion Técnica : Elevacion.a color
, Escala 1:20 Escala 1.20 .



3.00m

Elevacion Técnica ; : : Elevacion a color
Escala 1:20 : : : _ Escala 1:20 :



o Wallpaper de marmol
0.98m
Espeio
| D b
| |
| :
: z Aﬁ % y ~ 0Pm_
[ JIk |
| 0.30m
0:1lm
; Muebl ido de madera
0.42m con perfiled demedara
0.17m

Escala 1:50

Elevacion Técnica Elevacidn a color
: Escala 1:50



AN

N

1.20m

3.00m

1.50m

Elevacion Técnica

Escala 120

- Elevacion a color
®
Escala1.20 - ;

Pintura Sherwin Williams
SW-7757 High Reflective
White

Ventana V2



dr ¥ \I|‘
0.60m 0.60m
A ——— ,_.&c__‘ — — . k)
3.00m
293m
2.40m 2,40m ‘
|

O Elevacion Técnica
17
Escala 1:50

: Pintura Sherwin Williams
- | SW-7757 High Reflective
White

® Puerta P2

® Puerta P2

Zocalo de madera :
12x92mm con pintura
SW-7757 High Reflective ‘

White

Elevacion a color
()
. Escala 1:50



0.60m

I~

93m 3.00m
2.40m

=]

UvO‘rm—‘
Elevacion Técnica :
Escala 1:20 :

Pintura Sherwin Williams

® SW-7757 High Reflectie
White

® Puerta P2

Zocalo de madera
12x92mm con pintura
SW-7757 High Reflective

\ White
Elevacion a color ' q
(e)
Escala 1:20 - : 5

98 V



Perspectivas interiores de escenas

ESCENA 72 ANA Y JULIA ENTRAN A [A COCINA MURMURANDO




ESCENA 7. ANA, SUS PADRES, DIEGO, JULIA Y EMILIO ESTAN
SENTADAS EN 1A SAIA MIENTRAS CONVERSAN
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ESCENA 14 ANA ENTRA A SU DEPARTAMENTO. ES UN LINDO Y ACGBEDOR LUGAR
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ESCENA 33, ANA CON 10S OJOS ABIERTOS, MIENTRAS RODRIGO ‘
DUERME. SU CELUIAR SUENA"Y ELIA SE L\/ANTA CON CUDADO PARA CONTESTAR

02



ESCENA 34. AMA CIERRA I1A PUERTA DEL BANO PARA HABIAR POR TELEFONO




Tabla de mobiliario y tabla de terminaciones

M9 Mesas de noche 81.28 x 45.172 Ilumel Habitacién
x 70.80 cm
Cédigo Nombre Descripcidn Cantidad | Procedencia Imagen Lugar
M1 Mesa 120 x 80 x 40 1 Casa 101 Recibidor
cm = —4—‘
4! M10 Gavetero 169.5 x D54.6 Ilumel Habitacién
. x 80.5cm
M2 Espejo 1717 X 32 X 5 3 Divano o+ Recibidor
cm /
Mi1 Espejo Sol 100 x 100 cm Ebay Habitacién
M1z Bench : 120 'x 40 x 40 Ilumel Habitacién
M3 Toilet 37 x 48 x 44 1 Kohler Bafio om
Suspendido cm [ Principal
M13 Sofds 251 x 106 x Ilumel Sala
= 71/86 cm
" 4
M4~ Tina 66" x 32" 1 Kohler Bafio
N Principal
| M14 Butacas 76 x 79 x 80 Casa 101 Sala
* cm
M5 Ducha 90 x 90 cm 1 Kohler . Bafio &
Principal
M15 Mesa de centro 95 x 40 cm Altri Tempi Sala
M6 Vanity 80 x 100 cm 1 La Iberica Bano M1l6 Bench 120 x 40 x 40 Ilumel Sala
- Principal cm
“
3 o 1
M7 Espejo 122 x 183 cm B Almacenes Barno M17 Mesa Auxiliar 35 x 45 x 65 Altri Tempi Sala
Unidos Principal A% EERAT: ad
M8 Cama“ Queen 207 x 212 x 1 Ilumel Habitacién
140Q.3cm
- F M18 Mesa comedor | 220 x 110 x 76 Ilumel Comedor

em




em

Sillas Comedor |, 50 x 63 x 115 Casa 101 Comedor
em
[
R
A
M19 Credenza de 200 x 50 x 81 . Ilumel Comedor
madera cm
Mzo Isla de 200 x 60 x 150 Joss and Cocina
cerdmica de em Main
mérmol
M21 Sillas de bar 85 x 40 x 28 Casa 101 Cocina
cm
M22 Fregadero 15 % 52,5 Ikea Cocina
M23 Nevera 70" x 36" x Casa Cuesta Cocina
34" -
MZ4 Armario bajo 182 x 61 x 91 Tkea =T Cocina
con puertas y cm g
cajon, color
blanco con
encimera de
méarmol ¥
M25 Gabinetes 70 x 30 x 50 Tkea Cocina

Cédigo Nombre -Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Lugar
L1 Léampara 21%-x 13° % - Casa Cuesta Recibidor
teche globo 43"
dorado
L2 Lémpara 500 x 16 x 1 Ilumel Comedor
colgante 78 cm
L3 Lémpara 85 x 76 cm 1 Divano Sala
colgante
L4 Lémparas de 32 x 61 em 2 Divano Sala
mesa e ‘
i
Ls Lémpara 190 x 100 x 1 Ilumel Habitacién
colgante 50 em °
v
Lé Lémparas de it e 2 Ilumel Habitacién
mesa i




| Tabla Electrodomeésticos |

| Ta_bla de Puertas y Ventanas |

Cédigo Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Lugar
El Horno 30" 1 Casa Cuesta Cocina
empotrable
a gas
E2 Estufa 2574 8. 305X 1 Casa Cuesta Cocina
21"

empotrable
eléctrica

corrediza
de.aluminio
de cristal

Cédigo Nombre Descripecidn Cantidad Procedencia Imagen Lugar
Vi Ventana 4.00mZ2 x 1 Impdoor Sala
fija de 1.40m Dominicana
cristal
Pl Puerta de 2.00 x 1 Impdoeor Puerta
Roble con 2.40m Dominicana Principal
pafio fijo
lateral
P2 Puertas de 2.40 x .90m 4 Impdoor Bafios,
madera Dominicana habitacion
*Piptura Dignity
Blue®*
P4 - Puerta 5.70 x 1 Impdoor ,Sala /
corrediza 2.40m Dominicana Comedor
de aluminip
de cristal
P5 Puerta 4.00.x 1 Impdoor Habitacién
¢ doble 2.40m Dominicana

1O6



| Tabla de acabados |

\

Cédigo Nombre Descripecibn Cantidad Procedencia Imagen Lugar
R1 Panel de 1210 x 3 MADECO Recibidor
madera 24.30mm
R2 ' osW 1757 Pintura 4 galones Sherwin SW 7757 Pasillo,
High semigloss Williams High Reflective Bafios,
Reflective White comedor,
White cocina
View Details
R3 SW 9084 Pintura 2 galones Sherwin Habitacién
Cocoa Whip Semigloss Williams
R4 Piso de 10. x 20-cm 50 Aiibaba.com Toda la
vinilo con ' . casa
imitacién L excepcidn
de madera bafio
principal
R5 Piso 16 x 14 cm 5 Alibaba.com Bafo
laminado en Principal
mdf con :
imitacidén
de cerdmica
hexagonal
R6 Cerdmica de 40 x 80 x 10 Porcelanosa _\ : Bario
marmol 1.5 cm . 3 5  Principal

R7 Wallpaper 60.96 x 400 Spoonflower Sala
Art Deco cm .com
R8 Encimeras 1.00 x 2.00 2 Marmotech Cocina
de marmol x 0.04 m
hecho a la
medida
R9 SW 6804 Pintura 1 galén Sherwin SW 880 Pasille,
Dignity Semigloss Williams Dignity Blue Habitacién
Blue
R10 SW 9162 Pintura 1 galén Sherwin Cocina
African Semigloss Williams
Gray
R11 SW 6069 Pintura 1 galén Sherwin W ) Cocina
French Semigloss Williams French Roast
Roast




SET 2 CASA MENDOZA s -

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Sala |

E:;ﬁ:‘g%&lE : PANTONE® PANTONE® :
Tuscany (ZIOTCORRCI 11-4800 TCX 2 : <
Macadamia Blanc de Blanc . : = -




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales

| Comedor |

\

. PANTONE® PANTONE® : i é i ;
11-4800 TCX 17-5104 TCX
Blanc de Blanc Ultimate Gray

pas 8 SN P, S e

A [ U - r g
] A : ! il e PANTONE®

% T 12-0709 TCX

Macadamia

; o ¢ | : .
> . . - . PANTONE®
PANTONE® e
19-6050 TCX
Eden

v e



Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Bano|

PANTONE®

PANTONE ;
16-1219TCX PANTONE® 14-1036 TCX
Tuscany 120709 TCX Ochre

Macadamia

O :



Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

P Am

T

— 12m 095m

fe 0.1m
£l

D>

250m

I Pantallas azules

I Muros Propuestos

2 Paneles moviles

i Q Planta arquitectonica dimensionada

0.m

Escala 1.50




\
\
\
\
\
\
\
|
1
|
|
I

Codigo Descripcion Mts2

R4 Piso de vinilo con

imitacion de madera 005 ™2

Rs  Pisolaminadoen MDF
Textura Piedra Caliza 1069 mts2

Planta de piso

@

Escala 1:50

Pantallas azules

Muros Propuestos

N

Paneles moviles

112

Planta de piso a color

Escala 1:50

Piso de vinilo con imitacion
de madera

. Piso laminado en MDF
Textura Piedra Caliza




Director plan

Escala 1:50

Pantallas azules

- Muros Propuestos

s

v

Paneles moviles

115

Director plan a color

Escala 1:50



3m

2.8m

S

O Elevaciéh Técnica
]
Escala E50

Q Elevacion a color
]
Escala 1.50

114 :

Pintura Sherwin Williams
SW-7757 High Reflective White

e P1

Zocalo de Madera
(Chestnut)
- Grosor .20 cm



3m

0.5m £

~ 2.3m

11.249‘3

Q Elevacion Técnica
2
Escala 1:50

Pintura Sherwin Williams
SW-7757 High Reflective White

—eo V1

Zocalo de Madera
(Chestnut)
Grosor .20 cm

Q Elevacion a color
2
Escala 1:50

: 15



3m

2.lm

b

Q Elevacion Técnica
3
Escala 1:50

Panel de MDF 4"
(Chestnut)

P2

Q Elevacion a color
3
Escala 1:50

6 v



3m

0.5m £

2.3m

7{1.249.3

Q Elevacion Técnica
4 .
Escala 1:50

Q Elevacion a color
4 ) b
Escala 1:50

: I/

Pintura Shérwin Williams
SW-7757 High Reflective White

—e V1

Zocalo de Madera
(Chestnut)
Grosor .20 cm



3m

St e e

O Elevacion Técnica
5 .
. Escala 1.20

té

Elevacion a

color

©

Escala 1:20

Revestimiento MDF con Vinil Adhesivo
Textura Caliza



2.5m

A 0.5m

Q Elevacion Técnica
6 2
Escala 1.20

e

Elevacion a color

&)

Escala 120

Revestimiento MDF con Vinil Adhesivo
Textura Caliza




3m

{0y ol A

) i

Elevacion Técnica

@

Escala 1:.20

20

Elevacion a color

@

Escala 1.20

Revestimiento MDF con Vinil Adhesivo
Textura Caliza

Nichos



3m

Revestimiento MDF conVinil Adhesivo
Textura Caliza

. Elevacion Técnica : : 3 Elevacion a-color
® | (=)
_ Escala 1:20 , Eseaicil @ s

.



Perspectivas interiores de escenas

ESCENA 7. ANA PASA A SENTARSE EN 1A SAL
PARA HABIAR CON SUS FAMILIARES




ESCENA 6. ANA COMPIETAMENTE ALCOHOLIZADA EN ACTITUD DE
- ESPERA | AMARA SAIE DEL BANO Y SE 1A ENCUENTRA DE FRENTE

125



ESCENA 3. ANA NERVIOSA ENTRA Y SE ENCUENTRA CON VARIAS PERSONAS

24



| Tabla de mobiliario |

Codigo Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Area
M1 Sofa 6355 AN A SO G AP 2 Pottery Barn Sala
x 34” Alt
i
M2 Butacas 25/ AT TRYI6Y YPEX 2 Pottery Barn Sala
307, ALt -
M3 Mesa de Centro 25 SO~ pli¥ ALt 2 Pottery Barn Sala
M4 Comedor SALLTAY X S S 1P Pottery Barn Comedor
30" Alt Z , !
M5 " Sillas 23 LANEX 228050 WP X 10 Pottery Barn Comedor
384 Alt
M6 Bar 35787 Altax i Target Comedor
14.65” An x 14.95 e ;
1111
P o) P
M7 Mesa Lateral (Clgtar ZARIE VN b ¢ o SOEE e 2 Pottery Barn Sala
Re-2i345%AdE
MPT655  An X715
P PLECOATE

125

| AR N e T A RS
Pt 97 B =

M8 Cuadro 46x61 Pottery Barn Sala
Decorativo
M8 Espejo OO SR S/60 Amazon Bano
M9 Vanity AL e Pl Lowes Bano
M10 Tina 285 S eeAn X B 5350 Lowes Bano
L
M11 Inodoro 742 mm X 433 mm Lowes Bano




| Tabla de acabados |

Codigo

Nombre

Descripcion

Cantidad

Procedencia

Imagen

Area

R1

Panel MDF
Chestnut: 512
Albedo

RO ZEme X2k 810

1

Madeco

Sala/Comedor

R2

Piso Laminado
MDF Imitacion
Madera

100.5 mts2

200

Finsa

Sala/Comedor

R3

Pintura
Sherwin
Williams
SW-7757
High
Reflective
White

Pintura
Semigloss

galones

Sherwin
Williams

SW 7757
High Reflective
White

View Details

Sala/Comedor

126

| Tabla de Puertas y Ventanas |

Codigo Nombre Descripcion Cantidad Procedencia Imagen Area ,
V1 Ventana 1 1230w o 6. Tereke | Sala /
2.00 m Comedor
V2 Ventana 2 0.95 m x 1 fercke sala */
2.00 m , Comedor

Codigo Nombre Descripcion Cantidad Procedencia Imagen Area
Pl Puerta 1 2.00 m x (oxes Tereke Sala /
2530 5m Comedor

Codigo Nombre Descripciaon Cantidad Procedencia Imagen Area
L1l Lampara 1S b Ilumel Comedor

Colgante -

L2 Lampara de Sk e Luminatti sala

Techo Globo &
L3 Lampara de 24554 ks Luminatti Bano
Techo
L4 Wall Pendant L 4 Luminatti e |1 sala/Comedor
il
L




Skl APARTAI\/IENTO DL GABREL

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Elevador recibidor, pasillo |

PANTONE®
120709 TCX

aaaaaaaaa

PANTONE®
17-5104 TCX

Ultimate Gray

PANTONE®
11-4800 TCX

aaaaaaaaaaaa

127




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Sala |

128

PANTONE®

19-3911 TCX
Black Beauty

PANTONE®
17-5104 ToxX
Ottimate Gray

PANTONE®
11-4800 TCX
Blanc de Blanc






Planos comnstructivos y/o intervenciones del espacio

I - 4.80 = |

.Y

5.40
6

I Pantallas azules

T = I Muros Propuestos

2 Paneles moviles

Q Planta arquitectonica dimensionada
Escala 1:50

150 :



%0.5%2;
(RAPHRAIHR,
% “’:"‘1’5“"’:"‘;2"2"‘;"“"'1 A
R R

Codigo Descripcion Mts2
R4 Piso de vinilo con
imitacién de madera '0™!s2

R5 Piso laminado en MDF
Textura Microcemento 39 mts2

Planta de piso

Escala 1:50

I Pantallas azules

I Muros Propuestos

) Paneles moviles

§]

= Piso laminado en MDF
Textura Microcemento

B Piso de Vinilo con imitacion
- de madera

Planta.de piso a color

Escala 1:50



I Pantallas azules

O Director plan :
Escala 150 . - I Muros Propuestos Q Director plan a color

:) Paneles moviles Escala 1:50

32



Elevacion Técnica

&

Escala 1:50

Elevacion a color

O,

Escala 1:50

155




3M

Elevacion Técnica

=

Escala 1:20

154

Elevacion a color

@

Escala 1:20

Panel de MDF 4"
Ebonizada 512 Albedo



: : Q Elevacion Técnica
- 3
|| Escala 1:50

Q Elevacion a color
3
Escala 1:50

50



3M

Elevacion Técnica

O,

Escala 1:20

156

Elevacion a color

©

Escala 1:20

Panel de MDF 4"
Ebonizada 512 Albedo



3m

Panel MDF 19mm
Microcemtno

Escala 1:20

; Elevacion Técnica ; ' - :
@ Ele\_/aC|on a color
; Escala 1:.20 @ —

15/



3

o

Elevacion Técnica

Escala 1:20

158

Elevacion a color

D

Escala 1:20

Panel MDF 1omm
Microcmento .



3Mm

Elevacion Técnica

@'.

Escala 1:20

159

@

Elevacion a color.

Escala 1:20

Panel MDF 1gmm
Microcmento



Panel MDF 19gmm
Microcemento

Escala 1:20 .

: Elevacion Técnica : : ' % :
@ —— Elevacion a color
Escala 1:20 ' @ _

140



— 0.6m

) 0.9m

Elevacion Técnica

Escala 1:50

Elevacion a colof

Escala 1:50

|41

Panel MDF 1omm
Microcemento



Panel MDF 19mm
Microcemento

, Elevacion Técnica : ' 2 :
@ Lot : @ Elevacion a color
FONE Escala 1:20 | Eccala 120 :

42



—0.6m

0.5m

O Elevacion Técnica
11
Escala 1:.50

Elevacion a color

Escala 1:50

145



y—0.6m

O Elevacion Tecnica '
12
Escala 1:50

Elevacién a color
- Escala 1.50 :

144



Perspectivas interiores de escenas

ESCENA 1O, ANA ABRE [A PUERTA CON SUS LIAVES Y ENTRA

145



ANA CHEQUEA SU MAQUILIAJE Y PRACTICA .SU MEJOR SONRISA PARA VER A GABRIEL.

EECENGE




ESCENA - ANA SAIE DEL. APARTAMENTO CON 1A GABARDINA PUESTA,

IAS MANOS LIEVA SU ROPA

EN




| Tabla de mobiliario |

Codigo Nombre - Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Area
M1 Sofa ISIE STy Pottery Barn : B Sala
LA ; —
Bile 58 A W T |
N
M3 Mesa:  de Centro 247 T dgcb% 1 Ilumel Outlet Sala
J2 g e RN
M4 Alfombra 72" A x 108” L 1 Pottery Barn Sala
M5 Comedor b R et i U S 1 Pottery Barn n Comedor
M6 Sillas 21.25" -An x 8 Ilumel Comedor
23562 Es X34
Alt /T‘:_'
Codigo Nombre Descrippcio | Cantidad Procedencia Imagen Area
A ;
Ll Pendent Lamp 107x107x150 1 Ilumel Comedor:
cm ; ‘
b~ ~4
Jep 3
T2 Chande % § i 1 Amazon . : Sla
lier ; i3

43




| Tabla‘ de acabados |

Codigo Nombre Descripcion | Cantidad | Procedencia Imagen Area
R1 Piso Laminado 4 saco 39 mts2 | InnovaCentr Sala/Comedor
MDF Textura Cemento o
Microcemento Titan
R2 Piso Laminado 10x25 10 mts2 Finsa Recibidor
MDF Imitacion
Madera
R3 Panel MDF 4 9.54 m x Madeco Recibidor
Ebonizada 512 3.56 m
Albedo
R4 Empapelado Textura 20 Velvet Pasilo, Sala
Microcemento rollos /" Comedor

149

| Tabla de Puertas y Ventanas |

Codigo Nombre Descripcion Cantidad Procedencia Imagen Area
P Puerta 1,50 m % il Tereke - Elevador
Elevador 2o
Codigo Nombre Descripcion Cantidad Procedencia Imagen Area
LS Ventanal 1 2.20 m x 3 Tereke Sala /
4.40 m Commedor
25205 me X
5.40 m




SET 4 APARTAMENTO DE JULIA

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Recibidor |

e
"l‘n"n*p*» |

VAL Wan's -..r
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ROy

Vwiwg, ///
Ve 2 L))

e ae b




Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
| Sala |

SW 7517
| Rivers Edge

» [l



Planos constructivos y/o 2 5.52m <

intervenciones del espacio A
\} \\
6.63m ; : Ju 3.20m
h N
6.90m
RECIBIDOR
1.90m 5 oom
N Pt
~
R
1.63m AP PASILLO : L.8lm 3 -
@ : ; I Pantalla Verde
S . \\ \\ 5
I Muros Propuestos
:) Paneles moviles
1.33m , 0.90m = 223m o~ 0.90m >y 081lm a2y b5 ; ¥
ra L4 7 rd s 4 & 5 7 i -
20 Q Planta arquitectdnica dimensionada
pa 3 /
7 r 4 .
Escala 1:50



Mits2

19.98 mts1

ripeion

6n de madera

acl

Piso de vinilo con

|1

Codigo |Desc

i

talla Verde

I Pan

Muros Propuéstos

ilo con

in
imitacion de madera

Piso de v

.

. Director plan a color
Escala 1:50

Paneles moviles

0

)

£
-
t

50

irector plan

Escalal




Planta de piso

O

Escala 1:50

I Pantalla Verde

I Muros Propuestos

~ .
) Paneles moviles

154

Planta de-piéo a color

Escala 1:50



0.2DPm

Elevacion técnica

Escala 120

Elevacion a color

Escala 1:20

A

Pintura Sherwin Williams
SW-g109 Natural Linen

~
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— 0.07m
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0.60m

2.40m

0.60m

293m 3 00m

5 O Elevacion técnica
: = ‘
Oikm . = Escala 1:20

Pintura Sherwin Williams
SW-6883 Raucous Orange

Puerta P1
Puerta P1
O Elevacion a color
Enlate cepillado 1" x 4" con 5
textura de madera impresa en
b . Escala 1:20



2.40m

Elevacion técnica

©

Escala 1:20

2.9

0N

3m 3

&n\

Elevacion a color

Escala 1:20

Pintura Sherwin Williams
SW-6883 Raucous Orange

Puerta P1

Enlate cepillado 1" x 4" con
textura de madera impresa en
vinil adhesivo



Perspectivas interiores de escenas

ESCENA 8l JULIA Y ANA SE ENCUENTRAN EN IA SAIA CONVERSANDO.




ESCENA 26. ANA ENTRA AL LUGAR EN EL CUAL ESTA SONANDO UNA MUSICA ROMANTICA.

\




|Tab|a de mobiliario |

Cédigo HNombze D& SerTnodbnt | Cant hidads S Aot debo- Tmagen Thogar | Tabla de acabados |
M1l Mueble 280 x 165 x % Ilumel Sala
100 cm
$ Cédigo - Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Lugar
M2 Credenza 160 x 39 x Ilumel Sala
73 cm
R1 SW 7517 Pintura 2 galones Sherwin SW 7517 Toda 1la
Rivers Edge semigloss Willjams Rivers Edge casa
M3 Cesta - 1 Rattan Recibidor o
Proyects
View Details
M4 Credenza 90 x 81 x 1 Rattan Recibidor
43 cm Proyects
H T
i 5
i
1
. | Tabla de Puertas y Ventanas |
M5 TV Plasma 40" . ¢ Plaza Lama Sala
i SRR L R0hx 205 820 Lansions Saae Cédigo Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen Lugar
X Vi Ventana . 2.00 x 1k Impdoor 2 Sala
fija de 2.40m Dominicana I
cristal ‘
M7 Manta | 49> gt BOTE 1 Casa Cuesta Sala -
M8 Espejo 3 7/8"x 23 1 Ikea g Recibidor ¥ T Puerta 1220 x &l Impdoor : Recibidor
5785 3 principal 2.40m "Dominicana —_—
de Roble
M9 Alfombra 6.56" x 1, Casa Cuesta Sala S
9535
S M

: 165



63 I0CACIONES
IGIESIA BUEN PASTOR

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales




Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Propuesta

- Agregar bancos para novios »
- Agregar flores en los extremos de los bancos
- Centros de flores para el altar
- Agregar candelabros / velas en el altar

* - Agregar alfombra roja en el pasillo

Imagen actual de la Iglesia Buen Pastor

L



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas

66 .-



Tabla de mobiliario y flores

Tabla de mobiliario y flores .
Cbédigo Nombre Descripcibn Cantidad Procedencia Imagen
M1 Banco para 178 x 40 cm 1 Plaza Lama
novios : ?
L
E1 Rosa = = Floristeria
ZuniFlor -
“% 7
£
F2 Jazmin - Floristeria
ZuniFlor
] Tulipanes - - Floristeria
. ZuniFlor
F4 Hortensias = 3 = Floristerdia-
> ZuniFlor
F5 Peonias - - Floristeria
ZuniFlor
Fé Margaritas - - Floristeria

ZuniFlor

e

6/




VESTIDOR BOUTIQUE

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales

T 2} 8- )
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Spare White

SW 6510
Loyal Blue

SW 6589
Alyssum




Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Intervenciones al lugar

- Revestir piso

- Remover-cortina existente

- Cambiar color de las paredes
- Remover apligues de techo

Propuesta

- Colocar nuevo color de paredes

- Colocar cortinas nuevas

- Colocar apliques en la pared

- Colocar nuevos apligues en el techo

Imagen actual del Vestidor Boutique

: 169



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas




Tabla de acabados
. Tabla de acabados
Cédigo’ Nombre Descripciébn Cantidad Procedencia Imagen
Al SW 6510 Loyal Pintura 2 galones Sherwin
: : : SW 6510
Blue Semigloss Williams
: Loyal Blue
A2 SW 6589 Pintura 1l galdn Sherwin SW 6589
Alyssum Semigloss Williams Alyssum
A3 SW 6203 Spare Pintura 1 galdn Sherwin SW 6203
" 'White Semigloss Williams .
Spare White
Ceréamica de 20 x 20 cm 30 La Iberica Iy LY }_a_
L O RS RE S
TP ins ! il
- -_T’ .\;. - 5
R R R

A4

Terrazo

|/l



RESTAURANTE EIEGANTE

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales




Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Intervenciones al lugar

- Remover tarros de barro
- Reemplazar lamparas
- Cambio de mobiliario

Propuesta
- Agregar nuevo mobiliario

- Agregar nuevas luminarias
- Agregar nuevos tarros para plantas

Imagen actual del Restaurante Elegante

» 3



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas




Tabla locacion

Cédigo Nombre Descripcidn Cantidad Procedencia Imagen

F1 Ficus - 2 Plantas

Tropicales

‘Al Piso de 9 e 2170 o S0 cim 30 mts2 ‘La Iberica

adoquin
A2 Azulejos 15 x 15 cm 180 mts2 La Iberica
verde botella /
Luminarias o s 105 em 10 Luminatti

L1~

colgantes

IR




MERCADO GASTRONOMICO

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales

x

ATV LY




Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

2

ey 7~

| | 'Wlw ‘ TR T Intervenciones al lugar

- Tapar letrero “callejuela”
- Tapar letreros de FoodTruck
- Colocar muros falsos

Propuesta
- Colocar nuevos letreros led

- Colocar nuevo mobiliario
- Colocar nuevos wallpaper

Imagen actual del Mercado Gastronémico

» 77



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas

Ao

Ll

|73



Tabla locacion

Cédigo Nombre Descripcién Cantidad - Procedencia Imagen
L1 Luces Led 5 exT0 “om 10 Luminatti
M1 }-{esas vy vA Ly 10 Amazon N ]
sillas de \ﬂ ==Y
aluminio s \\\ // 422
SRR\
L2 Letrero led 320 x 160 mm 1 Impregnatto
Al SGW 19d0 19 SP ir.xt\ilra 1 galén WS.hlelrlwin SW 9019
Plzme:nia emigloss illiams Golden
Plumeria
View Details
A2 SW 6601 Pintura 1 galén Sherwin SW 6601
Tanager Semigloss Williams
: Tanager
View Details
A3 SW 6531 Pintura 1 galén Sherwin SW 6531
Indigo Semigloss Williams s

Indigo

View Details

179




JARDIN BOSCOSO | CEREMONIA -

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales




Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Propuesta

- Colocar sillas

- Colocar arco de flores :
- Colocar alfombra blanca en el pasillo
- Colocar flores en el pasillo -

Imagen actual del Jardin Boscoso:

3



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas




Tabla locacion

Cédigo Nombre Descripcién : Cantidad Procedencia Imagen
al SW-9040 Semigloss 1 galén Sherwin
Reseda Green Williams
A2 SW-7757 High Semigloss 1 galdén Sherwin SW 7757
Reflective Williams High Reflective
White White
A3 SW-6311 Semigloss 1 galdn Sherwin
Memorable Williams
Rose
M1 Sillas 50 Amazon tmm
M2 Alfombra 1.00 m x .45m 1 Wayfair
Blanca
" F1 ‘Tulipanes Floristeria
Lovely Bug
F2 Jazmin Floristeria
Lovely Bug

oy Teé

183




JARDIN BOSCOSO | PISTA DE BAIE

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales

184



Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Propuesta

- Agregar tarima. para pista de baile en acrilico
- Agregar bombillos
- Mesa para los invitados

Imagen actual del Jardin Boscoso

185



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas




Tabla locacion

\
Cbddigo

Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen
M1 Mesa 34”x 78" 10 RP Eventos
M2 Sillas 80 RP Eventos
M3 Tarima SO0 me X3 500 1 RP Eventos
m
R1 Pista de 6.00 m x 6.00 1 RP Events
Baile m
Acrilica
L1 Fairy Lights TREE % 1 pack de 12 Amazon
L2 Globos 80x10 cm 12 Anthropologie
" Colgantes l.
v
-
& L
R
Al SW-6440 Semigloss 1 galén Sherwin
Courtyard Williams SW 6440

Courtyard

Interior / Exterior
Location Number: 156-C7

8/

A2 SW-9050 Semigloss galdn Sherwin =
Vintage Williams SW 9050 :
Vessel Vintage Vessel
Interior / Exterior
Location Number: 169-C3
A3 SW-9152 Semigloss galén Sherwin
Let It Rain Williams
A4 SW-6274 Semigloss galdén Sherwin ¥
Destiny Williams Sw 6274
Destiny
Interior / Exterior
Location Number: 226-C1
A5 SW-7103 Semigloss galdén Sherwin
Whitetail Williams SW 7103
Whitetail
Interior / Exterior
Location Number: 261-C1
A6 SW—'7757 Semigloss galdén Sheryin SW 7757
ek Wi High Reflective
Reflective * White
White




SALON DE CIASES

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales
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Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

@ ‘ ‘ Intervenciones al lugar

- Tapar plafones

- Poner luminarias

- Remover proyector
- Tapar ventanas

Propuesta

- - Agregar nuevos mobiliarios
: - Agregar luminarias y apliques de pared
. - Colocar nuevo plafén
- Colocar vegetacion

Imagen actual del Mercado Gastronémico

189



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas

90 ¢



Tabla locacion

Cédigo Nombre Descripcidn Cantidad Procedencia Imagen
R1 Ceramica de 30x30 50 Marmotech
Terrazo
R2 Paneles 100x100 4 Madeco o
-
Madera ——
" p
'_ - -
M1 Escritorio 178 x 40 cm 6 Wayfair
M2 Sillas 12 Ikea
T
F1 Ficus 1 Plantas
Tropicales Q;"’,.
L1 MR16 (Ojos de b= D 20 Luminatti
Buey)

9




TORRE VISTA SUR | RecEPCION .~ -

Moodboards: paleta de colores, texturas y materiales

3 PANTONE
LiangpingFashio 9 e ; W 110601 TPX
: T ™ 3 : .~ Bright White r
e -
192 |
» & 4 ”
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Planos constructivos y/o intervenciones del espacio

Intervenciones al lugar

- Colocar muro falso
- Tapar ventana
- Remover aire -
- Revestir mostrador

Propuesta

- Colocar nuevo letrero
- Colocar luces colgantes
.- Pintar paredes
- Agregar revestimiento al mostrador
- Revestir escaleras

Imagen actual de la recepcion

» 193



Perspectivas interiores y/o fotomontajes de escenas




Tabla locacion

Codigo Nombre Descripcién Cantidad Procedencia Imagen
R1 Ceréamica de 30x30 30 Marmotech
Terrazo
Al SW-7757 High Semigloss 1 galén Sherwin SW 7757
Reflective Williams High Reflective
White hite
L1 Led Strip 1- £t 1. Amazon
L2 Bombillo 35 em 3 Anthropologie
y Industrial :
M1 Eseritorio 1.75 m x .80 1 Wayfair
m
]
B
L
D1 Florero + 1 Ikea
Frutos Secos *
T Macbook Pro 1:5tadin 1 Apple

2017

195
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Plan de rodaje

¢ SCENE

IS

BT

INT/EXT

INT/EXT

INT/EXT

.
.
SCENE SETTING O/N CAST ID SHOOT LOCATION PAGES EST.(H) -
1 23
IGLESIA 4.5 6
Enuna banca se encuentran sentados ANA y GABRIEL, dos jévenes en sus treintas. e aelos.  PAY S 9 iglesia Buen Pastor a8
CASALUCILA
P 6,

Ana sale de su autoy se encamina aa {achada de la casa. Después de estudiar el igar, entra ferviosa. DAY © Torre Vista Sur s
CASALUCILA/ RECEPCION - CONTINUO i ol e o
o  arededor hay vrias ch 2, 9 Torre Vistasur 1

1,2 3
CASA LUCILA/ SALON FeE
Ana se sienta, en el sitio se encuentra con un grupo de chicas. DAY b © Universidad Iberoamericana 338

Total Pages .00t

End of Day 1 of 25

Sun, Jan 2, 202

152
6, 12,14,

COCHE DE ANA / CASA MENDOZA
Ana estaciona su viejo y destartalado auto fre

© Pinewood Studio Sound
Stage |

alacasa. Lieva un findo vestidoy tiene el p pecHy

1,2 3,
CASA MENDOZA - MOMENTOS DESPUES 3 G e
U A 15 edades, famillares que en su mayori seabrep  una voz lama su atencion. 14, 15,16,

2%,
i) )

CASA MENDOZA/ JARDIN - MOMENTOS DESPUES' “ 5, 6,19, Q Pinewood Studio Sound
Ursulalos muestra a Ana, Julia y Mari of aniflo que porta su hija Tamara, una chica de reinta afios Shos Stage 1
CASA MENDOZA / BARRA DE BEBIDAS - MOMENTOS DESPUES : 4

. 9 Pinewood studo_

Ana extiende su mano, el Bartender g

End of Day 2 of 25

CASA MENDOZA/ BANO
Ana ests completamente al

Q Pinewood Studio Sound
stage 1

olizada, en actitud de espera. Tamara sale del banoy se la encuentra de frente. MoHT,

i
L 5
12,15,
2,

CASAMENDOZA / JARDIN

NIGHT
s presentes reciben con aplausos a Mariy Héctor, que toman un micréfono

ara hacerse escuchar. Los invitados sostienen sus copas listos para brindar, excepto Ana que esté ausente.

End of Day 3 of 25 Thu, Jan 6

CASA MENDOZA - MOMENTOS DESPUES . VLA

E Q Pinewood Studio Sound
ylulia 12

Stage 1

EDIFICIO DE GABRIEL / ELEVADOR
Ana checa su maquillaje y practica su mejor

Q Pinewood Studi
Stage 1

frente al espejo del elevador ST

DEPARTAMENTO DE GABRIEL

N 9 Pinewood Studio Sound
Ana abre la puerta con sus llaves y entra. Hay abrigos HacHT s

chamarra en ko entrada,

< Q. Pinewood Studio Sound

EDIFICIO DE GABRIEL / PASILLO - CONTINUO
Ana la L stage 1

EDIFICIO DE GABRIEL / ELEVADOR - CONTINUO -
Ana baja, conla mirada perdida, ‘

% Q Pinewood Studio Sound
Stage 1 v

EDIFICIO DEANA

: 9 Pinewaod Sudo Sound
or S ot bt i B T [

a5 edificio. Abre la rejayy Stage 1

9 Pinewood Studio Sound

DEPARTAMENTO DE ANA - CONTINUO
entra E Stage 1

End of Day 4 of 25 Jan8, 2022

i
DEPARTAMENTO DE ANA v , oY .45 6 - 9 Pneodsudesound
Ao drma on o slon or1a ropadol o aneor: A fordo suena s eblar ] Sage

Endof Day50f25  Total Pages Tue Ja

Q Pinewood Studio Sound
Stage 1

COCHE DEANA
Ana maneja su auto, atrabancada, paséndose altos y brincandose los topes. -

Est. Time: 0.00h

End of Day 6 of 25

9 Pinewsod Studio Sounc
Stage 1

1128,

8

100

”

78

158

/8

CALLE
Ana

Julia,

DEPARTAMENTO DE ANA

Ana entra azotando la puerta. Avienta sus cosas en el sillon y abre el refrigerador.

NIGHT

EDIFICIO DEJULIA/ PASILLO

12,

Q Pinewood Studio Sound

Stage 1

Q Pinewood Studio Sound
Stage

Q Pinewood tudio Sound

Stage 1

DEPARTAMENTO DE JULIA - CONTINUO

Unas velas q a botanas yvino

End of Day 7 of 25

CASALUCI

22 L Ana entra dudosa a la casa. oy

23y CASALUCILA/PASILLO/ SALON - CONTINUO 3
z Ana se dirige ala puertay se detiene pensativa mientras escucha la voz de Lucia,

27 INT CASA LUCILA/ SALON DAY

55w VESTIOORBOUTIQUE . o

En un amplio vestidor, se encuentran las chicas. Frente a ellas hay un espejoy unos silones, donde hay varias prendas de vestir

End of Day

GIMNASIO

agreglada. Llega al alos asistentes

+GIMNASIO / CLASE DE BOX
Ana y un ATRACTIVO HOMBRE en sus treintas, egtén en supuesto combate, frente al entrenador de box

End of Day 9 of 25

COMEDOR 3 3

30 INT €n unamesa, Ana platica con su acompanante.

CASALUCILA/JARDIN

TET Todas las chica

. excepto Lucila, toman un receso, Platican en grupitos

End of Day100f25  Total Pa

GALERIA

Enla entrado NIGHT

DEPARTAMENTO DE ANA / CUARTO

Ana con los ojos abiertos, mientras Re

NIGHT
drigo duerme. Su celular suena y ella se levanta con cuidado para contestar. ot

DEPARTAMENTO DE ANA / BARO / VARIOS - CONTINUO
Ana cierra la puerta para hablar por teléfono.

DEPARTAMENTO DE ANA / CUARTO - CONTINUO
Ana sale del bafio y

Seasoma por descubre enla calle, tomando un taxi.

COCHE DE EUGENIO / DEPARTAMENTO DE ANA

DEPARTAMENTO DE ANA - MONTAJE DE CITAS
Ana viste un lindo vestido. Abre la puerta entusiasmad, parg recibir a Max

ay110f25  Tota

RESTAURANTE ELEGANTE / LOBBY
Ana y Santiago, entran

NIGHT
2 un elegante restaurante.

RESTAURANTE ELEGANTE NIGHT
: G

a esté sentada en la mesa junto con Fabidn.

RESTAURANTE BAR
Anay Sergio estan sentados en la barra mientras acaban sus tragos.

412,14,

9 Pinewood studo Sound Yo

Stage 1

9 Torre Vista Sur s

Q Universidad Iberoamericana 268
Q Universidad iberoamericana 200
255

9 THN Bridal Boutique

9 club Body Shop 1sm

9 Club Body Shap

228

Q Universidad Iberoamericana

Q Jardin Bor
Japones

nico, Jardin

Q Museo de Arte Moderno

wood Studio Sound

9 i
1

Q Pinewood Studio Sound

300
Sage
9 Pinewood Swdio Sound ~
oo

9 Pinewood Studo Sound

9 Pinewood st Sound 2
suage 1

ral Gastronémica

Q central Gastronémi

Q Central Gastronémica



Plan de rodaje :

TIENDA DE CONVENIENCIA

imel corrido, toma 25 del refrigerador y se acerca a a caja para pagar.

INT/EXT

TIENDA DE CONVENIENCIA - CONTINUO

Ana logra akcanzar a Diego antes de que se vaya. o7 9 supermercados Nacional ELd

ane
Anallega y se encuentra a Diego recogiendo los boletos en la taquilla.

CINE A NIGHT Q sk

& clavado viendo la pelicula. se encuentra Ana, luchando para no quedarse dormida pero

aNE

Diego y Ana salen conversacion iniciada. Q siver sun

End of Day 13 0f 25

RESTAURANTE JAPONES.
&

DEPARTAMENTO DEANA
Diego acompaia a Ana hasta la puerta de su edifico NIGHT Stage 1

End of Day 14 of 2

50
" 458 .
crsALUCIA/ DI e, @ Jardin Botanico, ardin s
n ¢l jardin se encuentrd una mesa con café, té y galletas. 9, 10,11, Japones.
13,
DEPARTAMENTO DE ANA / BARO Dt e B 0 poeind SR SRKE. o
Ana aplicacion. * Staget

End of Day 15 0f 25

‘CANTINA DE MALA MUERTE

i
Ana entray camina hacia una mesa donde estd sentado Emesto.

MERCADO GASTRONOMICO

Anay Diego caminan por un mercado lleno de puestos y algunos food trucks. NcHT Q Callejuela

MERCADO GASTRONOMICO NIGHT 9 Catjueta

CASALUCILA/SALON 1.3
qievely DAY= 2 o A O arssled Rt = 1 68

128

CASALUCILA v
ala entrada. Se. las chicas, reunidas y fal DAY 2 o ok 9 Universidad Ibercamericana 118

End of Day 16 of 25

DEPARTAMENTO DE ANA / CUARTO
Diego y Ana entran besandose y en direcaon al cuarto, mientras se quitan la ropa torpemente

9 Pinewood Studio Sound

stage 1

B

DEPARTAMENTO DE ANA PR T S S P o
Ava decaredonni ver sunarz. 7, A
EDIFICIO DEANA DAV 13 7 9 PoewoodSudosound #
Anay Diego esténfrene ala enrads,vestdos y baiados, stos pra sl stoge 1

End of Day 17 of 25

INT/EXT

INT/EXT

INT/EXT

COCHE DE DIEGO / CARRETERA A2 . R s i,

Ana y Diego escuchan misica a todo volumen. Levan lentes y sombreros, claramente van de viaje. i

HOTEL * .

Anay felices. del hotel, un recibe sus malétas. DAY, 9 Crown Plaza "

HOTEL / HABITACION - ATARDECER 153, 4
hebkacn, enla i e ovss E e 9 Crownplza o

i 123

HOTEL /JARDIN . 3 d

Enun hermoso ja DAY 7, a2, 9 crownPlaza L]

HOTEL/VIREDO

Ana oA 157 9 Cavasanto Domingo o8

y Diego caminan por el vifiedo, en conversacién iniciada.

63

INT/EXT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT

INT/EXT

INT/EXT

INT/EXT

INT

Time:

End of Day 18 of 25

Total Pages: 27

HOTEL / VINEDO / PAISAJE - ATARDECER
‘Ana y Diego contindian conversando por los vifiedos.

HOTEL / HABITACION
Diego duerme pléci

-a mira fija poder domiir.

HOTEL / HABITACION

HOTEL / HABITACION / BAO - CONTINUO
Ana se sienta en el escusado pensativa. Se levarka. Camina de un lado a otro indecisa.

HOTEL / HABITACION - CONTINUO
Ana sale del baio y ve a Diego cerrando su maleta.

COCHE DE DIEGO

0.00h

Fri,Jan

L2 3 X
g 8 7, 9 Cava Santo Domingo 138
DAY 9 GrownPlaza "
LS ey 9 CrownPlaza 58
¥ Q crown Plaza 28
123
- B Q crown Plaza 100
5 DAY 9 Pinewood Stydio Sounc
que lleva en ks mano. ]

Analesonriea g0 se voltea, mira

CABARET

Ana, Lucilay las cf

CABARET - MOMENTOS DESPUES
Ana sale del bafo y se reencuentra con Lucila, que va de salida.

End of Day 190f25  Total Pages:

DEPARTAMENTO DE ANA / SALA
Ana pensativa. Ella, sus padres, Diego, Juliay Emilio estén sentadas mientras botaneany conversan

DEPARTAMENTO DE ANA / COCINA - CONTINUO
AnayJulia entran a la cocina murmurando,

'DEPARTAMENTO DE ANA / SALA - CONTINUO
Julia, Emilioy Ana llegan a la sala donde discuten.

End of Day200f25  Total Pages: Est. Tim

CASAMENDOZA %
Ana 45 hablando en la mesa, con un par de tequilas.

furiay encuentra

TIENDA DE NOVIAS
Ana se mira al espejo,lleva un vestido de novia con encaje.

End of Day 21 of 25 Est. Tim

DEPARTAMENTO DE ANA
Ana coloca las invitaciones de boda de sus padres en sus respectivos sobres.

CASA LUCILA/ SALON
Ana entray encuentra a Lucla, preparando la clase .

End of Day 22 of 2

JARDIN DE EVENTOS

0.00h

Ana entraal lugar y se detiene para mifar a Diego, que esté degustando los distintos platillos que estén colocados en una mesa.

JARDIN DE EVENTOS / BARIO - CONTINUO

DEPARTAMENTO DE JULIA
lia abre la puerta en pjama y encuentra frente a ella a Ana, con el rimel corrido, hecha mar de l3grim:

End of Day230f25  Total Pay

DEPARTAMENTO DE JULIA/ SALA

Julia y Ana estén en conversacién iniciada.

DEPARTAMENTO DE ANA
Ana entray mira pensativa su castico departamer

DEPARTAMENTO DE ANA ¥
Ellugar esta perfectamente disenado, con adornos, cuadros, muebles y una planta bien cuidada.

“anilo o

NIGHT Q Mamma Club

i X
3756
s 8 910, 9 MammaCiob EETS

11,18, 20,

NGHT 4 7,12
14,15, 16,
128

. 9, Pinewsod Suidio Soimd o

12,14, Stage 1
R

g3 7, 12,14, Q Pinewood Studio Sound Sy
ks Stage 1

<o S

Q Pinewood Studio Sound
ey 6, 15,16,/ . Siagat et
1273
oAY o G L 9 Lanévea 238
13,17,22,

DAY g ¢ 10, - © Uniersidadlberoamericana  12/8

123

DAY e o Qjardieotinico 178
P

z 47, 9 Jacdin Botanico 200

9 Pinewood Studio Sound
Stage 1

NIGHT

9 Finevocd Saudasound s
2



Plan de rodaje

JARDIN BOSCOSO / ENTRADA

84 25! Ana camina apresurada por un camino empedrado. Al fondo se escucha una ceremonia. Se topa con algunos invitados e 9 Jardin Botanico 174
1,523
JARDIN BOSCOSO / ALTAR 4, 8, 35, : s
B 2 En un altar blanco se encuentra unaradiante ema en compaiia de su futuro esposo. e 2 9 Jardin Botanico 15/8

End of Day 24 of 25 Total Pages: 4 2/8 pgs Est. Time: 0.00h Fri, Feb 4, 2022
1,23
o gxr  JARDIN BOSCOSO/AREA COCTEL- MOMENTOS DESPUES : Hei06s 3
- Los invitados disfrutan de los cécteles y canapés que reparten los cécteles que reparten los meseros. s 2 8-9, 11, Q cub Guavaberry 28
= 13, 28,

JARDIN BOSCOSO / PISTA DE BAILE
AN Un grupo de rock vestido de traje toca frente a la pista, donde baila el grupo de amigas con sus acompariantes Q cub Guavaberry

End of Day 25 of 25 Total Pages: 4 0/0 pgs Est. Time: 0.00h Sat, Feb 5, 2022
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Calendario "

" Construccién-pintura [ Juan Dolio

DI GCLEEM-BRE " Dialibre BN wrap
2021 2 [ santo Domingo [ Filmacién
Domingo Lunes Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado
' 1 2 & 4
% g . e o o 11
A2 13 14 15 4 oy 18
Inicio de pre- -
produccion
de arte
20 21 22 A 24 25

Dia libre

Dia libre

Intervencién Iglesia

Set Casa Mendoza

Intervencion Casa
. “Lucila-Recepcion

Intervencion Casa
" Lucila-Salén

© Set Apt Ana

204



[ Construccién - pintura I Filmacién

i S BRI T
; » . Dialibre B wrap /
102 I santo Domingo [ san Pedro
y - Domingo Lunes Martes Miercoles Sabado

Jueves

Viernes

Inicio Rodaje

Iglesia

Dia libre

\
| Dia libre

, Dia iibre

s

Wrap Iglesia

Casa lucila recepcion

Casalucila fecepcion
: salon

salén:

f

Departamento Ana Departamento-Ana

Intervencidéh

Departamento Ana
Restaurante elegante

Intervencion Mercado
Gastronomico

Casa Lucila

CasaMendoza

Apartamento Julia

Departamento Anha

Mercado

Gastrondmico, Casa

Lucila

“

Casa Mendoza

Departameto Gabriel

Departamento Ana

- Intervencion
Vestidor Boutique

Departamento Ana

Wrap Mercado
Gastrondémico

Departamento Ana

Apartamento Julia

Restaurante Elegante

Apartamento Julia

Wrap Recepcién Casa
Lucila

\
Vestidor Boutique

Wrap Restaurante

I Elegante

.Apartamentojulia' E

Dia libre

Wrap Apartamento Ana,
Apartamento Gabriel,
Apartamento Julia
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FEBRERO [ Construccién-pintura [ Juan Dolio
; ' Dialibre 3 B Wra
2027, 5 e
[ santo Domingo 7 Filmacién
Domingo Lunes Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado '
Casa Mendoza Intervencion Jardin Intervencmpjardm Filmacion Jardin Firianan !ardm
: Boscoso - Pista de Boscoso - Pista de
Boscoso - Altar ; Boscoso-Altar L
baile ! T baile
7 8 9 10 11 12
Wrap Final
14 . 15 ! 16 T : 18 : : =
2 21 : 22 23 - 24 25 S
i 28 25 26 . 27 2 8 > e
30 ey

e




Desglose de sets

; Bancas, arreglos florales, cuadros, esculturas,
Iglesia 1 D INT lamparas, altar Letreros Es una boda
Coche de Ana ; 2,22 N T E flytndeCTocsun(2047)
~ varios autos
. Cortinas, cuadros Fotos familiares,
Sala 3 N | decorativos, mesas, sillas, muebles, lamparas, Copas, platos, regalos pinturas, estatuillas de
¥ arreglos florales, alfombras premios, revistas
Comedor 3 N | Buffet, mesa, silla, cuadros, credenza, lamparas
Caga Barra de bebidas 5 N | Barra . Copas, botella
Hardm 4,7,90 N, N, D EEE Bombillos., foga(las. arboles, arblljstos, guitarras, Copas de Yiho y champan,
- piano, sillas, lamparas, arboles microfono
Bafio 6 N INT Cortina, espejo, toallas, mesa con Copa de vino
Calle 8 N EXT Vehiculos Vehiculos
Edific d Gabriel Elevador 10, 12A N 11 Espejo de maquillaje
ificio de Gabriel
Pasillo 10 N EXT Espejo, credenza, decoracion de jarrones
Entrada 1 N EXT Llaves
Pasillo 12 N INT Esdros, Ropa
credenza, lamparas
Apartamento de Gabriel b oS ans 1 N INT Muebles, butacas, cortin.;iss, :stan!erias, lamparas de
Comedor 1 N INT Mesa, sillas, puerta, velas, credenza Copas;platos, c'hampén,
cuberteria -
Edificio de Ana . Fachada 15, 47, 56, 67 N,N,N,D ELE-E E Postes de luz Numero 02
Recibidor 16, 24, 96A N, N AN Credenza
. sala ; 16, 18, 24, 87, 89, 92, 968 D,N,N,N,N, D RARRANE Musbies Viejos, planta seca, espejo, mesa, Celular Posters
lampara, cuadros, sillones, cortinas, cojines, mantas
- 5 Nevera, microondas, estufa, fregadero,
(el 2k PN It § gavinetes, meseta
Departamento de Al
R AR S Habitacion 36,38, 62, 65 N,N,N, D LI Came. Simohadas, maNs: [Ampore.mesa do Celular
i r Bafiera, cortina de bafio, toilet,
Bario 37,58 N, T 11 lavamanos, espejo, toallas, estanteria de productos, Celular
jabonera, porta cepillos
Montaje de citas 39 N |
Fachada 19, 25, 68 D,D,D ERELE. Namero 10
Escaleras, alfombras, credenza,
Recepcion 20 D | escritorio, sillones, floreros, lamparas, butacas, mesa Bolso, gafete, folleto 3
- de centro, silla, libretas
Casa Lucila Salén 21,26, 29, 32, 69, 92A D,D,D,T,D,D A L5000 Credenza, sillas, mesas, cuadros, cortinas, estantes Lapiceros, libretas
Pasillo 26 D | Cuadros fotos grandes
Jardin 33, 57 N, D B Mesa, sillas, fuente, velas, arboles, escalera Cigarros, celular 3
Comedor 32 1 Copas, cuberteria, platos, servilletas, mesa, sillas
Calle % 23 T E Postes de luz, arboles Banner§ d,s pgblicidad, Motores y carros
q o _Espejos, percheros, alfombras, Ropas, accesorios, maquillaje, Enla27Aesun
Jestidonboutige 2L21y L L cortinas, sillones, floreros, pampas, maceteros esmalte, pinzas makeover
Edificio de Julia Pasillo 278 N “INT % 3
-Recibidor 28,95 N, N Il Credenza, puerta principal, planta
Departamento de Julia ; Maceteros, cuadros, muebles,
Sela i s NN . mesas, sillas, comedor,
30 D INT de hacer ej Mancuernas
Clase de Box 31 D INT Ring Guantes de box
B : Piezas de arte,
Galeria 34 B INT Fotografias, luces sefializaciones,
: brochures, revistas
Lobby 40 N INT / EXT ¥
Restaurante Elegante Area de comensales 42 » N INT Luces, pigntas, sillas’,ﬂr:;sas. cuberteria, copas, Menu Pinturas;r;:‘ﬁ:rcadas,
Barra de bedidas 45 N INT Luces, plantas, sillas, barra, tragos Celular, copa Etiqueta de la botella
29 : N G INT Neveras, cervezas, posters, racks, mostrador, Cervezas, papel de bafio,
Tienda de ! - caja regi billetera, dinero
Fachada 50 N EXT Jardin Numero 30, nombre

A



Desglose dé sets

Fachada del cine con cartelera, boleteria

Tickets, letrero nombre

Fachada 51,53 N, N ESE Boletos 4
Cine del cine
Sala 52 N INT Asientos, proyector, pantalla, bebidas - Palomitas .
Restaurante Japonés Area de comensales 54 N INT Sillas, parrillas, barra, bebidas Menus Efr:?:’apa""os’
Fachada 59 EXT Un poste de luz LetopGaptnaialy
Cantina de Mala Muerte ‘ Muerte
59 INT Mesas, sillas, barras, rocola de musica Cartera, celular, dinero Aspecto deteriorado
Moo G o nomien, 66, 61 N E.E Food trucks, Iehgrq en neon, sillas, bancas de Guitarra, n_'licrofono, Letreros diferentes
picnics, plantas comida stands
Coche de Diego Carretera 70, 82 D,D INT Senalizaciones - Mazda 6X9 (2017)
Fachada 71 2 D EXT Plantas, vehiculo, maletas
Habitacion 72,78,79, 80, 81 T,T,D,D,D 'I, LI Nevera, cortinas, bebidas, cama, mesas, sillas Maletés, celulares
o Jardin 73 D E Charcuteria, mesa, vinos, plantas, arboles Copas
otel
5 “Vifiedo 74,75 TT E Plantas, lago, arboles
Paisaje 75 T E Lago, arboles, cesped Zapatos
Bafio 80 D | Toilet, ventana, espejo, bafiera, lavamanos, toallas
83 N INT Sofés, mesas, bt?tellas, 'Iamp.aras, barra, Vasos de tequila ”
Cabaret . escenario, cortina, silla .
{ Barra de bebidas 84 N INT Barra, bebidas, sillas Copa Etiqueta de botellas
> = s Espejo, vestidos, sillones, escaparates, Vestidos, copas de Senalizaciones,
jilendalitinovias af D 03y maniquis, floreros, cortinas, butacas, mesas champan, botellas etiqueta de botellas
93 T INT/EXT Mesa, esculturas, bizcochos, plantas, flores, Bizcocho, tenedor, platos =
arboles, escalera
Jardin de eventos Cibiosdsban bla d
x Bafio 94 i | ; D08 CeDanasnmLe P40, Anillo, cartera Letrero Bafios
avamanos, espejos, lamparas de pared ;
Entrada 97 EXT Arboles Es una boda
- Altar 98 EXT Altar con flores, sillas, arboles, arreglos
florales
Jardin Boscoso ino,
Area de coctel 99 BT} EXT Mesas, sillas, copas, velas Copas d? ving;cartorm; >
£ bocadillos, celular
Pista de baile 100 N EXT Maz2s, sillas, amegloside fiores] pistaido bailc, .Celular Fuego artificales

_velas, bombillos, gazebo










