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A mi sobrinita, mi pequeno angelito en el
cielo.

Este proyecto final esta dedicado a tu
memoria, como un tributo a la dulzura, la
pureza y la luz que dejaste en nuestras vidas.
Aunque tu estancia en este mundo fue breve,
tu presencia marco un antes y un después en
el corazon de quienes tuvimos la dicha de
amarte. Tu recuerdo se ha convertido en una
fuente silenciosa de fuerza, ternura vy
esperanza, que me acompafna en cada paso
de mi camino.

En los momentos de cansancio y duda, pensar
en ti me ha recordado el valor de la
perseverancia, la importancia de la fe y el

poder del amor que trasciende cualquier
distancia o ausencia. Tu existencia, aunque
efimera, me ensend que la vida se mide no
por su duracion, sino por la intensidad con la
que toca el alma de los demas.

Cada pagina de este trabajo académico, cada
logro alcanzado y cada meta cumplida llevan
implicito un pedacito de ti. Porque mas alla de
la distancia que nos separa, tu luz continuda
brillando con fuerza, guidndome con ternura
desde lo alto y recordandome que el amor
verdadero nunca desaparece, solo se
transforma.

Gracias por ser, desde el cielo, una inspiracion
constante. Este logro es también tuyo.
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La moda en la Republica Dominicana ha tomado un rumbo propio, uniendo estilos del mundo con ese acento caribefo
que la caracteriza, gracias al legado de grandes como: Oscar de la Renta, Jenny Polanco, y a nuevas voces que empujan
por hacerse notar en un mercado exigente; Aun con ese crecimiento, las marcas recientes siguen enfrentando
problemas de visibilidad, posicionamiento y presencia en los espacios digitales que de verdad cuentan. Por eso, este
proyecto propone crear una revista digital que les ofrezca una vitrina editorial y un altavoz cultural. Para lograrlo,
primero se hard una investigacion descriptiva que defina sus necesidades comunicativas, examine revistas similares en
la region y en el mundo, y trace una estructura local que funcione. La metodologia recurrird a observacion directay a
encuestas dirigidas a disefnadores, periodistas y otros actores del ecosistema nacional. No se trata de intervenir el
campo, sino de entenderlo y organizar la informacién disponible para construir una propuesta editorial sustentada. El
resultado serd un prototipo visual de la revista, con identidad definida, secciones ordenadas, linea de contenido clara y
un modelo de sostenibilidad realista. Esta propuesta atiende un hueco claro en el mercado, pero, sobre todo, quiere
empujar la cultura de la moda dominicana, ayudar a que el sector se profesionalice y abrir una plataforma que, de forma
moderna y fresca, junte el talento local con publicos del pais y del extranjero.







HILO.DO es una revista digital
dedicada a la moda dominicana
emergente. Su objetivo es servir
como una plataforma de
visibilidad, conexion y desarrollo
para los disenadores locales,
promoviendo el talento creativo
del pais a través de contenido
editorial, entrevistas, reportajes y
un directorio tipo “paginas
amarillas” de marcas nacionales.

El proyecto nace como una alianza
estratégica con DominicanaModa,
el evento mas importante del
sector, integrando un desfile
conmemorativo por los 20 anos
del evento que funcionard como
lanzamiento oficial de la revista.
Ademas de ser un medio digital,
HILO.DO busca consolidarse como
una comunidad activa que
conecte la creatividad, la culturay
el emprendimiento dominicano
con nuevas audiencias locales e
internacionales.
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La moda no es solamente la produccion de prendas o el seguimiento de tendencias estéticas; es un fendomeno complejo
que abarca dimensiones culturales, politicas, econdmicas y sociales. Desde sus inicios, ha servido como un marcador de
estatus, una herramienta de comunicacion no verbal y una forma de expresiéon personal y colectiva (Lipovetsky, 1990).
Durante el Renacimiento, la forma de vestir indicaba la clase social, y con el desarrollo de la imprenta, surgieron las
primeras ilustraciones que democratizaban el conocimiento sobre el vestir (Entwistle, 2002). La Revolucién Industrial
permitid que la moda dejara de ser exclusiva de las élites, y comenzd a circular entre las masas. En paralelo, las
publicaciones periédicas precursoras de las revistas de moda modernas comenzaron a definir un nuevo tipo de
consumidor: informado, aspiracional y con deseos de pertenencia.

Las revistas han sido la ventana por la que se puede observar la fenomenal industria de la moda junto a la evolucion de
los estilos de vida que poseen los seres humanos. No solo muestran entrevistas a disefladores importantes, reportajes
sobre eventos relevantes o las ultimas tendencias, sino que ademas han servido como herramientas para educar al
publico sobre la moda y marcar hitos en la industria (Jobling, 1999). Contamos con Vogue, Harper’s Bazaar y Elle que
han construido editoriales que incluyen la politica, el arte, el consumo y la belleza. En un contexto mas local, las revistas
construyen un vitral para la exhibicion de la moda nacional y apilan el desarrollo cultural.

La moda, mas alla de ser una industria creativa orientada al consumo, representa una manifestacion cultural, artistica y
social. En este contexto, las revistas de moda han desempefiado un rol clave no solo como difusoras de tendencias, sino
también como plataformas con espacios de critica cultural y herramientas de educacion estética. En la Republica
Dominicana, donde la industria de la moda aun se encuentra en consolidacidn, estos medios han sido fundamentales
para construir una identidad de moda local. Desde la circulacion de revistas impresas hasta el auge de publicaciones
digitales, se ha forjado un puente entre tradicion, innovacién y proyeccion internacional.

En el caso dominicano, la historia de la moda ha estado marcada por una hibridacién entre la influencia europea, los
valores locales y las condiciones socioculturales del Caribe. Durante la colonia y gran parte del siglo XIX, la clase alta
dominicana replicaba los estilos europeos, mientras que el resto de la poblacidon vestia de manera mas simple, adaptada
al clima tropical. La llegada de la maquina de coser permitid a muchas costureras crear prendas que fusionaban
elementos criollos y foraneos, marcando el inicio de una identidad hibrida en el vestir. Un hito importante en la moda
dominicana fue la aparicién de Farah Cabrera en los afios 60, una disefladora autodidacta que combind la elegancia
europea con el sabor del Caribe. Cabrera llegd a vestir a figuras como Jackie Kennedy, y fue reconocida por medios
internacionales como Vogue México. Su éxito en las revistas posiciond a la moda dominicana mas alla de las fronteras
nacionales y sembré el camino para futuras generaciones.

En los afnos 80, la creacion de instituciones como Altos de Chavon y la Escuela Mercy Jacquez abriéo nuevas
posibilidades para la formacion técnica y artistica de disefiadores. De estas escuelas surgieron figuras como Jenny
Polanco, quien se destacd por el uso de materiales locales como el lino y el ambar, y Sully Bonnelly, quien logré
establecerse entre Santo Domingo y Nueva York. Estos disefiladores comenzaron a construir una narrativa de moda
dominicana que combinaba lo local con lo global.
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Las revistas de moda dominicanas han tenido un papel esencial en la consolidaciéon de esta narrativa. Publicaciones
como Oh! Magazine, Pandora, Revista Estilos y Shine Magazine han documentado el surgimiento de disefiadores locales,
la celebracion de eventos como DominicanaModa, y el crecimiento de una cultura de moda contemporanea. Oh!
Magazine, por ejemplo, ha sido reconocida por cubrir temas de moda desde una perspectiva editorial moderna.
Pandora, por su parte, se ha destacado por integrar temas de empoderamiento femenino, estilo de vida y arte con una
mirada local. Estas revistas no solo han reflejado lo que sucede en las pasarelas, sino que han contribuido a moldear el
gusto del consumidor dominicano.

No mencionar a Oscar de la Renta al hablar de la moda dominicana seria omitir una de sus figuras mas destacadas. A
pesar de que construyd su carrera en Nueva York, la Republica Dominicana siempre fue parte de su discurso. De La
Renta vistiod a las primeras damas estadounidenses, a innumerables celebridades extranjeras, y a miembros de la realeza.
También fue el director creativo de Balmain, entre otros. A través de sus entrevistas, colecciones y apariciones en
Vogue, Harper’s Bazaar y otros medios, de la Renta llevd consigo un legado sofisticado y tropical que, Toribio (2015),
entrelazd intrincadamente lo internacional y lo caribefio. Su presencia mediatica en las revistas de moda coloco a la
Republica Dominicana en el mapa como un pais con talento dominicano y ayudd a inspirar a las generaciones mas
jovenes a ver la moda no solo como un pasatiempo, sino como una industria viable.

El punto de inflexién para la moda dominicana fue la creacion del evento DominicanaModa en 2006. Este encuentro
anual ha servido como la principal plataforma de visibilidad para disefiadores locales e internacionales. Alli se presentan
colecciones, se realizan foros y se invita a medios extranjeros. La cobertura de revistas nacionales e internacionales ha
contribuido a posicionar a Republica Dominicana como un pais con una escena de moda vibrante, creativa y profesional.
Este evento no solo celebra la estética, sino que pone en evidencia el potencial econémico de la industria: genera
empleo, dinamiza el turismo y promueve exportaciones culturales.

Las revistas de moda han sido clave en la construccion y proyeccion de la moda dominicana. Mas alla de ser vitrinas
visuales, han documentado, educado y estimulado la creacion de una identidad estilistica local. Desde figuras como
Farah Cabrera, Jenny Polanco y Oscar de la Renta, hasta eventos como DominicanaModa y publicaciones como Oh!
Magazine y Pandora, la moda dominicana ha demostrado que tiene historia, presente y, sobre todo, un futuro
prometedor.
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DISENADOR

Profesional que crea propuestas estéticas y
funcionales en prendas de vestir; figura central en
la industria’'de la moda.

CULTURA

Conjunto de valores, costumbres Yy
expresiones que influyen en la forma de
vestir de una sociedad.

CREATIVIDAD

Habilidad de los disenadores para generar ideas
originales y adaptarlas al contexto cultural.

/& frabajo de dis

ESTILO

Forma personal o colectiva de vestir que
combina gustos, influencias y contexto cultural.

VANGUARDIA

Concepto ligado a la innovacion y originalidad en
el disefio de moda.

3
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REVISTA

impresas o digitales dedicadas a
forman, educan y promueven el
adores y eventos del sector.

V'Ii" moda, O

IDENTIDAD

Elemento cultural expresado a través
de la moda que refleja pertenencia,
raices y caracteristicas propias de una
comunidad.

MODA

Expresion cultural < a través del
vestuario y los accesorios que refleja
identidad, época, cultura y sociedad.

SOSTENIBILIDAD

Practica emergente en el disefio que
busca minimizar el impacto ambiental,
utiizando materiales y procesos
responsables.

INTERNACIONALIZACION

Proceso mediante el cual la moda
dominicana gle} ganado
reconocimiento fuera del pais.

INDUSTRIA

Conjunto de actividades, personas y empresas
que producen, difunden y comercializan moda.

TENDENCIA

Corriente o preferencia dominante en el vestir
durante un periodo especifico.

PROFESIONALIZACION

Transformacion del disefio de moda en una
carrera formal con formacién académica y
estédndares técnicos.
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A pesar del crecimiento sostenido que ha experimentado la moda dominicana en los ultimos afios y del
surgimiento de una nueva generacion de disefladores con propuestas frescas e innovadoras, aun persiste una
ausencia evidente de plataformas digitales que documenten, promuevan y acomparnen de forma estratégica el
desarrollo de marcas emergentes. Esta falta de visibilidad afecta tanto su posicionamiento en el mercado local
como su capacidad para proyectarse internacionalmente. La mayoria de las marcas dependen unicamente de la
exposicion temporal que brindan eventos anuales y las redes sociales, lo cual limita su alcance y reduce la
continuidad de la conversacion sobre su trabajo creativo.

La alianza con DominicanaModa surge precisamente como una respuesta estratégica a esta necesidad. Este
evento, que ha sido el principal escenario de difusion y profesionalizacion de la industria desde 2006, se
encuentra celebrando sus 20 anos, un hito cultural que representa un legado invaluable para la moda nacional. El
hecho de que DominicanaModa no haya presentado una pasarela desde 2020 convierte su regreso en un
acontecimiento de alto impacto, simbdlico y mediatico. Este renacimiento abre una oportunidad Unica para que
la revista nazca acompafando no solo una celebracién histdrica, sino también el inicio de un nuevo ciclo para la
moda dominicana.

Integrar el lanzamiento de HILO.DO al regreso de DominicanaModa significa posicionar la revista desde su origen
dentro del espacio mas legitimo, influyente y observado del sector. La revista no solo funcionard como medio
aliado del evento, sino como una extension de su narrativa: documentara los procesos creativos antes del desfile,
cubrira el evento en tiempo real y, después de su realizacion, dara continuidad a la visibilidad mediante
editoriales, entrevistas y reportajes detallados. Esta dinamica asegura una presencia sostenida que ninguna
revista dominicana ofrece actualmente, respondiendo de manera directa a los vacios identificados en la
industria.

La relevancia de esta propuesta también implica una dimension cultural y econdmica. La moda es una industria
creativa que genera empleo, impulsa el emprendimiento y contribuye al posicionamiento internacional de
Republica Dominicana. Sin embargo, su potencial se ve limitado por la falta de medios que cuenten, analicen y
organicen la produccion local desde un enfoque contemporaneo y critico. HILO.DO pretende llenar este vacio,
convirtiéndose en una plataforma permanente de promocién, formacion y archivo digital que no solo visibilice el
talento emergente, sino que lo contextualice dentro de un ecosistema creativo mas amplio.
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Al integrarse de manera estratégica a los 20 afios de DominicanaModa, la revista se situa en el centro de la
conversacion cultural del pais. Se convierte en un medio indispensable para documentar este momento histérico
y, a la vez, en un agente de continuidad para los afos posteriores. Su funcion no se limita a informar: busca
educar al consumidor, profesionalizar el discurso de la moda y crear un puente sélido entre disefiadores, publico,
medios y agentes de la industria dentro y fuera del pais.

Asi, esta propuesta no solo responde a una carencia evidente en la prensa de moda dominicana, sino que
aprovecha un contexto histérico y simbdlico excepcional para construir una plataforma digital moderna,
accesible y culturalmente relevante. HILO.DO nace en el momento preciso: acompafnando el regreso del evento
mas importante del sector y sentando las bases para una conversacion editorial continua que impulse el
desarrollo creativo, econdmico y cultural de la moda dominicana emergente.
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OBJETIVO GENERAL

Disenar una revista digital especializada en la promocion y posicionamiento de marcas
emergentes de moda dominicana.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar las principales necesidades de Vvisibilidad, posicionamiento vy
comunicacion de las marcas emergentes de moda dominicana en el entorno digital.

e Describir las caracteristicas, formatos, y enfoques editoriales utilizados por
revistas digitales de moda a nivel regional e internacional.

e Fundamentar la viabilidad y pertinencia de una revista digital especializada en
moda emergente dominicana.







Esta investigacion se clasifica como descriptiva porque su objetivo principal es detallar y
caracterizar el fendmeno de la moda dominicana y el papel de las revistas especializadas
dentro de ese contexto. No se pretende establecer relaciones causales ni explicar por qué
ocurren ciertos fendmenos, sino mas bien identificar, resefiar y documentar los rasgos,
cualidades, atributos e historia del desarrollo de la moda en Republica Dominicana, asi
como su representacion en los medios.

En este sentido, la investigacion se limita a observar, registrar y organizar la informacion
existente, permitiendo una comprension amplia y documentada del objeto de estudio, sin
intervenir ni manipular variables. Asi, se enmarca dentro del enfoque descriptivo segun lo
definido en la investigacion social.

FASESDE LA
INVESTIGACION:

e Creacion de las hipdtesis o la formulacion del
problema.

e ldentificacion de las principales teorias
relacionadas con el tema.

e Recopilacion de informacion.

e Comprobacion de las hipodtesis.

e Desarrollo de las hipodtesis.

e Replanteamiento de teorias.

e Establecimiento de conclusiones.

CRONOGRAMA:
°
Del 6 al 29 Del 30 de
25 de julio de
de mayo de | mayo al 3 de Del 4 al 24 de julio de 2025
2025
2025 julio de 2025
Creacion de | ldentificacion
las hipdtesis de las
Recopilacion | Comprobacion | Desarrollo
ala principales Replanteamiento | Establecimiento
de de las de las
formulacién teorias de teorias de conclusiones
informacian hipatesis hipdtesis
del relacionadas
problema con el tema
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El método descriptivo permitira recopilar informacion detallada sobre cémo se
perciben y reconocen los talentos emergentes en la industria creativa. Esto incluye
identificar quiénes son estos talentos, qué caracteristicas tienen, cémo son
promovidos, y qué nivel de visibilidad logran alcanzar en su entorno profesional.
Este método es adecuado porque busca calificar aspectos especificos de la
visibilidad sin intervenir ni alterar las condiciones naturales en las que se
encuentran los participantes. Se utilizaran técnicas como encuestas, cuestionarios y
analisis de contenido para recolectar datos que proporcionen una vision integral de
la situacion

TECNICA DE INVESTIGACION:
e Observacion. Proceso de acercamiento a las caracteristicas del objeto de

estudio.
e Encuesta. La informacidn se recopilara a través de un cuestionario disefiado, sin
modificar el entorno ni el fendmeno donde se recoge la informacion.

©

v

47D







éTiene interés o ha consumido moda dominicana (ya sea ropa,
accesorios, contenido en redes o revistas, etc.) en los ultimos 12
meses?

Sl
83.3%

La mayoria de los participantes (83%) afirmo haber consumido moda
dominicana recientemente, lo que indica una conexion activa con el disefno
local. Solo una minoria respondi6 negativamente.
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éConoce alguna diseniadora emergente dominicana?

NO CONOCE
13%

CONOCE
87°%

ELl 87% afirmd conocer al menos una disefladora emergente, lo que sugiere una
creciente visibilidad de este sector. Un 13% no conoce ninguna, lo que abre una
oportunidad de difusion.
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6A través de qué medios suele descubrir nuevas disenadoras o
marcas de moda dominicana?

REDES SOCIALES
REVISTAS

EVENTOS
PROGRAMASDETV
RECOMENDACIONES
PUBLICIDAD

o 50 100 150 200 250 300

Mayoria de los encuestados descubre nuevas disefadoras o marcas de moda
dominicana mediante medios digitales como Tik Tok, Instagram. Un 42% por
recomendaciones personales y un 28% por revistas, ferias o eventos.
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6Qué tipo de contenido le resulta mas atractivo para conocer nuevas
disefiadoras dominicanas?

ENTREVISTAS
EDITORIALES DE MODA
DETRAS DECAMARA
REELS

REVISTAS CONOCIDAS
COLABORACIONES

Los contenidos preferidos son: reels o videos en redes sociales (188
menciones), editoriales de moda con productos locales (125 menciones), y
colaboraciones con figuras publicas (131 menciones).
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¢/Ha comprado o seguiria a una marca dominicana emergente
después de verla en una revista o medio digital?

NO, NOINFLUYE EN MI
4%

S1, ME MOTIVARIA
327%

S1LYALOHEHECHO
51.7%

TAL VEZ
11.7%

ELl 51% ya ha comprado tras verla en revistas o medios digitales y un 32% le
motivaria. Otro 12% lo haria si el contenido resulta atractivo. Solo un 5% no se
siente influenciado por estos medios.
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6Qué tan accesibles cree que son las diseiiadoras
emergentes dominicanas para el pablico general?

NADA ACCESIBLES
3.7%

POCO ACCESIBLES
27.6%

ALGO ACCESIBLES
44.9°%

MUY ACCESIBLES
24.2%%

Un 44% considera que las disehadoras son “algo accesibles” y un 28% “poco
accesibles”, lo que revela una barrera percibida para el publico general.

40



iCree que las revistas dominicanas de moda ayudan de forma
efectiva a posicionar el talento local emergente?

NO,SE ENFOCANEN OTRAS COSAS
13%

NO TENGO OPINION

15.3% SOLO ALGUNAS LO LOGRAN

43.7%%

SLHACENUN BUEN TRABAJO
28%

Aunque un 30% piensa que las revistas hacen un buen trabajo, el 44% cree que
solo algunas lo logran. Esto evidencia la necesidad de mejorar su efectividad.
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6Qué tan importante considera que es la participacion en eventos
como DominicanaModa para el crecimiento de una marca
emergente?

POCO IMPORTANTE
3.3%

ALGO IMPORTANTE
24.7°%

MUY IMPORTANTE
70%

EL 70% considera que participar en DominicanaModa es muy importante. Solo
un 4% lo considera poco o nada importante.

42



6Qué elementos aumentan su confianza al consumir moda local
dominicana?

PRESENCIA EN REVISTAS O MEDIOS
BUEN DISENO GRAFICO

BUEN MANEJO EN REDES SOCIALES
CALIDAD DE MATERIALES
HISTORIA DE LA DISENADORA
REPUTACION

Los factores clave son: calidad de materiales (228), buen disefio grafico e
identidad visual (170), manejo en redes sociales (143) y presencia en revistas o
medios (129).

43



éCree que el publico dominicano valora lo suficiente la moda
hecha por diseinadoras locales jovenes?

NO LO VALORA
8%

Si,CADA VEZ MAS
41.3%

AUN NO LO SUFICIENTE
48.3%

ELl 48% considera que aun no se valora lo suficiente. Un 41% piensa que si se
valora cada vez mas.
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4Qué temas le gustaria ver mas en revistas dominicanas de moda

o estilo?

REPORTAJES

EDITORIALES CON PRODUCTOS LOCALES
MODA SOSTENIBLE

CONSEJOS DE ESTILO TROPICAL
INDUSTRIA LOCAL (OPINION)

© P PP L4

Los temas mas deseados son: reportajes sobre disefiadoras emergentes (213
menciones) y editoriales con productos locales (184).
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é/Considera que la moda dominicana tiene potencial para competir
en escenarios internacionales si recibe mayor difusion y respaldo
mediatico?

EN DESACUERDO
1.7%

DE ACUERDO
24°%

TOTALMENTE DE ACUERDO
74%%

El 74% esta totalmente de acuerdo en que tiene potencial si recibe respaldo
mediatico, y un 24% esta de acuerdo. Solo un 17% se mostro escéptico.

46






En relacion con el objetivo general, que busca disehar una revista digital
especializada en la promocion y posicionamiento de marcas emergentes de moda
dominicana, los resultados reflejan un panorama positivo y de alta receptividad
hacia la moda local. El 83 % de los encuestados indicd haber consumido moda
dominicana en los ultimos doce meses, mientras que el 87 % asegurd conocer al
menos una disefadora emergente. Estos datos evidencian un creciente interes por
el disefno local y la existencia de una audiencia digital activa y consciente de la
importancia de apoyar el talento nacional.

Respecto al primer objetivo especifico, orientado a identificar las necesidades de
visibilidad y posicionamiento de las marcas dominicanas, los resultados muestran
que, aunque existe un interés notable en la moda local, todavia persisten barreras
de accesibilidad y comunicacion. Un 44 % de los encuestados considera que las
disefadoras dominicanas son “algo accesibles” y un 28 % las percibe como “poco
accesibles”, lo que sugiere la necesidad de crear medios mas inclusivos y visibles.
Ademas, los participantes destacaron la calidad del producto y la identidad visual
de las marcas como los elementos que mas influyen en su percepcion de valor,
reforzando la importancia de una plataforma digital que proyecte profesionalismo,
coherencia estética y credibilidad.

En cuanto al segundo objetivo especifico, que busca analizar los formatos y
enfoques editoriales mas atractivos para el publico, la encuesta reveld una clara
preferencia por los contenidos visuales y dinamicos. Los reels o videos breves (188
menciones) fueron los formatos mas valorados, seguidos por las editoriales de
productos locales (125 menciones) y las colaboraciones con figuras publicas (131
menciones). Esto confirma que la audiencia dominicana de moda responde mejor a
un enfoque digital contemporaneo, basado en la inmediatez, el contenido
audiovisual y las narrativas visuales, lo que orienta el desarrollo editorial de
HILO.DO hacia un estilo mas cercano y atractivo.
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Por ultimo, en relacion con el tercer objetivo especifico, enfocado en evaluar la
viabilidad y pertinencia del proyecto, los resultados respaldan la creacion de la
revista. El 74 % de los encuestados considera que la moda dominicana tiene el
potencial de competir internacionalmente si cuenta con mayor difusién y apoyo
mediatico, mientras que el 70 % reconoce el valor de participar en eventos como
DominicanaModa para fortalecer la proyeccion de los diseffladores emergentes. A su
vez, un 48 % expreso que el publico todavia no valora lo suficiente la moda local, lo
que plantea la necesidad de un medio que eduque, inspire y promueva el consumo
consciente.

En conjunto, los resultados de la encuesta validan la relevancia del proyecto
HILO.DO, al evidenciar una audiencia interesada, un mercado en crecimiento y una
oportunidad clara para conectar la creatividad dominicana con un medio digital que
impulse el desarrollo y la visibilidad del talento local.

10.D0
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La evidencia recogida sustenta la conveniencia de crear una revista digital centrada en
marcas emergentes de moda dominicana, dado que hay un publico interesado,
informado y conectado con el disefio local. La mayoria de los encuestados son
consumidores de moda nacional, conocen a marcas emergentes, y su vinculacion con
estas es en gran parte a traves de internet, siendo los reels, editoriales, y colaboraciones
los mas atractivos. La percepcion de que las revistas no posicionan el talento local, la
falta de éstas y el bombardeo de publicidad digital no suficientemente efectiva en el
talento local, generan la necesidad de una revista que sea mas centrada en los habitos y
accesibilidad del publico. El perfil sociodemografico joven, mujer, del distrito con
ingresos medio-altos se suma a los mas de la mitad del total de encuestados, y otorga
una base estratégica clara al disefio editorial, curaduria de contenido y enfoque
comercial de la revista. Este proyecto propone un espacio innovador para visibilizar la
moda dominicana emergente y fortalecer el ecosistema creativo del pais. La alianza con
DominicanaModa refuerza su alcance y credibilidad, convirtiendo la revista en una
herramienta de proyeccion internacional y en una vitrina constante para los talentos
locales. Mas que un medio digital, representa una nueva forma de conectar la cultura, la
creatividad y el diseno dominicano con el mundo..




Con base en los resultados obtenidos y las conclusiones derivadas, se recomienda
desarrollar una revista digital enfocada exclusivamente en la promocion vy
posicionamiento de marcas dominicanas emergentes, estructurada en torno a
contenidos visuales como editoriales, reels y colaboraciones con figuras publicas, dado
que estos formatos fueron identificados como los mas atractivos para el publico. Se
sugiere mejorar la accesibilidad y visibilidad de las disefadoras emergentes,
incorporando entrevistas, procesos creativos y directorios interactivos dentro de la
revista. Es importante fortalecer la funcidén critica y formativa del medio mediante
secciones que analicen la industria local, contribuyan al reconocimiento del talento
joven y fomenten el consumo consciente. Asimismo, se recomienda mantener y
maximizar el uso de redes sociales como canal de difusion y retroalimentacién, dado su
impacto comprobado en la toma de decisiones de compra. Por ultimo, se sugiere
establecer alianzas con eventos del sector como DominicanaModa con el fin de ampliar
el alcance de las marcas y fortalecer la integracion entre el medio digital y el ecosistema
de moda dominicana emergente.
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La creacion de una revista digital especializada en la promocion y posicionamiento de
marcas emergentes de moda dominicana parte del reconocimiento de una necesidad
concreta, evidenciada tanto en los resultados de la investigacion como en el analisis del
entorno. En relacion con el objetivo general del estudio, se plantea un enfoque
estratégico que permita transformar los hallazgos obtenidos en un plan viable, coherente
y aplicable a las dinamicas reales del sector.

Desde la identificacion de las principales necesidades de visibilidad y posicionamiento,
se comprende que las marcas emergentes enfrentan limitaciones para conectar con su
publico ideal, carecen de una plataforma editorial propia que represente sus valores, y no
disponen de un canal estructurado donde comunicar sus propuestas de forma
profesional y sostenida. En ese contexto, el pensamiento estratégico se dirige hacia el
disefo de una revista digital que, ademas de visibilizar, eduque al consumidor, fomente la
identidad local y cree vinculos directos entre creadoras, publicos y entornos de
comercializacion. La estrategia del proyecto se fundamenta en la creacién de una red
solida de colaboraciones con disefadores, instituciones académicas y eventos de moda.
En especial, la alianza con DominicanaModa representa un eje central del plan,
integrando un desfile conmemorativo por los 20 anos del evento, donde la revista
actuara como medio oficial de difusion digital y archivo del talento participante.

A partir de la descripcion y anadlisis de revistas digitales de moda nacionales e
internacionales, se observa que los formatos de mayor alcance y engagement son los
contenidos audiovisuales, las entrevistas breves, los articulos editoriales con enfoque
curatorial, y la presencia activa en redes sociales. Este diagndstico guia la seleccion de
recursos comunicacionales, tono editorial, ritmo de publicacidon y uso de plataformas
tecnoldgicas apropiadas para el medio dominicano.

A su vez, la informacidn recopilada en la encuesta corrobora la idea y necesidad de la
creacion de este proyecto. La poblacidon entrevistada no solo esta levemente activa con
la moda dominicana, sino que la sigue, compra, y en la gran mayoria de los casos,
interactua a traveés de plataformas digitales, lo cual es positivo.
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También, como antes mencionado, la encuesta indica que valoran los contenidos
visuales, la calidad del disefio grafico, y el respaldo que reciben las nuevas marcas a
traves de los medios digitales. Esto indica que la revista digital en cuestion no solo
responde a una necesidad, sino que tiene un entorno favorable para su crecimiento.

El pensamiento estratégico se estructura en torno a cuatro lineas clave:

e La construccion de una narrativa editorial enfocada en talento local, sostenibilidad y
procesos creativos

e La produccién de contenido en formatos digitales visuales y de alta circulacion

e La creacion de una red de colaboraciones con disehadoras, escuelas, eventos y
figuras publicas

e La planificacion de una presencia digital sostenida que combine una plataforma web
central y perfiles activos en redes sociales, especialmente Instagram y TikTok.

Esta vision estratégica facilita integrar el disefio de la revista digital como un producto
comunicacional y, al mismo tiempo, un agente de transformacién cultural, econdémica y
simbolica dentro del ecosistema de moda emergente dominicano.







e Propuesta enfocada en un nicho claro y real, respaldado por datos de
investigacion

e Alta afinidad del publico objetivo con el formato digital y el consumo visual

e Posibilidad de integracion con eventos y agentes del ecosistema de moda
local

e Capacidad de generar contenido participativo y colaborativo

e Flexibilidad para escalar o adaptar la propuesta segun retroalimentacion

e Creciente interés en consumir moda local y en apoyar a jovenes emprendedores.

e Disponibilidad de plataformas de distribucién de medios digitales gratuitas y de
bajo costo.

e Tendencia cada vez mayor del consumo visual de medios.

e Eventos como DominicanaModa que permiten asociaciones estratégicas.

e Oportunidad de asociaciones con escuelas de moda locales, disefadores
independientes y marcas locales.

e Carencia de recursos financieros y humanos para produccion constante
e Necesidad de desarrollar una identidad grafica solida y diferenciadora

e Limitada experiencia previa operando medios editoriales

e Riesgo de dependencia de algoritmos y plataformas externas

e Requiere un plan sostenido de financiamiento y modelo comercial viable

e Saturacion de contenido en redes sociales

e Baja alfabetizacion digital de algunas marcas emergentes

* Posibles copias o apropiaciones no autorizadas de contenido editorial

* |nestabilidad econdmica que podria afectar la inversion publicitaria

e Falta de leyes y politicas que apoyen al sector de la moda emergente. 57
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Estabilidad politica en Republica Dominicana facilita el desarrollo de
proyectos digitales y culturales.

Existencia de politicas de apoyo a industrias creativas, aunque todavia
limitadas en el ambito de la moda emergente.

Falta de regulaciones especificas para plataformas editoriales digitales
favorece la flexibilidad inicial del proyecto, pero puede representar un vacio
legal ante derechos de autor, publicidad o propiedad de contenido.

El crecimiento sostenido del sector moda y el aumento del emprendimiento local
abren oportunidades para promover marcas emergentes.

La inflacién y la desigualdad de ingresos pueden limitar el poder adquisitivo de
ciertos segmentos, aunque el publico identificado en la encuesta (jévenes con
ingresos medios-altos) representa un nicho econdmicamente viable.

La digitalizacién ha reducido los costos de produccion y distribuciéon editorial,
favoreciendo modelos como el propuesto.

Aumento del interés en el consumo consciente, local y personalizado en
sectores jovenes y urbanos.

Mayor visibilidad y aceptacion del talento emergente femenino en el ambito
creativo y de diseno.

Cambios en los habitos de consumo de contenido: los publicos prefieren
informacidn breve, visual, con fuerte presencia en redes sociales.

Alto nivel de penetracion de internet y uso intensivo de redes sociales
(TikTok, Instagram) por parte del target identificado.
Acceso a herramientas de diseno, edicion, gestion de contenido y
analitica digital que permiten operar una revista digital sin una gran
inversion inicial.
Riesgos de saturacidon de contenido en linea y dificultad de destacar 58
si no se logra una propuesta clara y diferenciadora.
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TARGET PRIMARIO
AMANTE DE LA MODA

e Edad:18 a 34 anos

e Sexo: Mujeres y hombres

e Zona geografica: Ciudades principales del pais (Distrito
Nacional, Santiago, Punta Cana, La Romana)

e Nivel deingresos: RD$25,000 - RD$90,000 mensuales

e Ocupacion: Estudiantes universitarios, emprendedores vy
jovenes profesionales

e Estilo de vida: Altamente digitales, usuarios activos de
Instagram, TikTok y YouTube; buscan inspiracion visual, siguen
disefiadores locales y participan en eventos culturales.

e Personalidad y motivaciones: Creativos, sociables y con
mentalidad de descubrimiento; valoran la autenticidad, la
diferenciacion y el apoyo al talento local.

e Comportamiento de compra: Dispuestos a probar nuevas
marcas, buscan precios accesibles pero valoran la estética y el
storytelling de las marcas.

TARGET SECUNDARIO
PROFESIONALES

e Edad: 30 a 50 anos

e Sexo: Mujeres y hombres

e Zona geografica: Ciudades principales del pais (Distrito
Nacional, Santiago, Punta Cana, La Romana) de clase media
altay alta

¢ Nivel de ingresos: RD$100,000 mensuales o mds

e Ocupacion: Empresarios, ejecutivos, creativos, periodistas de
moda

e Estilo de vida: Asisten a lanzamientos de colecciones,
inauguraciones y eventos VIP. Valoran la exclusividad y el
consumo consciente, con preferencia por marcas que cuenten
historias y tengan un enfoque sostenible.

e Sensibilidad al precio: Baja, priorizan calidad, exclusividad y
disefio.

TAMANO DEL MERCADO 60
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BUYER PERSONA
NICOLE MARIE BETANCES

Nicole Marie tiene 26 anos, vive en Santo Domingo y se
desempefia como creadora de contenido enfocada en moda,
estilo de vida y bienestar. Representa a una generacion de
consumidores que mezclan lo digital con lo consciente: le
gusta descubrir disefadores dominicanos, apoyar marcas
locales y combinar piezas modernas con toques artesanales.
Usa Instagram y TikTok como sus principales plataformas de
inspiracion 'y conexion con el publico, compartiendo
constantemente nuevas propuestas que promueven el
consumo responsable y el orgullo por lo local. Asiste a
eventos de moda, pop-ups y lanzamientos, y suele colaborar
con marcas emergentes que reflejan autenticidad y estética
visual.
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BUYER PERSONA
GLENCY FELIZ

Glency tiene 39 afnos, vive en Santo Domingo y es
comunicadora, estilista y asesora de imagen reconocida por
su estilo moderno y elegante. Ha construido una carrera en
torno a la moda dominicana, apoyando disefiadores
emergentes y participando activamente en eventos como
DominicanaModa. Su estilo combina lo clasico con lo
contemporaneo, y le gusta promover marcas que transmiten
autenticidad, sostenibilidad y sentido cultural. Glency
representa al publico que valora el disefio local con
proyeccion internacional, aprecia la narrativa detras de cada
pieza y sigue de cerca las plataformas digitales que impulsan
el talento dominicano.
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OBJETIVO GENERAL

Crear unarevista digital dedicada a la moda dominicana emergente que sirva como
plataforma de visibilidad, promocién y conexidon entre disefiadores locales, consumidores
y el ecosistema creativo, apoyada en una alianza estratégica con DominicanaModa.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Disefar un espacio editorial digital que combine entrevistas, editoriales, reportajes y un
directorio interactivo tipo “paginas amarillas”, para dar a conocer marcas emergentes y facilitar
su conexion con el publico.

e Establecer una alianza estratégica con DominicanaModa que permita integrar la revista como
medio de difusion antes, durante y después del evento, ampliando el alcance y continuidad de la
visibilidad de los disefiadores.

e Desarrollar un modelo de sostenibilidad que garantice la permanencia de la revista a traves de
publicidad digital, colaboraciones con marcas y contenidos de valor que impulsen la moda
dominicana como producto cultural y creativo.







La importancia de esta propuesta radica en la necesidad de fortalecer la visibilidad,
profesionalizacion y reconocimiento del talento emergente dentro de la industria de la
moda dominicana. A pesar del crecimiento sostenido del sector en los ultimos afnos, aun
existe una brecha significativa entre los disefadores independientes y su acceso a
espacios de difusidén, comercializacion y proyeccion internacional. En la actualidad, la
mayoria de las marcas emergentes dependen de la exposicion temporal que ofrecen
eventos como DominicanaModa o las redes sociales, careciendo de una plataforma
digital permanente que documente, conecte y posicione su trabajo ante el publico local y
extranjero. Esta situacion limita el crecimiento del ecosistema creativo nacional vy
dificulta la creacidon de una identidad digital sélida para la moda dominicana.

Ante esta realidad, la revista digital propuesta surge como una respuesta estrategica y
culturalmente relevante. Su propdsito es ofrecer un espacio moderno y accesible donde
los disefadores dominicanos puedan mostrar sus colecciones, contar sus historias y
conectar con consumidores interesados en apoyar lo local. La revista integrara contenido
editorial, entrevistas, reportajes y editoriales fotograficas con un directorio tipo “paginas
amarillas”, que funcionara como herramienta de descubrimiento y conexién directa entre
marcas y publico.

El proyecto se llevara a cabo mediante una alianza estrategica con DominicanaModa, el
evento mas importante del pais en este sector, para desarrollar un desfile
conmemorativo por sus 20 afos, en el cual la revista actuara como medio aliado y
plataforma oficial de difusién digital. Esta colaboracién permitira cubrir el evento antes,
durante y después de su realizacion, integrando a disefiadores dominicanos dentro y
fuera del pais y proyectando su trabajo a nuevas audiencias. Ademas, se impulsara una
estrategia de comunicacion digital basada en redes sociales, storytelling y contenido
audiovisual, para posicionar la revista como una referencia de moda, cultura y
creatividad local.

En conjunto, esta propuesta busca trascender el formato de un medio convencional para
convertirse en una vitrina constante de la moda dominicana emergente, que fomente la
conexion entre creadores, publico y marcas, y contribuya al fortalecimiento de la
identidad cultural y creativa del pais.



10.DO

HILO.DO, traducido como “Hilo Dominicano”, encapsula la esencia principal de la marca:
conectar, tejer y dar continuidad al talento de la moda dominicana. La revista busca
servir como un puente entre los disenadores emergentes, el publico y la industria
creativa del pais, impulsando la visibilidad, la colaboracion y el orgullo por el disefio local.
Mas que un medio de comunicacion, HILO.DO se posiciona como una comunidad que une
los diferentes hilos que conforman la identidad de la moda dominicana contemporanea,
contribuyendo al crecimiento, reconocimiento y evolucion del sector.
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HILO.DO surge como una respuesta a la necesidad de crear un espacio digital dedicado
exclusivamente a la moda dominicana emergente. En un contexto donde muchos
disenadores enfrentan limitaciones de exposicion, comercializacion y acceso a medios
especializados, la revista busca llenar ese vacio, ofreciendo una plataforma moderna,
visual y accesible que documente y promueva el trabajo local.

El proyecto nace del propdsito de visibilizar el talento, fortalecer la identidad cultural
dominicana y promover el consumo consciente, resaltando la autenticidad de las marcas
que apuestan por la creatividad nacional. A través de entrevistas, editoriales, reportajes,
y un directorio digital, HILO.DO aspira a convertirse en una herramienta de referencia
tanto para consumidores locales como para la diaspora interesada en la moda del pais.
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PROPUESTA DE VALOR

HILO.DO es la primera revista digital dominicana dedicada exclusivamente a
promover la moda emergente local, conectando creatividad, identidad y cultura a
través de una plataforma moderna, visual y participativa.

“Conectamos los hilos que unen el talento dominicano con el mundo.”




PROMESA DE VALOR

HILO.DO ofrece una plataforma donde los disefhadores dominicanos pueden
compartir su historia, visibilizar su trabajo y construir comunidad dentro de la
industria. No solo muestra moda, sino que celebra la autenticidad, la innovacion y el

orgullo por lo hecho en el pais.
“Inspiramos, visibilizamos y elevamos la moda dominicana.”
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PROPUESTA UNICA A COMUNICAR

HILO.DO no es solo una revista: es un movimiento que impulsa la moda dominicana
hacia el futuro. Su enfoque esta en el descubrimiento, la conexién y la difusion del
talento local en un espacio digital accesible, inclusivo y estéticamente

contemporaneo.
“Damos voz y visibilidad a los diserfiadores que estadn tejiendo el futuro de la

moda dominicana.”
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La competencia directa de HILO.DO esta compuesta principalmente por revistas
dominicanas de moda y estilo que ya ocupan espacios de difusion dentro del
sector. Revistas como Pandora, Estilos, Shine y Oh! Magazine trabajan contenidos
relacionados con moda y tendencias, y aunque no se especializan exclusivamente
en marcas emergentes, si representan un referente visual y editorial para el
publico. Estas publicaciones ya poseen audiencias establecidas, alianzas con
marcas y una estructura digital activa, lo que las posiciona como competidoras
naturales en la atencion del lector dominicano interesado en moda local.

En contraste, la competencia indirecta incluye medios como Revista Mercado,
que, aunque no es una publicacion de moda, si ejerce una influencia significativa
en la cultura editorial del pais. Su prestigio, alcance y presencia en el ecosistema
de estilo de vida compiten con HILO.DO en términos de visibilidad, pauta y
posicionamiento cultural. Asimismo, creadoras de contenido, influencers vy
estilistas influyen en la percepcion del talento emergente, convirtiendose en
agentes alternos de visibilidad que, aunque no son revistas, ocupan espacios
estratégicos dentro del ecosistema digital de la moda.

Los eventos también funcionan como competencia indirecta. Ferias, semanas de
la moda y pop-ups ofrecen espacios de exposicion temporal que capturan la
atencién del publico, pero carecen de la permanencia o profundidad que un
medio editorial puede lograr. Por esta razén, HILO.DO se diferencia al ofrecer un
espacio continuo, curado y sostenido, que da seguimiento al talento incluso fuera
de la temporalidad de los eventos y redes sociales.
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Las instituciones juegan un papel fundamental en el apoyo y promocién del talento
creativo emergente en la Republica Dominicana. Estas instituciones, tanto
internacionales como nacionales incluyen universidades, organizaciones
gubernamentales, centros culturales, fundaciones y ONG, comparten el compromiso de
fomentar el desarrollo cultural y artistico en el pais.
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Estas marcas Abarcan empresas de sectores como la banca, la tecnologia, el consumo
masivo y el transporte, que desean vincularse con eventos culturales y apoyar iniciativas
creativas. Estas marcas, al colaborar con HILO.DO, no solo incrementan su visibilidad en

la comunidad cultural, sino que también fortalecen su imagen como promotores del
desarrollo y la innovacion.
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PAQUETES

El Paguete Oro, valorado en RD$600,000, estd dirigido a marcas que buscan un
posicionamiento premium dentro del evento y la revista. Este nivel incluye presencia
destacada en todos los materiales de comunicacion, logotipo en la portada digital de la
revista, participacion en la pasarela principal, stand exclusivo en el area VIP, diez
entradas preferenciales, mencién en la rueda de prensa y un reportaje especial en la
primera edicion digital de HILO.DO.

El Paquete Plata, con un costo de RD$350,000, ofrece una presencia equilibrada entre
medios digitales y fisicos. Contempla inclusién del logotipo en las piezas promocionales,
publicaciones en redes sociales, participacion en la rueda de prensa, cinco entradas
preferenciales, espacio compartido en el area de expositores y mencion dentro de una
seccion tematica de la revista.

El Paquete Bronce, valorado en RD$150,000, esta orientado a emprendimientos locales,
disenadores independientes o pequefnas empresas que deseen integrarse al ecosistema
de la moda dominicana. Incluye presencia en los agradecimientos oficiales, publicacion
en redes sociales, logotipo en el micrositio del evento, dos entradas generales y
participacion en la muestra colectiva de productos dominicanos. Este nivel permite
visibilidad en un ambiente de prestigio, fomentando la conexién entre marcas
emergentes y consumidores que valoran lo auténtico y lo hecho en el pais.

Finalmente, el Paquete Acero, con un costo simbdlico de RD$75,000, estd disefiado
especialmente para artesanos, creadores locales y marcas de oficio dominicano que
representan el nucleo mas auténtico del sector creativo. Este paquete busca promover
la inclusion de talentos tradicionales y contemporaneos que trabajan el cuero, la
ceramica, el textil, la joyeria o la confeccidon artesanal. Incluye la participacion en el
“Espacio Artesano HILO.DO” un area dentro del evento dedicada exclusivamente a la
exhibicion y venta de piezas locales, mencion en redes sociales, acreditacion especial
para dos representantes y presencia en la seccion editorial “Talento” de la revista

digital. 79
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El logo de HILO.DO se caracteriza por una tipografia serif contemporanea que
combina elegancia y simplicidad, evocando el estilo editorial de las revistas de
moda internacionales. Es una plataforma que visibiliza, inspira y conecta el
talento dominicano con el mundo. El tono rosa refleja la feminidad de la mujer y la
atraccion de las mismas.
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El nombre HILO.DO encapsula la esencia conceptual del proyecto al representar
la accion de tejer, unir y dar continuidad. El hilo, como elemento narrativo y
material basico en el diseno de moda, simboliza la conexién entre creadoras,
identidad cultural dominicana y audiencias contemporaneas. El sufijo .DO
enmarca la raiz territorial del proyecto, evocando orgullo local y posicionamiento
nacional. En conjunto, el nombre verbaliza la mision de la revista: conectar los
hilos del talento dominicano con el mundo.

El logo, construido a partir de una tipografia serif contemporanea, transmite
elegancia, seriedad editorial y modernidad. Su estética toma referencias de
revistas internacionales, proyectando profesionalismo, autoridad y una identidad
visual clara. El trazo curvo que simula el movimiento de un hilo funciona como
simbolo de fluidez creativa y representa la mezcla entre artesania y tecnologia,
dos pilares que definen la moda emergente dominicana.

La paleta cromatica utiliza tres tonos esenciales que construyen una identidad
visual fuerte y coherente. El rosa intenso comunica energia, feminidad
contemporanea y un espiritu joven alineado con el publico primario de la revista.
El blanco aporta limpieza visual, claridad editorial y equilibrio esteético,
permitiendo que las imagenes respiren y que el disefio mantenga la sofisticacion.
El negro profundo otorga contraste, elegancia y una sensacion de alto nivel,
reforzando la inspiracion en revistas de moda de categoria premium. La
combinacion de estos colores crea una firma visual distintiva que diferencia a
HILO.DO dentro del panorama editorial dominicano.

La estética general de la revista incorpora siluetas recortadas, imagenes de alto
contraste, composiciones limpias y detalles graficos dinamicos. Esta propuesta
visual no solo refleja modernidad, sino que también evidencia una narrativa
caribefa reinterpretada desde un lenguaje contemporaneo. La estética se
convierte en un elemento que comunica identidad, curaduria y sensibilidad
editorial. 82
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PERMITIDAS

10181 HIO.DO
HIO.DO

NO PERMITIDAS

Se puede utilizar el logo con los colores de la marca. Demas variantes no son
permitidas.
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La estrategia de comunicacion de HILO.DO se centra en amplificar la voz de los
disefadores y creativos emergentes de la moda dominicana, promoviendo la identidad
local a través de una narrativa moderna, estética y culturalmente significativa. La
comunicacion busca fortalecer el vinculo entre los talentos, las marcas y el publico,
utilizando la revista como una plataforma viva que teje historias, visibiliza procesos y
conecta la moda con otras disciplinas creativas. La alianza con DominicanaModa sera
el eje articulador de esta estrategia, posicionando la revista como un medio aliado del
evento y como una extension digital que mantendra la conversacion activa durante
todo el ano.

CRONOGRAMA

Jun Jul Ago Sep Oct Nov

FASE #2: PRELANZAMIENTO --
FASE #3: EJECUCION Y |
SEGUIMIENTO |
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FASE 1: Produccion (junio — agosto)

Esta fase se enfoca en la planificacion del evento, la conceptualizacion editorial de la
revista y la generacion de expectativa inicial. Incluye la recoleccion de contenido,
entrevistas, redaccion, disefio preliminar y seleccion de talentos. Se lanzaran campanas
teaser en redes sociales y alianzas con influencers del ambito de la moda para generar
conversacion y expectativa sobre el lanzamiento del 4 de noviembre. El objetivo principal
es despertar interés y construir una comunidad digital activa en torno a HILO.DO.

FASE 2: Prelanzamiento (septiembre — octubre)

En esta etapa se finaliza la produccion y disefio de la revista, incluyendo la edicion final y
la versidn digital. Se intensificaran las acciones de marketing y relaciones publicas, con
publicaciones sobre los disenadores participantes, videos detras de camaras vy
colaboraciones con marcas patrocinadoras. Ademas, se coordinaran los ultimos detalles
logisticos del evento (pasarela, luces, sonido, mobiliario, stands de marcas dominicanas)..
El objetivo es reforzar la visibilidad de la marca y asegurar una asistencia masiva al evento
del 4 de noviembre.

FASE 3: Ejecucion y Seguimiento (noviembre — diciembre)

Esta fase comprende la realizacidon del evento de lanzamiento en el Hotel Embajador
(Garden Tent) el 4 de noviembre, con desfiles, exhibiciones, musica y la presentacion
oficial de la revista. Posteriormente, se llevara a cabo la cobertura mediatica y la difusion
de contenidos del evento en redes sociales y medios aliados. Durante noviembre y
diciembre, HILO.DO continuara compartiendo contenido editorial y audiovisual post-
evento, destacando a los disefiadores participantes y fortaleciendo la comunidad digital
creada. El propdsito final es mantener el posicionamiento de la marca y consolidarla
como una referencia permanente en la moda dominicana emergente.
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El modelo de negocio combina publicidad digital, patrocinios, suscripciones premium y
eventos, lo que garantiza su sostenibilidad. La revista ofrecera espacios publicitarios y
contenido patrocinado, mientras que los suscriptores premium tendran acceso a
beneficios especiales.

El evento de lanzamiento se celebrara el 4 de noviembre en el Hotel Embajador (Garden
Tent), con una asistencia estimada de 1,000 personas y la participacion de disefhadores
nacionales e internacionales. Se espera que los ingresos en el primer ano alcancen
aproximadamente RD$3,250,000.00, logrando el punto de equilibrio en el tercer mes
posterior al lanzamiento.

HILO.DO busca posicionarse como una plataforma cultural y comercial clave para la
moda dominicana, uniendo creatividad e innovacion. Mas que una revista, es un
movimiento que celebra el talento local y proyecta la moda dominicana hacia el mundo.




111




REVISTA

PORTADA CONTRAPORTADA DOBLE PAGINA PAGINA COMPLETA
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Ley de Propiedad Industrial (No. 20-00)

Regula la proteccion del nombre HILO.DO, su logotipo y demas elementos distintivos de la
marca. Establece los procedimientos para registrar la revista como marca comercial ante
la Oficina Nacional de la Propiedad Industrial (ONAPI), garantizando derechos exclusivos
sobre su identidad visual y denominacion.

Ley de Propiedad Intelectual (No. 65-00)
Protege tanto los derechos de autor de los colaboradores como los derechos de uso y
distribucion por parte de la revista.

Ley de Espectaculos Publicos (No. 241-67)

Regula la realizacion de espectaculos publicos, estableciendo los requisitos de seguridad,
permisos municipales y coordinacion con la Direccidon Nacional de Espectaculos Publicos
y Radio.

Ley de Medio Ambiente y Recursos Naturales (No. 64-00)
Regula las actividades relacionadas con la ambientacion, montaje y logistica del evento,
garantizando el cumplimiento de normas ambientales, manejo responsable de residuos y
uso sostenible de materiales decorativos y promocionales.

Ley de Contrataciones Publicas (No. 340-06)
Define los procedimientos de contratacion, transparencia y rendicion de cuentas en
proyectos financiados o co-organizados con el Estado.

Ley de Competencia Desleal (No. 42-08)
Prohibe la copia o imitacidn de los contenidos, conceptos visuales o formatos editoriales
de la revista.

Ley de Incentivos para el Desarrollo (No. 166-12)
Ofrece incentivos y exenciones fiscales a empresas que invierten en investigacion,
desarrollo e innovacion creativa.

118



BIBLIO




Black, S. (2012). The sustainable fashion handbook. Thames & Hudson.

Calefato, P. (2004). The clothed body. Berg.

Cosgaya, P. (2015). Disefio y comunicacidn en revistas de moda. Ediciones Infinito.

Crane, D. (2000). Fashion and its social agendas: Class, gender, and identity in clothing.
University of Chicago Press.

Duffy, B. E. (2013). Remake, remodel: Women's magazines in the digital age. University of
Ilinois Press.

Entwistle, J. (2002). The fashioned body: Fashion, dress and modern social theory. Polity Press.
Flores, C. A. (2020). Marketing de moda: Estrategias para atraer y fidelizar al consumidor
digital. Editorial Gustavo Gili.

Garcia, A., & Lopez, M. (2018). Comunicacion estratégica: Fundamentos y aplicaciones. Editorial
UOC.

Garcia Canclini, N. (1995). Consumidores y ciudadanos: Conflictos multiculturales de la
globalizacién. Grijalbo.

Kaiser, S. B. (2012). Fashion and cultural studies. Berg.

Kawamura, Y. (2005). Fashion-ology: An introduction to fashion studies. Berg Publishers.

Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2021). Marketing 5.0: Tecnologia para la humanidad. LID
Editorial.

Lewis, T. (2015). Digital fashion cultures: Intersections of technology, fashion and culture.
Bloomsbury.

Lipovetsky, G. (1990). El imperio de lo efimero: La moda y su destino en las sociedades
modernas. Anagrama.

Moreno, A. (2016). Industria de la moda: Creatividad, sostenibilidad y negocio. Editorial
Gustavo Gili.

Rocamora, A. (2009). Fashioning the city: Paris, fashion and the media. I.B. Tauris.

Scolari, C. A. (2018). Narrativas transmedia: Cuando todos los medios cuentan. Gedisa

Editorial. 120



—
Q\
—




@bahia.readytowear. (2025, agosto 8). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DK9 jkugsiP/?

utm_source=ig_web _copy_link&igsh=MXQyZTFoczRtNzMxbw==

@bahia.readytowear. (2025, agosto 8). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DNGLNnRMcYf/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=MXhhdzRyd3R2aHIwNg==

@beatrizrodgriguezofficial. (2025, julio 16). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DDuT4eGuiNp/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=MW1wcTgzbW1iNzNreA==

@beatrizrodgriguezofficial. (2025, julio 16). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DMK8utguflA/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=NDlsaXgON2VmbzJ6
Barnard, M. (2007). Fashion theory: A reader (1.2 ed.). Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781315094151

@by _orianalucas. (2025, enero 6). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.

Instagram. https://www.instagram.com/p/DEfd7SePC3S/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=amZmY2Yxd3JpYmlm

@by _orianalucas. (2025, enero 22). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DFI7dj_Pw1U/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=Y3g5cTNidGEwcDg3

@by _orianalucas. (2025, abril 24). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/DI2QBCtPOF9/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=dG5ra3i3cnlmcDNk

@dominicanamoda. (2020, julio 22). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/CC9bR_LB6uG/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=dXZsdWRjaDhpejdo

122


https://www.instagram.com/p/DK9_jkugsIP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXQyZTFoczRtNzMxbw==
https://www.instagram.com/p/DK9_jkugsIP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXQyZTFoczRtNzMxbw==
https://www.instagram.com/p/DNGLNnRMcYf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXhhdzRyd3R2aHlwNg==
https://www.instagram.com/p/DNGLNnRMcYf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXhhdzRyd3R2aHlwNg==
https://www.instagram.com/p/DDuT4eGuINp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MW1wcTgzbW1iNzNreA==
https://www.instagram.com/p/DDuT4eGuINp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MW1wcTgzbW1iNzNreA==
https://www.instagram.com/p/DMK8utguflA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=NDlsaXg0N2VmbzJ6
https://www.instagram.com/p/DMK8utguflA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=NDlsaXg0N2VmbzJ6
https://doi.org/10.4324/9781315094151
https://www.instagram.com/p/DEfd7SePC3S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=amZmY2Yxd3JpYm1m
https://www.instagram.com/p/DEfd7SePC3S/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=amZmY2Yxd3JpYm1m
https://www.instagram.com/p/DFI7dj_Pw1U/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=Y3g5cTNidGEwcDg3
https://www.instagram.com/p/DFI7dj_Pw1U/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=Y3g5cTNidGEwcDg3
https://www.instagram.com/p/DI2QBCtPOF9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=dG5ra3I3cnlmcDNk
https://www.instagram.com/p/DI2QBCtPOF9/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=dG5ra3I3cnlmcDNk
https://www.instagram.com/p/CC9bR_LB6uG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=dXZsdWRjaDhpejdo
https://www.instagram.com/p/CC9bR_LB6uG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=dXZsdWRjaDhpejdo

@dominicanamoda. (2020, septiembre 15). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/CFK798RBapx/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=MWRwbTl4emlreXFiZw==

@dominicanamoda. (2020, noviembre 28). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/CIlJTyrshQfs/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=MWEzaHBjN2kybm5s

@felixmatos. (2023, noviembre 19). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografial. Instagram. https://www.instagram.com/p/Cz2NZcmrVPs/?
utm_source=ig_web copy_link&igsh=M3VObTd2eDR3eTJi

@felixmatos. (2025, junio 23). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.

Instagram. https://www.instagram.com/p/DLP-HAVJgOX/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTZ1eTE5dDBlYmNoaA==

@felixmatos. (2025, agosto 1). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/DMOZYf4xHEO/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=aDclcjuOODd2Nm5u

Fotografia Oscar. (2025). Fotografia editorial de moda (Trocadero) [Fotografial. Pinterest.
https://www.pinterest.com/pin/11610911540604539/

@ilabybea. (2025, marzo 28). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.

Instagram. https://www.instagram.com/p/DHvstd6utR0O/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJxdW9teG93aHZkdw==

@ilabybea. (2025, septiembre 3). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.

Instagram. https://www.instagram.com/p/DOKKUUZgYu8/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=0Wg2MWthcWZ0cW9x

Jobling, P. (1999). Fashion spreads: Word and image in fashion photography since 1980
(Dress, Body, Culture). Berg. https://doi.org/10.4324/9781859732281

123


https://www.instagram.com/p/CFK798RBapx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWRwbTl4em1reXFiZw==
https://www.instagram.com/p/CFK798RBapx/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWRwbTl4em1reXFiZw==
https://www.instagram.com/p/CIJTyrshQfs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWEzaHBjN2kybm5s
https://www.instagram.com/p/CIJTyrshQfs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWEzaHBjN2kybm5s
https://www.instagram.com/p/Cz2NZcmrVPs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M3V0bTd2eDR3eTJi
https://www.instagram.com/p/Cz2NZcmrVPs/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=M3V0bTd2eDR3eTJi
https://www.instagram.com/p/DLP-HAVJgOX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTZ1eTE5dDBlYmNoaA==
https://www.instagram.com/p/DLP-HAVJgOX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTZ1eTE5dDBlYmNoaA==
https://www.instagram.com/p/DM0ZYf4xHEO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=aDc1cjU0ODd2Nm5u
https://www.instagram.com/p/DM0ZYf4xHEO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=aDc1cjU0ODd2Nm5u
https://www.pinterest.com/pin/11610911540604539/
https://www.instagram.com/p/DHvstd6utR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJxdW9teG93aHZkdw==
https://www.instagram.com/p/DHvstd6utR0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJxdW9teG93aHZkdw==
https://www.instagram.com/p/DOKKUUZgYu8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OWg2MWthcWZ0cW9x
https://www.instagram.com/p/DOKKUUZgYu8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OWg2MWthcWZ0cW9x
https://doi.org/10.4324/9781859732281

@kalilabrand. (2025, marzo 13). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografia].

Instagram. https://www.instagram.com/p/DHJzorcvkdH/?

utm_source=ig_web _copy_link&igsh=a3RIb2x5cHNkZzJt

@kalilabrand. (2025, marzo 15). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/DHOABGNO1Cj/?
utm_source=ig_web _copy_link&igsh=0ThoamQ4a21ndW8=

Kawamura, Y. (2023). Fashion-ology: An introduction to fashion studies (2nd ed.).
Bloomsbury Academic._https://www.bloomsbury.com/uk/fashionology-9781350170514/

Ledesma, M. (2018). Diseino de identidad visual para marcas emergentes de moda en el
Caribe. Revista de Diseno y Sociedad, 15(3), 22-35.
https://revistas.udistrital.edu.co/index.php/Dys/article/view/14578

@lyli.pe. (2025, julio 19). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.
Instagram. https://www.instagram.com/p/DMT1rq_voPp/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=OTNmYTZraDg2eGVi

@lyli.pe. (2025, julio 25). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.
Instagram. https://www.instagram.com/p/DMilAJEvmOn/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWZkcmklem44YjZwdQ==

@lyli.pe. (2025, octubre 2). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografial.
Instagram. https://www.instagram.com/p/DPUopLIEp7g/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTVzeGp5Mzh6NGsOdw==
Mair, J., & Drucker, P. F. (2020). Design thinking for fashion innovation. Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-44234-0

@mariacalderon.mc. (2025, agosto 21). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DNnl _i6Ax28/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=bHcyYjF6cm85Njhx

@mariacalderon.mc. (2025, septiembre 16). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DOqOYmeEZct/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eDBsN2todzkzMjQw

124


https://www.instagram.com/p/DHJzorcvkdH/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=a3Rlb2x5cHNkZzJt
https://www.instagram.com/p/DHJzorcvkdH/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=a3Rlb2x5cHNkZzJt
https://www.instagram.com/p/DHOABGNO1Cj/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OThoamQ4a21ndW8=
https://www.instagram.com/p/DHOABGNO1Cj/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OThoamQ4a21ndW8=
https://www.bloomsbury.com/uk/fashionology-9781350170514/
https://revistas.udistrital.edu.co/index.php/Dys/article/view/14578
https://www.instagram.com/p/DMT1rq_voPp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OTNmYTZraDg2eGVi
https://www.instagram.com/p/DMT1rq_voPp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OTNmYTZraDg2eGVi
https://www.instagram.com/p/DMi1AJEvmOn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWZkcmk1em44YjZwdQ==
https://www.instagram.com/p/DMi1AJEvmOn/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWZkcmk1em44YjZwdQ==
https://www.instagram.com/p/DPUopLlEp7g/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTVzeGp5Mzh6NGs0dw==
https://www.instagram.com/p/DPUopLlEp7g/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MTVzeGp5Mzh6NGs0dw==
https://doi.org/10.1007/978-3-030-44234-0
https://www.instagram.com/p/DNn1_i6Ax28/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=bHcyYjF6cm85Njhx
https://www.instagram.com/p/DNn1_i6Ax28/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=bHcyYjF6cm85Njhx
https://www.instagram.com/p/DOq0YmeEZct/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eDBsN2todzkzMjQw
https://www.instagram.com/p/DOq0YmeEZct/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eDBsN2todzkzMjQw

Marquez, L. (2021). Nuevas narrativas del disefio de moda sostenible en América Latina. Revista
Iberoamericana de Comunicacion, 10(2), 60-75.

https://revistaiberoamericanadecomunicacion.wordpress.com/

@maylevasquez. (2025, junio 13). Fotografia de moda y estilo contempordneo [Fotografia].

Instagram. https://www.instagram.com/p/DK20WNcNDtm/?
utm_source=ig_web copy_link&igsh=MWV0eDUOb2J6Zm5xZA==

OCDE. (2020). The culture fix: Creative people, places and industries. Organisation for
Economic Co-operation and Development. https://doi.org/10.1787/6f85b16a-en

Pérez, 1. (2019). De pasarelas a plataformas: El impacto de lo digital en la industria de la

moda dominicana. Estudios Sociales del Caribe, 8(1), 41-57.

https://ojs.uninorte.edu.do/index.php/escaribe/article/view/2046

Pinterest. (s. f.). Editorial de moda con estilismo contempordneo [Fotografia]. Pinterest.
https://www.pinterest.com/pin/353110427052579916/
Pinterest. (s. f.). Editorial de moda con iluminacidon dramdtica [Fotografia]. Pinterest.
https://www.pinterest.com/pin/20407004556879645/
Pinterest. (s. f). EL SOLAR, Ordanis Spring Summer 2024. Havana fashion editorial
[Fotografial. Pinterest. https://www.pinterest.com/pin/14355292556999081/

@rdfashionweek. (2025, octubre 3). Pasarela y propuesta de moda dominicana durante

Fashion  Week [Fotografias]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DPWGcmejvH1/?

utm_source=ig_web _copy_link&igsh=N2oweDRvajl4dHJ1

@rdfashionweek. (2025, octubre 4). Pasarela y propuesta de moda dominicana durante
Fashion  Week _ [Fotografias]. Instagram.  https://www.instagram.com/p/DPZgnWO0gGT3/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=YWJ2aWs4Mm10NWS80

@rdfashionweek. (2025, octubre 4). Pasarela y propuesta de moda dominicana durante

Fashion Week  [Fotografias]. Instagram.  https://www.instagram.com/p/DPaR9xjgDdH/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=bW9kbTlIbjBmM2Vq
@rdfashionweek. (2025, octubre 4). Pasarela y propuesta de moda dominicana durante

Fashion =~ Week [Fotografias]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DPaOm6wgETV/?

utm_source=ig_web copy_link&igsh=a2Y3YzBoaTVuOHlIj

125


https://revistaiberoamericanadecomunicacion.wordpress.com/
https://www.instagram.com/p/DK2oWNcNDtm/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWV0eDU0b2J6Zm5xZA==
https://www.instagram.com/p/DK2oWNcNDtm/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWV0eDU0b2J6Zm5xZA==
https://doi.org/10.1787/6f85b16a-en
https://ojs.uninorte.edu.do/index.php/escaribe/article/view/2046
https://www.pinterest.com/pin/353110427052579916/
https://www.pinterest.com/pin/20407004556879645/
https://www.pinterest.com/pin/14355292556999081/
https://www.instagram.com/p/DPWGcmejvH1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=N2oweDRvajI4dHJ1
https://www.instagram.com/p/DPWGcmejvH1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=N2oweDRvajI4dHJ1
https://www.instagram.com/p/DPZgnW0gGT3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=YWJ2aWs4Mm10NW80
https://www.instagram.com/p/DPZgnW0gGT3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=YWJ2aWs4Mm10NW80
https://www.instagram.com/p/DPaR9xjgDdH/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=bW9kbTllbjBmM2Vq
https://www.instagram.com/p/DPaR9xjgDdH/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=bW9kbTllbjBmM2Vq
https://www.instagram.com/p/DPaOm6wgETV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=a2Y3YzBoaTVuOHlj
https://www.instagram.com/p/DPaOm6wgETV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=a2Y3YzBoaTVuOHlj

@sbyaalayah.dr. (2023, noviembre 20). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/Cz6jSYWuOyM/?
utm_source=ig_web copy_link&igsh=MWQ2M2l0MnRucmRhdg==

Skoy, L., & Riegels Melchior, M. (2008). Research approaches to the study of dress and
fashion. Fashion Theory, 12(1), 5-23._https://doi.org/10.2752/175174108X267861

@shopcarlita. (2025, septiembre 7). Fotografia de moda y estilo contemporaneo [Fotografia].

Instagram. https://www.instagram.com/p/DM53am9Mvf3/?
utm_source=ig_web copy_link&igsh=MXQydDgldTkleDVtZQ==

@shopcarlita. (2025, septiembre 7). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DOTk4zIAOsG/?

utm_source=ig_web copy link&igsh=eGxyY2Vqa2g2YmVk

@shopceciliasvoboda. (2023, diciembre 20). Fotografia de moda y estilo contemporaneo
[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/C1FmpahPP8g/?

utm_source=ig web copy link&igsh=MWJyZjUzYzEObW9mag==

@shopceciliasvoboda. (2025, enero 8). Fotografia de moda y estilo contemporaneo

[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DEk-mQYvo49/?

utm_source=ig_web copy link&igsh=MXdqaWV2ZjdxZHlicA==

Toribio, S. (2015). Oscar de la Renta: Moda, elegancia y legado cultural en la Republica

Dominicana. Revista Caribena de Ciencias Sociales, 10(2), 45-59.

https://www.eumed.net/rev/caribe/2015/02/oscar-de-la-renta.html

UNESCO. (2015). Hacia economias creativas: Guia para el desarrollo de industrias
culturales y creativas. Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la
Cultura. https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000235406

126


https://www.instagram.com/p/Cz6jSYWuOyM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWQ2M2l0MnRucmRhdg==
https://www.instagram.com/p/Cz6jSYWuOyM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWQ2M2l0MnRucmRhdg==
https://doi.org/10.2752/175174108X267861
https://doi.org/10.2752/175174108X267861
https://www.instagram.com/p/DM53am9Mvf3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXQydDg1dTk1eDVtZQ==
https://www.instagram.com/p/DM53am9Mvf3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXQydDg1dTk1eDVtZQ==
https://www.instagram.com/p/DM53am9Mvf3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXQydDg1dTk1eDVtZQ==
https://www.instagram.com/p/DOTk4zIAOsG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eGxyY2Vqa2g2YmVk
https://www.instagram.com/p/DOTk4zIAOsG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eGxyY2Vqa2g2YmVk
https://www.instagram.com/p/DOTk4zIAOsG/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=eGxyY2Vqa2g2YmVk
https://www.instagram.com/p/C1FmpahPP8g/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJyZjUzYzE0bW9mag==
https://www.instagram.com/p/C1FmpahPP8g/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJyZjUzYzE0bW9mag==
https://www.instagram.com/p/C1FmpahPP8g/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWJyZjUzYzE0bW9mag==
https://www.instagram.com/p/DEk-m0Yvo49/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXdqaWV2ZjdxZHlicA==
https://www.instagram.com/p/DEk-m0Yvo49/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXdqaWV2ZjdxZHlicA==
https://www.instagram.com/p/DEk-m0Yvo49/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXdqaWV2ZjdxZHlicA==
https://www.eumed.net/rev/caribe/2015/02/oscar-de-la-renta.html
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000235406




ANEXO #1: PROBLEMATICA DE PROYECTO APROBADA.

&
 iscorape W@
COMUNIGRION @

Frovecia Fnal i
Eicvela de Comunicacion
Mencian Publicldod

FORMULARIO APRORBACION

FROBLEMATICA DE COMUNICACION A INVESTIGAR PARA PROYECTO DE GRADO

INFORMACION BPORTANTE: Una ver 180 complatada eila soliciud v la mama weo apmbada v frmada
pov o gereccion de o Escueln y elfio aeiora) liivior de bo aignoiua o problemdtco o nvettgar ¥ ko
COMDOSIEon diel grupo rd podran ver modificado

| Fecha| |1 d€ waNO 2015 Semestre | MOV EMOD
\F‘% DATOS GEMERALES
:i v INTELRAMTE |
?"’ Ap!ﬂldﬂ!fﬂ'ﬂmh{ﬂ tenen Pirmeniel Pacla warya
\3 Maticwa| 23 - 0824 o
| Teléfonos | Lﬁcﬁ'} LOF- 4952
l&i Corea ete::trm'ﬂv:n P.',] 0 i::.l. Falat=a plﬁhﬂrﬂ"ﬂl .20
= Fima | Pa trln { chenp. 1
"'Hi I B IMTEGRANIE 2 |
H 5 _.I.peﬂldm { Hoembras I . - .
{ Mu-m:ulu : a a |
| C Telefanos | B | l
: Correo electianico | ' o '
| Fiema| B B
[- Problemalica o slluockn de comunicocion relecclonoda poro Invesligar,
Carcnciq de una revisra digiral espeaanzada |
% lEﬁ Promoclon N FOSIONAMIENtD dc wearcas

[emergentes de mModa cdominicana,

&g ENG/A®Y/]

Firma del/la direclona) Firma delfla asevor(a)
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ANEXO #2: APLICACION DE INVESTIGACION APROBADA.

Tuesday, June 10, 2025

'{ 1t APLICACION SCREENER ESTUDIANTIL AL

UNIBES COMITE DE ETICA DE INVESTIGACION

Comité de Etica de Investigacién

Cadigo de Aplicacion CEI025-01064
Cantidad de Estudiantes en la 1

Investigacion

Mombre del Estudiante #1 Paola Cohen

Matricula del Estudiante #1 230826

E!I:n‘fen Electronico UNIBE Estudiantie  pcohen@est unibe edu do
Teléfono del Estudiante #1 (B09) 607-4952

Liyene Comunicacion Publicitaria
Nombre del Profesor o Asesor: Alicia Puello

Cormreo Electronico del Profesor o 2. puclio@prof unibe edu do
Asesor

Nombre del Proyecto

C“:;de;m de una revista digital especializada en promocion y posicionameents de marcas emergentes de

dominicana, h o, M5 -
' HARY0-g0 Para uso administrativo

El estudio es: Praspectivo ESTADO DE LA APLICACION e
El estudio tiene un enfoque: Ciiantitalivo Signature ) )
(M
: A AN
El disefio del estudio es: No Experimental L Ve VAW
Descripcion del disefio de estudio Fecha de revision Wednesday, June 25, 2025

Experimental (con asignacion alealoria)

Ejemplos: pretest-postest con grupo control, tratamientos allemos con pretest, longiRudinales,
factoriales, cruzados, entre olros

Cuasi Expenmental

Ejemplos: senes lemporales, sefles (emporalés interrumpidas, caso conftrol, con grupo control sin 12 9



ANEXO #3: TEMA DE PROYECTO APROBADO.

. &
UNIBE . 5
COMUNICACION I‘l

Froyecio Fnal |
Bicusln de Comunicacion
Mencidn Publicidod

FORMULARIO APROBACION

FROBLEMATICA DE COMUMICACION A INVESTIGAR FARA FROYECTO DE GRADO

BFORMACION BAPORTANTE: Und vl 180 compleloda ailo sokciud v B mama o0 oproboca ¥ imodo
por &g dreccidn de o Ercwolo v olfia ahetonfa) hiuior de ko aegnotung. o problsmdtcd g freeshigor ¥ 0
COMpPOIECOn dai gD No Dodran wer madlic Odoi

| recha | 1305702 N Semnesie | 9o
! DATOS GENERALES
| BIEGRANIE |

| Apelidos [ Nombees | Pacia Mana Cohen Pimeniel
" Malcvlo | 230026
Telélonoa | S05-GOT-43537
Comeo slechonico | Pooben Bast prabe et 00

R
i S TRk
Apoibdos [ Nombies | ooocopooo
Malicuia
Telélonos ]
| Coneo elechonico
| Fma
Frotdemitico o sfuocién de camunicocion sebec cionada para Investigor i

Carenos de unid tevsia Al e LpaTrEa T BAN & PrOMOCe
n-uwumﬁn e MACEE eMergeries dir oy dormenacing

Fema delfla dveclara) Ferna del/la asesora)

Tilulo del Froyecio de Grodo
[ kil hinhCoai o Semean dhebe Colodorus el [Muls O ot Bt eilon Bres]

D fd de una revasia digital sobee marcas emerpentes de miosls dominicana |
/7 % R .

r r - - :
Qﬁ AR Alrric I -
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ANEXO #4: DISENO DE HERRAMIENTAS

Section 2 of 2

Encuesta sobre la carencia de una revista digital especializada en promocion y
posicionamiento de marcas emergentes de moda dominicana.

>4

Description (optional)

*

iTiene interés o ha consumido moda dominicana (ya sea ropa, accesorios, contenido en redes
0 revistas, etc.) en los ultimos 12 meses?

Si

No

iConoce a alguna disefiadora emergente dominicana? (Escriba las que conoce en el espacio
en blanco)

Short answer text
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¢A través de qué medios suele descubrir nuevas disefiadoras o marcas de moda
dominicanas? (Marque hasta 3)

Instagram / TikTok
| Revistas
Programas de television / radio
Ferias y eventos (ej. DominicanaModa)
Recomendaciones personales

Publicidad pagada

:Qué tipo de contenido le resulta mas atractivo para conocer nuevas disefiadoras
dominicanas? (Marque hasta 3)

Entrevistas personales
Editoriales de moda con productos locales
Detrdas de camaras o procesos de disefio
Reels o videos breves en redes sociales

| Apariciones en revistas reconocidas

| Colaboraciones con figuras publicas
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¢Ha comprado o seguiria a una marca dominicana emergente después de verla en una revista
o medio digital?

Si, ya lo he hecho
Si, me motivaria
Tal vez, depende del contenido

No, no influye en mi

£Queé tan accesibles cree que son las disefiadoras emergentes dominicanas para el publico
general?

Muy accesibles
Algo accesibles
Poco accesibles

Mada accesibles
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iCree que las revistas dominicanas de moda ayudan de forma efectiva a posicionar el talento
local emergente?

Si, hacen un buen trabajo
Solo algunas lo logran
No, se enfocan en otras cosas

No tengo opinién al respecto

:Qué tan importante considera que es la participacion en eventos como DominicanaModa
para el crecimiento de una marca emergente?

Muy importante
Algo importante
Poco importante

Nada importante
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¢Qué elementos aumentan su confianza al consumir moda local dominicana? (Marque hasta
3)

Presencia en revistas o medios

Buen disefio grafico e identidad visual
Buen manejo en redes sociales
Calidad de materiales

Historia de la disefadora

Reputacion en el entorno social

¢ Cree que el piblico dominicano valora lo suficiente la moda hecha por disefiadoras locales
jovenes?

Si, cada vez mas
Aun no lo suficiente
No lo valora

No sé
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*

:Qué temas le gustaria ver mas en revistas dominicanas de moda o estilo?

Reportajes sobre disefiadoras emergentes
Editoriales con productos 100% locales
Moda sostenible y ecolégica

Consejos de estilo tropical

Opinién critica sobre la industria local

:Considera que la moda dominicana tiene potencial para competir en escenarios
internacionales si recibe mayor difusion y respaldo mediatico?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo
En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo
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ANEXO #5: COTIZACION DE SERVICIOS

Santo Domingo, D, N,
10 de octubre del 2025

Sefiorita
Paola Maria Cohén Pimentel
Ciudad

Asunto: Cotizacion de servicios
Estimada Paola;

En relacion a tu soliciad de cotizacion de servicios de registro de marca de fabrica
denominativa “HILO.DO", correspondiente a revista digital v registro de pagina web, tengo a
bien enviarte la siguientes informacion de costos y honorarios:

1. Resgistro marca de fibrica denominativa:
a) Tasa de publicacion ONAPI: RD$1,210.00
b) Tasa unificada por servicio de registro ONAPI: RD$5,720.00
c) Honorarios profesionales: RID$5,000.00

2. Regsitro pigina web:

a) Tasa ONDA: RIDE3,000.00
b) Honorarios prosionales: RD$2,000,00

Atentamente,

Wilfredo Bello Gonzilez
Abogado
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ANEXOS #6: COTIZACIONES

& & & &

COTIZACION

FECHA: 11/10/2025
VENDEDOR: MIGUEL MEDINA

1=Tal1 ¥ e
E '!_“_..I |I.“-'_i' [ '.‘_. 3

CLIENTE: PAOLA COHEN

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO TOTAL
Libreta (10X 15cm, portada en matte full color) 1000 5300 5300,000
Boligrafo impreso full ¢olor) 1000 5350 5350,000
Tote bag (25X30cm, en algoddén, serigrafiado full color) | 1000 5700 5700,000
Gorras (7X10 bordado full color) 100 5345 534,500
Gafete (impresidn full color) 100 5350 535,000
T-shirts (serigrafiado full color) 100 5495 549 500

Cotizacion valida por 30 dias™®

Envio aprobado

& & & =

[} -
[ ] - L]
L

SUBTOTAL $1,469,000

ITBIS 5264 420
TOTAL 51,733,420

® & & a
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Pag. No. 1

SC11CIA

events & renials

Cliente:  PAOLA MARIA PIMENTEL MALLA Niimero: 00001852
Ave. Carlos Perez Rican, Residencial Mirador de Amoye Hondo, Casa #5 Fecha: 1loct. 2023
Condiciones: 0 DIAS
Vence: Il oet, 2025
Yend edor: o
e c gt Hora Devobucion:
Fecha Eotrega: 11 oct. 2025 Dareccion Actv idad: Moneda: BDS
Hora Entregn: Dims Alepidlers: 1 Mo, Opden:
Fecha Actividad: 11 oct. 2025 Ondenado por: Enviado A:
Fecha Devoluckn: 11 oct, Cunit Pers: 0
Codligo Cantidad Descrpoion Precio Monto
Alguikr Reposicsbn
SILLA
0000821 100 SILLA BISTRO TORNER MADERA MARRON 150,00 150000 1500000
M T 1] HLLA ESTRO TORNER MADERA NATURAL 150.00 1,500 00 9,00 00
CCHOHE (LL1] SLLA CROSSEACK MNAT URAL 15000 1050000 1500000
LRI RIS L1 SILLA LOUISXYV PANILLA ES* ALDAR REDONDO 2000 2,000 00 2000000
W07 30 Al SILLA LOUISXY ESPALDAR FAJELLA CUADRADO 240,00 2000000 A, il 00
w1155 60 SILLA MADERA NATURAL MEIHA MARANIA 150,00 [, 500,00 a9, 0 041
0 1 (1L SLLA RAT TAN MADERA NAT URAL 150.00 1, 500,00 1500000
LLETE ] kLI SILLA ANDREA CHAMP ALNE 15014} 4,500,000 75 0000
L UNGES
0] 358 ] BUTACA ANTIQUE TAPLEADA 500,00 3500000 14 0000
CENTRO DEMES A
0] 35 i MESA DE CENTRO ANT KUE NATURAL 30004y Jo 00000 £, (k. 06
MESAS
ooy 36T FJ MESA TOSCANA VICTORIA RECT ANGULAR 48" X 04" 350000 5000000 7, D0 00
L UNGES
000 368 Fi BFA ANTIQUE CREMA 5004000 5000000 1000000
MESAS
LEATi i ko] 4 MESA LAT ERAL EN MADERA ANTHUE 150000 £,000, 00 s, (00, 060
SEHVIC S
MOD2IT | TRANTFORTE LOCAL e R0 LEEE] D OG0
(O DOHE2 2% 1 RECOHGIDA FUERA DE HORAREG 25 M1 {00 15 00060
Obs ervaciones: SubTotal: RDS 295,600.00
1. Cuando of elicnie hags = pag con tarets & crblo se e debe sumentar ¢ 4.3% del valar total del moma, Descuento: RDS 0.00
cquvalonic a la rdencdn rmliada por mastorcad ITBIS: RIS 50,868 .00
2 Tado pago con tarpets de credito genera una factura Total: RDE M6,468.00

Frma autorizada

Tel.; B09-560-7554 - Calle Manue] Flores Cabreera Mo, 12 Ens. La Fe, 3anto Donengo, Repiblica Dominicana
infof@esencmeventsrentaloom
BMC: 1-32-08178-1
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TODO LO-GO

PSSO PTRGRTT

COTIZACION

FECHA:  20/10/2025
VENDEDOR: JULIA DESPRADEL
CLIENTE:  PAOLA COHEN

DESCRIPCION DEL PROYECTO: DESFILE DE MODA Y LANZAMIENTO DE REVISTA
DIGITAL HILO.DO

IMPRESIONES COSTO

Impresos y montaje (de invitaciones y banner principall. $150,000.00
Estructuras de tensado + Instalacion 515,000.00
Encargada RRPP 5100,000.00
Encargada de prensa $300,000.00
Redes Sociales por un afio $450,000.00
Pagina Web, actualizaciones y mantenimiento 5350,000.00
Release logos para pantallas 530,000.00
Disefio grafico $100,000.00
Valla y minivallas $1,000,000.00
Distribucion invitaciones 550,000.00

SUBTOTAL $2,545,000.00
ITEIS $458,100.00
TOTAL $3,003,100.00

Cotizacion valida por 30 dias”
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cRE/\TIVA

COTIZACION

# COT-D05107
GRUPO CREATIVA
RNC 131135422
#or, josé Contreras Mo 203, Ensanche La Paz, D.N. 5o Dgo,
8055341429
Santo Domingo Distrito Madonal (Santo Doménga)
Doménicanfepublic
Fecha del Estimacion 10-1026
Vendedor : RAINERD ABREU

Division Comercial :

Promontajes RD

_ EMBAJADOR - SALDN
Lugar del Evento : GARDEM TENT
Dia & Hora Montaje : 14-11-25 06:00 AM
Facturar a _
HILOS.DR Dia & Hora Evento ; 15-11-25 0500 AM
Asunio :

FECHA: MOVIEMERE - DLA POR DEFINIR

Arthculo & Descripcidn Cant. arifa IpUEst Cantidad
SONIDOD
1 SISTEMA DE SOMIDO LINE ARRAY .00 125, 000.0 2250000 125 000.00
SOMIDD EVENT 200 A& 5S0UE 218 0

COMNSOLA DHGITAL MIDAS W32
LEHCROEONIA INALAMERICA

REFETIDORES
MOMITORED
TECMICO SONIDO BN WO
2 SERVICHO DE O] EMVIVO 100 20,000.00 3.600.00 20,000.00
EVENTO COMPLETO
ILUMINACION
3 MOWVIL B-EYE K15 1600 5,060,000 14,400.00 80,000,040
4 MOVIL MEGA POINTE CMY 16.00 500000 1440000 B0,000.00
5 PAR LED RGBWA+UV 180W WATERPROOF IPES B0.00 B50.00 9.180.00 51.000.00
LUCES
] ETC SOUMCE 32.00 1.500.00 B, 640,00 48,000.00

ILUAIRACION PATARTLA

) S5TORMY RGB 6.00 5,0000.0:0 540000 30,000.00 141



Artfculo & Descripcidn Impuesto Cantidad

& COMSOLA DE LUCES + TECMICO PARA ILUBMIMACION 1.00 16,000.00 2880,00 16,000.00
COMMAMND WING RA

VISUAL

9 MODLILD PANTALLA 56.00 3,000.00 30,.240.00 168,000.00

2 PANTALLAS LATERALES 3.5 METROS X & METROS P3

10 MODULD PANTALLA 4800 3000000  25520.00 144,000.00
PANTALLA CENTRAL & METROS X 4 METROS P2

11 W] VIDED D PARA MAPPING PANTALLA JSERVIDOR 4K 1.00 20,000.00 3,600.00 20,000.00
SRESOLUM f CAPTURADORA

ESTRUCTURAS & TARIMAS

12 ESTRUCTURA EM TRUSS 1.00 20,000.00 3,600.00 20,000.00

T PUENTE COLGADD S0BRE PASARELA B0 PIES FORRADC
EM TELA NEGRA

13 ESTRUCTURA EM TRUSS 100 &000000  10.800.00 60,000.00
PARA COLOCACION DE ILUMENACION, PANTALLAS FORRADAS
EM TELA MEGRA

14 MOTORES ELECTRICOS 900 500000 810000 45,000.00
2 SONIDO
T ILUMINAC KON
15 PUNTOS DE RIGGING 900 300000  4,860.00 27,000.00
16 TARIMA MODULAR 100 1200000  21,600.00 120,000.00
TARIMA PRINCIFAL 12 METROS X 4 METROS = PASARELA 2 o
METROS X TE METROS COMN ESCALERAS EN AMBOS LATERALES
« EALDA MEGRA
SERVICIOS
17 DISTRIBUCION ELECTRICA 100 1500000 270000 15,000,00

CHSTRO £ SOCAPEX f CABLES & PLANTA

18 TRAMSPORTE INTERNO 2.00 5,000.00 - 10,000.00
INSTALACION DA ANTERICH

18 SERVICHD TECNICO, 2.00 75000000 27000000 150,000.00
INSTALATION, DESMONTE & OPERACION

Subtotal 1,229,000.00
Importe total sujeto a impuestos 1,219,000.00
ITEIS {1E%) 219,420.00

Total DOP1,448, 420,00
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((f:) EL EMBAJADOR A ROYAL HIDEAWAY HOTEL
Ave. 53230t 65, Santo Domingo, DN 10110

EL EMBAJADOR

b BOVAl NIFLAWAT BOTEL

Phignae: (B09) 221-2131

BEO#: 25578
Al 1l de 1
Imipeeio & 9 o, 2025 542 p.m

Proforma de Banquetes
Cuenta: Sociales Fecha Evento Martes, noviembre 04, 2025
Anuntciar Desfile de Moda Aurora Sagredo Contacto:
como:
Contacto en Hotel:
Fecha Hora Salon Evento Setup GTD
|lun., nov. 03 8:00 AM - 7:00 PM THE GARDEN TENT Montaje 17
|mac., nov. 04 800 AM - 10:00 PM THE PALM TENT
|mar., nov. 04 8:00 AM - 10:00 PM THE GARDEN TENT 1000
Otros
Cantidad  Item Costo  Descuento Total
1 Tarifa de Parqueo $200.00 . $200.00
Subtotal: $200.00
ITBIS 18.00%: $36.00
Otros Subtotal: 5236.00
Renta
Cantidad  Htem Costo  Descuento Total
1 THE GARDEN TENT [Montoje Pogado 03/11/2025) $5000.00 . $5.000.00
1 THE PALM TENT [Uso de salo No consumible) $2000.00 — $2.000.00
THE GARDEM TENT [Rento Sok) S18000.00 = S1E.000.00
Subtotal: $25,000.00
ITBIS 18.00%: $4,500.00
Meontafe Subtotol: $29,500.00
Total tem/Menu/fAlquiler £25,200.00
Total Servicio Legal $.00
Total ITBIS $4.536.00
Grond Total $29,735.00
Deposito Pegodo 5.00
Balance Final $29,735.00

#=* Consumo Minimo de 2 sala: USS 18,000.00+impuestos (en ARB). Precios en USD.
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ACADEMIA DE BALLET ANNA PAVLOVA

Produccion para Hilo.do - Grand Tent, Hotel Embajador
Presupuestio Base de Produccion - Actwalizado af
11072025
Risheo Deesoripein | Fumcrda Cricts Estiemade (M)
Encargado de Coninda Ticmico responsable del 540,000 (8
control de aadso ¢
iluminscnin duranbe crsaos
¥ Memciones.
Asmtondes {2 ) Apovo loghsce v operstive 5100000 00 o' { Total:
duranie montaje, cosayos vy S20.000 00§
i .
Maguatiape Equipo de maguiiadores 53, 500,00 cads macpnliape

proficuonales para barlanmes
Pl
Pelugueria Penados artisticos., $3,500.00 cada pesnado

fovopidos ¥ iclogues deranic
[

Encargpado de Protocolo Soporvizion de deca VIP,  S25,000.00
scrodstaciones v manco de

Astiionic de Protocoloe Apovo sl encarpado en S2E M0 (el

Abgusler de Rodur de 10 raiors poribinkes (minimo 54, 500.00
Comunicacion (Area Carpa) 4 waados para cooedinacion

de s,
ILingomas para Protocole 4 hntormas recargables para 51,5000 cxla una

Facargado de Voluntanos fmm# S, 0N, DN

Trasiporic de Voluntanon  Traslado idh y voclis desde  56,000.00
pusito de rounsin basts
bocacnba {Tsrsta 13 porionasi

Modelos Deafides Henoranos por participacion $15,000 00 ¢y
on pasarcls v fitings prevics.

Ohservaciones:

Los valores indicados corresponden a tarifas reales del
mercado para producciones artisticas profesionales. Pueden
variar segun la magnitud del evento y las horas de servicio
requeridas,

Anna Kanna Cucllo
Directora Artistica - Ballet Anna Pavlova
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OBSERVACIONES
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