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T, que has sido mi mayor inspiracion a lo Iargo de este camino.

Desde el primer dia, tu presencia me acompafio en lo grande y en lo simple. Y al final, fueron tus
ensefianzas, tus palabras y todo lo que dejaste en milo que me dio la fuerza para seguir, para
crecer y para terminar esta etapa. Hay mucho de ti en cada paso recorrido, en formas que no
siempre se dicen, pero siempre se sienten.

Otro logro mas que es tan tuyo como mio.

Dedicado a mi familia y amigos,

pero sobre todo, a ti.







INTRODUCCION

Arawa, un mercado colaborativo con restaurantes y areas de
capacitacion agricola, ubicado en San Juan de la Maguana, Replblica
Dominicana. La propuesta surge como respuesta a Ia necesidad de
generar un espacio que promueva la cohesion social, el
fortalecimiento de I3 economia local y una relacion mas cercana
entre [as personas, su entorno productivo y sus raices culturales, 3
través de la arquitectura como herramienta de transformacion.

San Juan de la Maguana es un territorio con una fuerte presencia
cultural taina. El proyecto toma inspiracion directa de los
Yucayeques, antiguos asentamientos indigenas organizados en
torno 3 un batey central, espacio simbdlico y funcional donde
ocurrian [as principales dinamicas colectivas. Esta nocion de
comunidad circular, cooperativa y profundamente conectada al
paisaje se traslada al disefio a través de Ia configuracion espacial de
Arawa, cuyo corazon es un gran atrio que simula ese batey
ancestral, articulando las distintas funciones del edificio y
fomentando la interaccion social.

Uno de los aspectos mas distintivos del proyecto es su experiencia
vertical, donde el mercado no se entiende como un plano horizontal
estatico, sino como un recorrido que se enriquece conforme se
asciende por el edificio. A medida que el usuario sube, se encuentra
con variaciones programaticas que transforman la experiencia
comercial en una experiencia cultural, educativa y sensorial mas
amplia. Esta verticalidad se manifiesta también en [a integracion de
cultivos escalonados, que no solo sirven como recurso productivo,
sino como elemento paisajistico y didactico, reforzando el vinculo
entre I3 arquitectura y el territorio agricola del cual se nutre.

En los primeros niveles se desarrollan las actividades de mercado
mas tradicionales, organizadas por sectores como carnes,
pescados, mariscos, granos o frutas, cada uno con sus propias
zonas técnicas para limpieza, almacenamiento, refrigeracion y
preparacion inicial. Se incorporan refrigeradores satélite y camaras
frias estratégicamente distribuidas, junto con areas de empaque y
pesaje, todo pensado para facilitar el funcionamiento diario sin
entorpecer Ia experiencia del visitante.

La distribucion espacial promueve recorridos fluidos, con espacios
abiertos que permiten ver y comprender el proceso detras de cada
producto, reafirmando la transparencia y la trazabilidad como
valores fundamentales.

A medida que el proyecto asciende, Ia propuesta se transforma en
un sistema mas dinamico y participativo. Aparecen espacios
gastronémicos no convencionales, como cocinas  abiertas
compartidas, disefiadas para que varios restaurantes operen con
estructuras livianas, sin cerramientos permanentes, permitiendo al
usuario observar [a preparacion de los alimentos y conectarse con
los ingredientes del propio mercado. Estas cocinas cuentan con las
cinco zonas esenciales para operar con eficiencia (recepcion,
preparacion, coccion, lavado y despacho), ademas de contar con
apoyo técnico desde refrigeradores satélite y depositos comunes.

Finalmente, en su parte mas alta, el edificio incorpora areas de
capacitacion agricola, enfocadas en la formacion de agricultores,
ganaderos y otros actores del sector rural. Estos espacios incluyen
aulas, talleres, laboratorios y zonas flexibles para intercambios
técnicos y saberes locales. Complementariamente, se integran
zonas administrativas, areas de archivo documental, registro y
apoyo logistico, garantizando una estructura operativa que
sostenga las actividades formativas de manera eficiente.

Arawa no es simplemente un mercado: es un ecosistema productivo
y cultural, profundamente arraigado a su contexto. Su arquitectura
permite que distintos actores: productores, consumidores,
cocineros, estudiantes y visitantes coexistan y se relacionen,
facilitando una lectura contemporanea de I3 vida comunitaria
inspirada en la cosmovision taina. A través de un lenguaje
arquitectonico honesto, abierto y funcional, este proyecto busca
reconstruir el vinculo entre Ias personas y su tierra, entre el
conocimiento y I3 practica, entre el pasado indigena y el presente
rural, proponiendo un espacio que sea al mismo tiempo (til,
simbolico y transformador.
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OBJETIVOS

MATRIZ Dt ALCANCE

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Disefiar un mercado colaborativo y areas gastronomicas
que estructure I3 exhibicion y venta de productos, con
espacios atractivos que inviten 3 la permanencia y se
integren al entorno natural y promuevan la gastronomia de
productos locales a través de un disefio arquitectonico
funcional.

Crear espacios para talleres de capacitacion para
agricultores y ganaderos, que respondan a las
necesidades de aprendizaje practico y colaboracion.

Disefiar un corredor peatonal articulado que conecte
funcionalmente el proyecto con I3 infraestructura de
transporte plblico existente, integrando un espacio
plblico verde que promueva la movilidad sostenible, el
disfrute ciudadano y contribuya a la estructuracion urbana
mediante una intervencion de caracter masterplan.
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Este componente serd trabajado a profundidad, ya que constituye el nicleo articulador del proyecto y concentra las
dinamicas comerciales, sociales y culturales mas relevantes. Se desarrollara considerando su papel como espacio de
intercambio directo entre productores y consumidores, asi como su potencial para fortalecer Ia identidad local y
dinamizar la economia circular. La propuesta buscara responder tanto a necesidades funcionales como 3 aspectos
simbolicos, generando una arquitectura que promueva a interaccion comunitaria, la permanencia y Ia apropiacion del
espacio. En ese sentido, se prestara especial atencion a su integracion con el conjunto, su organizacion interna y su
relacion con los usuarios.

Sera abordado con un alto nivel de profundidad dentro del proyecto, dado su caracter estratégico en la formacion y
empoderamiento de los actores locales vinculados a la produccion agricola. Su incorporacion responde a una vision de
desarrollo integral que no solo contempla I3 infraestructura fisica para el comercio, sino también la generacion de
conocimiento y capacidades. En consecuencia, su disefio considerara aspectos pedagogicos, de adaptabilidad y
vinculacion con el entorno rural, permitiendo su funcionamiento como espacio de aprendizaje, intercambio y
fortalecimiento comunitario. L3 propuesta arquitecténica reflejara su importancia como catalizador social dentro del
conjunto.

Este elemento sera desarrollado de manera esquematica, definiendo sus trazos generales, criterios de conectividad y
articulacion urbana, sin entrar en un nivel de detalle profundo. Su inclusion en el proyecto responde a la necesidad de
establecer una conexion efectiva entre el conjunto arquitectonico y el sistema de transporte piblico, ademas de
aportar valor al tejido urbano a través de un espacio de transicion y disfrute. No obstante, su tratamiento sera
conceptual, centrado en establecer principios rectores de integracion territorial, movilidad peatonal y regeneracion
urbang, sin desarrollar soluciones especificas de disefio ni abordar aspectos técnicos detallados.




MOTIVACION

L3 eleccion de este tema nace de Ia necesidad de responder a una
problematica persistente en San Juan de la Maguana: 3 ausencia de
una infraestructura comercial adecuada que permita canalizar de
forma eficiente I3 venta de productos agricolas locales. A pesar de
contar con una produccion agricola rica y diversa, los espacios
actuales destinados al comercio presentan serias deficiencias
fisicas, funcionales y organizativas, lo que limita el acceso directo
del productor al consumidor y frena el desarrollo econdmico del
municipio.

Estas carencias afectan tanto a los productores, que ven reducidas
sus oportunidades de venta justa, como 3 los consumidores, que
no siempre pueden acceder a productos frescos a precios
razonables. L3 falta de espacios disefiados con criterios de
sostenibilidad, higiene, confort y organizacion también impide crear
relaciones de confianza entre los distintos actores del sistema
comercial local.

Frente 3 este contexto, el proyecto Arawa propone una respuesta
arquitectdnica que no solo solucione los aspectos fisicos, sino que
también actle como catalizador social y econdmico. Se busca crear
un mercado integral que incorpore dreas de venta, espacios
gastronomicos y zonas de formacion agricola, promoviendo I3
economia circular, el fortalecimiento comunitario y el desarrollo de
capacidades locales. La arquitectura, en este sentido, se plantea
como una herramienta de transformacion, capaz de fomentar I3
participacion activa de los usuarios y generar un entorno
culturalmente relevante.
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Ademas, el proyecto toma inspiracion en Ias formas tradicionales de
organizacion del (Caribe indigena, especificamente en los
Yucayeques tainos, integrando esta vision ancestral en [a
concepcion del espacio.

JUSTIFICACION

Actualmente los mercados de San Juan de I3 Maguana presentan
condiciones de informalidad, deterioro fisico y obsolescencia
funcional. Esta situacion ha disminuido su uso y debilitado su rol en
la vida urbana, afectando la economia local y colocando 3 los
mercaderes en una posicion de desventaja frente a un sistema que
exige mayor formalidad e infraestructura.

la falta de espacios adecuados limita las oportunidades de
crecimiento de los productores agricolas y ganaderos, obligandolos
a depender de intermediarios o trasladarse a otros municipios para
comercializar sus productos. Esta desconexion empobrece el
circuito econémico local y dificulta el desarrollo de una
comercializacion directa y justa.

En respuests, el proyecto plantea a creacion de un mercado integral
que funcione como espacio moderno, organizado y funcional, donde
se fomente el comercio justo, el empleo local, el emprendimiento y
la economia circular. A nivel social, se busca recuperar el mercado
como espacio de encuentro, formacién y comunidad, inspirandose
en los Yucayeques tainos para reforzar la identidad y el sentido de
pertenencia a través del disefio.

Desde el enfoque arquitectonico, se propone una intervencion
contextual y sostenible, con soluciones como cultivos escalonados,
nlcleos técnicos bien ubicados, zonas gastrondmicas abiertas y
espacios de capacitacion, logrando un equilibrio entre eficiencia
operativa, integracion paisajistica y memoria cultural del territorio.

Fotos por: Héctor Gonzalez, Franklin Genao &
Presidencia de I3 Rep(blica Dominicana
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MAL MANEJO DE RESIDUOS

ACERAS OBSTRUIDAS

FALTA DE INFRAESTRUCTURAS
MAL MANTENIMIENTO DE LAS INSTALACIONES



Espacios sin utilizar: Gran parte de los
espacios dentro del mercado permanecen
vacios, ya que los usuarios prefieren comprar
desde la calle debido 3 las condiciones
deficientes del lugar, como la falta de
organizacion e infraestructura adecuada. Esto
reduce Ia funcionalidad del mercado y afecta I
dinamica comercial interna.

La deficiencia en salubridad e higiene del mercado se evidencia en Ia
acumulacion de basura, aguas estancadas, mal manejo de alimentos y

falta de zonas para residuos, agravado por la ausencia de protocolos de
limpieza. Esto pone en riesgo Ia salud publica, afecta la imagen del lugar,
reduce el flujo de usuarios y fomenta I3 informalidad, limitando el
desarrollo econémico y social. Abordar esta situacion es clave para
lograr un mercado digno y sostenible.

Presencia de una infraestructura precaria e
inadecuada:  (aracterizada  por  techos
improvisados sostenidos con palos, lonas y
telas colgantes que no ofrecen proteccion ni
seguridad.

Esta condicion no solo pone en riesgo a
comerciantes y usuarios, sino que también
refleja el abandono de estos espacios,
afectando su dignidad, funcionalidad
capacidad para atraer visitantes.
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PROBLEMATICA

CONDICIONES DE LA INFRAESTRUCTURA - MERCADO NUEVO
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Falta de espacios de venta: Muchos
comerciantes se ven obligados a vender
sus productos en el suelo, utilizando
mantas como (nica superficie de
exhibicion. Esta situacion no solo refleja
una carencia de infraestructura bssica,
sino que también genera
desorganizacion y expone los alimentos
3 condiciones insalubres, afectando I3
calidad del producto y Ia percepcion del
mercado.

Gran parte del interior del mercado esta desaprovechada porque los
compradores prefieren realizar sus compras desde el exterior, debido a lo poco
atractivo y funcional del espacio. Esto no solo implica una pérdida de espacio
Gtil, sino que tombién genera desconexion entre comerciantes y
consumidores, fomenta un comercio desorganizado y afecta Ia sostenibilidad
del comercio formal dentro del mercado.

El desorden en las vias peatonales,
causado por comerciantes que ocupan
calles y aceras sin control, obstaculiza el
transito, genera riesgos para peatones
vulnerables y deteriora la imagen urbana.
Esta situacion afecta a3 experiencia
ciudadana, fomenta I3 informalidad vy
debilita Ia conexion con el mercado formal,
impidiendo un desarrollo urbano accesible
y ordenado.
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DESCRIPCION DE LA OPORTUNIDAD

La propuesta de revitalizacion de los mercados en San Juan de 3
Maguana representa una iniciativa transformadora con un alto
impacto potencial en mltiples dimensiones: economica, social,
cultural y educativa. Este proyecto no solo busca mejorar las
condiciones fisicas y organizativas de los espacios comerciales
existentes, sino que ademas plantea una vision integral que
promueve |3 revalorizacion del mercado como un eje dinamizador
del desarrollo local. Al fusionar Ia venta de productos frescos con
espacios gastronomicos, se plantea una estrategia que va mas alla
del simple acto de comercializacion, convirtiendo al mercado en un
espacio multifuncional capaz de ofrecer experiencias sensoriales,
culturales y educativas tanto a la poblacion local como a visitantes
de otras regiones.

La inclusion de areas gastronomicas dentro del mercado permitirfa
aprovechar de manera directa los productos agropecuarios locales,
facilitando su transformacion en platillos representativos de Ia
cocina tradicional sanjuanera y dominicana. Esto no solo fomentaria
el consumo consciente y sostenible de productos frescos y de
origen local, sino que ademas aportaria valor agregado a estos
bienes, impulsando la economia circular en I3 zona. De esta forma,
el mercado dejaria de ser solo un espacio para 3 compra de
alimentos, convirtiéndose en un lugar de encuentro comunitario.

En ese mismo sentido, I3 incorporacion de espacios formativos
orientados 3 talleres y capacitaciones para futuros agricultores,
ganaderos y emprendedores del sector agroalimentario, representa
un componente clave de esta propuesta. La creacion de aulas
técnicas, espacios demostrativos y areas de practica permitiria el
desarrollo de programas educativos enfocados en técnicas
sostenibles de produccion agricola y ganadera, manejo poscosecha,
uso responsable de recursos naturales, control de calidad e
iNNovacion agropecuaria.
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Esto garantizaria que I3s nuevas generaciones de productores
estén preparadas para enfrentar los retos del cambio climatico, las
demandas del mercado y Ias exigencias de una economia en
constante transformacion, elevando el nivel de profesionalizacion
del sector y fortaleciendo la seguridad alimentaria de Ia region.

La importancia de iniciativas como esta ya se ha evidenciado en el
impacto que han tenido los mercados organizados por I3 Gerencia El
Valle del Instituto de Estabilizacion de Precios (INESPRE) en San Juan
de la Maguana. Seglin datos publicados por el Listin Diario (Mateo
(arela, 2024), entre el 1 de junio de 2021 y el 31 de julio de 2024,
INESPRE ha llevado 3 cabo un total de 337 mercados maviles o
temporales en la zona, beneficiando a mas de 25,000 familias y
generando ventas por un valor de RD$ 50,314,572.00. Ademas,
estas actividades han generado ingresos directos por un total de
RDS 6,612,800.00 para los trabajadores que participan en las
ventas, lo que pone en evidencia el enorme potencial de los
mercados organizados para dinamizar 3 economia local, generar
empleo y mejorar I3 accesibilidad a productos basicos para sectores
vulnerables de I3 poblacion.
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Talleres de capacitacion

Apoyo 3 productores

Desarrollo agropecuario y turismo
rural

Estabilidad comercial y aumento en
ventas e inversion

Oportunidad Valor Justificacion breve

El tener un espacio fijo elimina la inestabilidad

Estabilidad comercial 8 0
de los mercados itinerantes.
Es el corazon del mercado: genera empleo,
Apoyo a productores 9 . .
activa Ia produccion local, etc.
. Importante, pero depende de iniciativas
Talleres de capacitacion 7 P P P
externas para mantenerse.
, Tiene potencial, pero requiere promocion
Turismo rural 6 P P ] P y

mejoras complementarias.

Ests directamente ligado al éxito econdmico

Aumento en ventas e inversion 9
del mercado.

Este serfa el objetivo macro del mercado:

Desarrollo agropecuario 10 .
impulsar todo el sector a largo plazo.

Oportunidades del Mercado Renovado en San Jua..

Turisma Rural

Talleres de capacitacion Aumento en ventas e inversion

Desarrollo Agropecuario Estabilidad Comercial

Apoyo 3 Productores
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DESCRIPCION DEL LUGAR

San Juan de la Maguana, situada en I3 region suroeste de I3
RepUblica Dominicana, es una ciudad profundamente ligada 3 I3
actividad agricola, Ia cual ha definido su desarrollo econémico, su
cultura y Ia forma de vida de sus habitantes. Conocida por muchos
como “El Granero del Sur”, esta zona posee uno de los valles més
fertiles del pais, donde se cultivan productos como arroz,
habichuelas, maiz, mani y batata. La agricultura no solo sostiene
gran parte de Ia economia local, sino que representa una tradicion
que se ha transmitido de generacion en generacion, fortaleciendo el
vinculo entre Ia poblacion y su entorno natural.

La gente de San Juan se distingue por su arraigo, su identidad
comunitaria y su capacidad de adaptacion. Son personas
trabajadoras, muchas de ellas dedicadas directa o indirectamente al
campo, pero también abiertas a nuevas oportunidades que
promuevan el desarrollo de su territorio. En los dltimos afios, ha
crecido el interés por impulsar el emprendimiento, 3 formacion
técnica y 13 recuperacion de Ias tradiciones locales como
herramientas para enfrentar los desafios actuales, especialmente
entre jovenes y mujeres. Este sentido de resiliencia y orgullo
colectivo hace que cualquier proyecto con enfoque comunitario
tenga un terreno fértil para desarrollarse.
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Ademss, la ciudad posee una riqueza cultural e historica muy
significativa. Espacios como el Corral de los Indios no solo reflejan el
pasado indigena del lugar, sino que también sirven como simbolos
de una memoria ancestral que sigue viva en las costumbres y
relatos de Ia poblacion. Esta mezcla de historia, identidad rural y
vocacion productiva convierte a San Juan de la Maguana en un lugar
estratégico para iniciativas que busquen integrar desarrollo
econémico, cultura y comunidad.

El Granero del Sur cuenta con un entorno natural diverso que
complementa su actividad agricola, incluyendo llanuras fértiles y
zonas montafiosas con importante biodiversidad. Esto ha
favorecido actividades como la apicultura y Ia produccion artesanal,
diversificando la economia local. Ademas, la comunidad impulsa
iniciativas de sostenibilidad para conservar sus recursos naturales,
creando un ambiente ideal para proyectos que integren tradicion,
innovacion y cuidado ambiental.

Fotos por: Hanibalj & RAMIDRONE
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DATOS IMPORTANTES - LUGAR
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San Juan de la Maguana siembra anualmente mas de 200,000
tareas de maiz, lo que la convierte en I3 principal zona productora
de este cereal en toda Ia Repdblica Dominicana. Esta actividad
agricola no solo sostiene I3 economia local, sino que también
representa un pilar fundamental en I3 seguridad alimentaria del
pais, abasteciendo una parte significativa del consumo nacional.

La provincia de San Juan de I3 Maguana produce mas del 90% de las
habichuelas que se consumen en Ia RepUblica Dominicana. Esta
notable capacidad productiva Ia posiciona como el corazon del
cultivo de leguminosas en el pais, generando empleo para miles de
familias y formando parte esencial de I3 dieta dominicana y Ia
identidad agricola nacional.

San Juan de la Maguana contribuye con aproximadamente el 35%
de I3 produccion nacional de guandules, consolidandose como una
de Ias principales regiones productoras de este grano en el pais. Su
cultivo tiene un fuerte impacto econémico y cultural, ya que el
guandul es un ingrediente esencial en platos tradicionales
dominicanos, especialmente durante Ias festividades navidefias.

la provincia de San Juan de la Maguana cuenta con
aproximadamente 30,000 productores agricolas, de los cuales
cerca del 90% trabaja en parcelas que no superan Ias tres
hectareas. Esta realidad evidencia el predominio de la agricultura de
pequefia escala en Ia region, donde la produccion esta mayormente
en manos de familias campesinas que dependen directamente del
cultivo para su sustento y desarrollo econémico.

San Juan produce el 85an Juan de la Maguana produce alrededor del
84% del mani que se consume en la RepGblica Dominicana,
posicionandose como el mayor referente nacional en el cultivo de
este rubro. Esta produccion, ademas de tener un alto valor
nutricional y econémico, representa una fuente clave de ingresos
para numerosos productores locales, fortaleciendo la economia
rural de |3 provincia.4% del mani consumido en el pais.

San Juan de I3 Maguana, como municipio cabecera de Ia provincia
San Juan, se consolida como el verdadero motor agricola de toda Ia
region suroeste y uno de los principales del pais. Su vasta
produccion de cultivos esenciales, sumada a Ia fuerte presencia de
pequefios y medianos productores, convierte al municipio en un eje
clave para el abastecimiento nacional y el impulso de I3 economia
agropecuaria dominicana.
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IDENTIDAD DEL LUGAR

San Juan de la Maguana conserva una fuerte presencia cultural taina
visible en sus parques y espacios publicos, donde se integran
esculturas, simbolos y referencias que honran su herencia indigena.
Estas expresiones no solo embellecen el entorno, sino que fortalecen el
sentido de identidad local y transmiten a Ias nuevas generaciones el
valor de sus raices. Esta conexion cultural crea un ambiente propicio
para proyectos que integren lo comunitario con lo ancestral de forma
activa y significativa.

PARQUE CAONABO LIBERADO

CENTRO HISTORICO
PLAZA SAN JUAN BAUTISTA

PARQUE CAONABO LIBERADO
PLAZA ANACAONA

Fotos por: Hanibalj & RAMIDRONE
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POSIBLES TERRENOS

TERRENO

Metraje: 8,614m2

La visibilidad desde Ia Avenida Principal se ve
obstruida en su totalidad, y el acceso a través
de una calle terciaria podria limitar el flujo
eficiente de camiones y peatones, afectando
asi a operatividad del proyecto.

TERRENO

Metraje: 32,477m2

El terreno cuenta con el mayor metraje, pero
su visibilidad esta obstruida por edificios
residenciales cercanos, y el acceso al mismo
es limitado a puntos especificos, lo que podria
dificultar que el proyecto sea facimente
percibido y accesible.
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Accesibilidad ;Tiene acceso desde
vehicular més de una via?
Transporte ;Esta cerca de
pablico paradas de autobls?
o] ¢Tiene una forma que
TaE facilite Ia distribucion

de espacios?

¢Cuenta con el
Estacionamiento | espacio suficiente

para estacionamientos?

Ubicacion ¢Esta en una zona de
Estratégica alto flujo de personas?
Tamafio del ;El terreno tiene el
Terreno tamafio adecuado?
Visibilidad y ;El terreno tiene buena
Fachada visibilidad desde calles
principales?
Flujo ;Eldrea tiene unalto
Peatonal transito de personas?

TERRENO

C. Juan Contreras

Av. Eusebio Puello

Metraje: 14,644 m2

la remodelacion del mercado atenderia
directamente la necesidad de optimizar
dicho espacio. El terreno cuenta con
mUltiples accesos y mejora I3 conectididad,
permitiendo una ubicacion favorable tanto
para Ias operaciones de carga y descarga
como para el flujo de peatones y vehicular.
Ademas, no representa obstruccion visual,
lo que garantiza una mayor visibilidad y
accesibilidad desde las principales vias.

Accesibilidad ;Tiene acceso desde
vehicular mas de una via?
Transporte ;Esta cerca de
pablico paradas de autobls?
Forma del ¢Tiene una forma que
Terreno facilite la distribucion
de espacios?
;Cuenta con el
Estacionamiento espacio suficiente
para estacionamientos?
Ubicacion ¢Estaen una zona de
Estratégica alto flujo de personas?
Tamafio del ;El terreno tiene el
Terreno tamafio adecuado?
Visibilidad y ¢El terreno tiene buena
e visibilidad desde calles
principales?
Flujo ¢Eldrea tiene unalto
Peatonal transito de personas?
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INFRAESTRUCTURA'Y MOVILIDAD URBANA

40

LEYENDA

CARRETERAS
PRINCIPALES

CALLES SECUNDARIAS

CALLES TERCIARIAS

SENDERO ARAWA

TERRENO

DESCRIPCION

El proyecto se inserta en una zona con una red vial de
escala local, rodeada principalmente por calles terciarias
que facilitan el acceso a los sectores residenciales y
comerciales del entorno inmediato. Estas vias permiten
una conexion directa con I3 comunidad, reforzando el
caracter accesible y barrial del proyecto.

Hacia el oeste, una calle secundaria bordea el terreno y
actla como eje articulador entre las calles terciarias
circundantes y Ia Avenida Independencia.




CONDICIONES CLIMATICAS

LEYENDA

DIRECCION DE
VIENTOS

TERRENO

DESCRIPCION

En I3 localidad de San Juan de la Maguana, los vientos predominantes
durante las horas diurnas se caracterizan por provenir
principalmente del Este. Esta condicion atmosférica no se limita
Unicamente 3 la zona urbana o general de San Juan de Ia Maguana,
sino que también es representativa del terreno especifico donde se
ubica el proyecto en cuestion. De este modo, el comportamiento del
viento en dicho emplazamiento coincide con la tendencia general de
la region, presentando una orientacién constante del flujo de aire
desde el Este durante el dia.
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CONDICIONES CLIMATICAS

LEYENDA

DIRECCION DE
VIENTOS

TERRENO

DESCRIPCION

En I3 localidad de San Juan de la Maguana, los vientos
predominantes durante [3s horas diurnas  se
caracterizan por provenir principalmente del Este. Esta
condicion atmosférica no se limita Gnicamente a I3 zona
urbana o general de San Juan de la Maguana, sino que
también es representativa del terreno especifico donde
se ubica el proyecto en cuestion.
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LEYENDA

TERRENO

GENERADORES DE DEMANDA

VETERINARIA

BANCO

PARADA DE TRANSPORTE
PUBLICO

RECREATIVO

EDUCATIVO

CENTRO DE SALUD

HOSPEDAJE

GLESIA

9
Q
@
©

COMPETENCIAS Y COMERCIOS

COMERCIO

\OR S

AREAS DE USQ MIXTO

AREAS DE USO MIXTO

ALTURA Y TIPOLOGIA DE LA EDIFICACION CIRCUNDANTE

ENTORNO COMPUESTO PRINCIPALMENTE DE VIVIENDAS

I\

FORMALES, CON EDIFICACIONES QUE NO SUPERAN LOS 6
TROS DE ALTURA.
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C. JUAN CONTRERAS

DESCRIPCION

Bl andlisis del entorno inmediato evidencia una
ocupacion predominante por masas  construidas,
principalmente viviendas y comercios de caracter
diverso. La proporcion de espacios vacios o de despojo

es significativamente menor en comparacion con |3
densidad de ocupacion existente. Se observa una alta
concentracion de edificaciones informales, con un patron
urbano poco organizado y sin una regulacion clara, lo
que refleja una consolidacion espontanea del tejido
urbano en I3 zona adyacente al proyecto.

0 100 200M

49






@ Aisiacion de las unidades comerciales: El (6digo Tecnico de la Edificacion (CTE) establece que las dimensiones minimas para los puestos de venta en un
mercado deben ser de almenos 6 m? por puesto para permitir una circulacion adecuada de los trabajadores y dlientes.

@ Pasillos de circulacion: Los pasillos entre los puestos deben ser de al menos 2,5 metros de ancho para garantizar una circulacion fluida.

@ Altura minima: La altura minima de los techos debe ser de 3 metros, y se recomienda que no Sean menores de 4 metros en areas de gran affuencia para
garantizar una ventilacion adecuada y un entorno de trabajo saludable.

@ Altura minima: L3 altura minima de los techos debe ser de 3 metros, y se recomienda que no Sean menores de 4 metros en areas de gran affuencia para

garantizar una ventilacion adecuada y un entorno de trabajo saludable.

@ Proteccon contra incendios: Los mercados deben contar con sistemas automaticos de deteccion de incendios, y les salidas de emergencia deben ser
accesibles para todas Ias personas, con puertas que Se abran hacia afuera y sin obstrucciones.

@ Sefializacion de emergencia: Los mercados deben incluir sefializacion clara de evacuacion (en verde) y de ubicacion de extintores y mangueras.

@ Accesibiidad y evacuacdion: La accesibiidad universal se regula en lss normas locales, estableciendo que debe existir un minimo de 2 accesos para los
vehiculos de emergencia, asi como rampas en zonas clave para personas con discapacidad.

@ Rampa de acceso: Las rampas de acceso deben tener una pendiente maxima del 8%. Los pasillos y puertas deben tener al menos 1,20 metros deancho para

garantizar el paso de personas con movilidad reducida

@ Barios adaptados: Los barios accesibles para personas con discapacidad deben cumplir con las siguientes medidas minimas:
@ Puertadea menos 90 cm deancho.
@ Espaciointerior deal menos 1,5 x 2 metros para permitir el giro de una silla de ruedsas.

@ Barras deapoyo en 3 zona deinodoro y lavamanos.

Puestos de venta: Las dimensiones minimas paralos puestos de venta en mercados deben ser de al menos 4 m? por puesto, permitiendo I3 instalacion de
equipos de refrigeracion y otros elementos comerciales.

Pasillos: Los pasillos principales de circulacion deben ser de 2 metros de ancho, mientras quelos pasillos secundarios pueden reducirsea 1,5 metros.

Altura: L3 altura minima de los techos debe ser de 3 metros enlos espacios comerciales y de 4 metros enlas zonas comunes.

Materiales resistentes ala humedad: Los mercados deben contar con materigles resistentes a la humedad en areas de almacenamiento de alimentos, como

aceroinoxidable, ceramica y plastico reforzado.

Estructura: L3 estructura debe ser de hormigdn armado, acero o aluminio para garantizar a seguridad estructural, con especial atencion 3 I3 resistencia
ssmica debido ala actividad sismica en el pas.

Instalaciones eléctricas: Las instalaciones deben cumplir conlas normas del Regiamento de Seguridad Héctrica (Resolucion 92/1997), asegurando que todas
las instalaciones sean antiexplosivas en dreas de riesgo (como las zonas de refrigeracion).

Salidas de emergencia: Debe haber al menos 2 salidas de emergencia en cada unidad comercial, con sefializacion luminosa que Se mantenga operativa durante

cortes de energla.

Sistemas de proteccion contra incendios: Se exige la instalacion de sistemas de rociadores automaticos en areas de riesgo, como en las zonas de refrigeracion
0dmacenaje.

Rampa de acceso: Debe haber rampas con una pendiente maxima de 8% en todas las entradas, y las puertas deben tener unancho minimo de 90 cm.

Bafios para personas con discapacidad: Al menos un bafio en cada piso debe ser accesible, con espacio suficiente para que una persona en sila de ruedas

pueda maniobrar, con una superficie minima de 1,5m2.
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CONTAMINACION CRUZADA

MERCADO DE LAEUSEBIOPUELLO



USUARIO
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Agricultores

Son actores fundamentales del proyecto, ya que encuentran en
este espacio una oportunidad para comercializar directamente sus
productos agricolas, eliminando intermediarios y aumentando su
margen de ganancia. Ademas, acceden a programas de formacion
que fortalecen sus conocimientos en técnicas de cultivo
sostenibles, manejo de recursos y nuevas tecnologias del agro.

Ganaderos  Este grupo utiliza el mercado como un punto de
encuentro para compartir y vender productos
derivados de la ganaderia, como carnes, lacteos o
huevos. También se benefician de Ias areas de
capacitacion, donde reciben formacion continua
sobre bienestar animal, practicas sostenibles y
diversificacion productiva.

Estudiantes

Esto no solo mejora su competitividad en el mercado, sino que
también dignifica su labor como productores, reconociendo el valor
de su trabajo y fomentando el arraigo a Ia tierra. Al sentirse parte
activa de una red agroproductiva mas justa y equitativa, los
agricultores fortalecen su compromiso con el desarrollo econémico
y social de su comunidad.

Gracias a este espacio, los pequefios ganaderos logran visibilizar su
trabajo y establecer vinculos directos con los consumidores,
generando confianza y promoviendo el consumo responsable de
productos locales. La posibilidad de contar con espacios adecuados
para la venta y refrigeracion de sus productos garantiza
condiciones higiénicas y de calidad, lo que a su vez mejora su
posicionamiento en el mercado.

Arawa se convierte en un [aboratorio vivo para estudiantes de
agricultura, ciencias ambientales, gastronomia y carreras afines.
Acceden 3 experiencias practicas, talleres, demostraciones y
contenido educativo que complementa su formacion académica, al
tiempo que se involucran con las comunidades rurales y su realidad
productiva.

Este vinculo directo entre teorfa y practica no solo enriquece su
aprendizaje, sino que también despierta en ellos un sentido de
responsabilidad social y ambiental. Al participar activamente en los
procesos productivos y en iniciativas comunitarias, los estudiantes
desarrollan una visién mas integral de su profesion, fomentando el
compromiso con un desarrollo sostenible y justo.
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DESCRIPCION DEL PROYECTO

Mercado Agroeducativo en San Juan de la Maguana, Gastronomia y
Talleres.

“Un mercado dindmico e inmersivo donde I3 gastronomia, Ia
formacion agropecuaria y la arquitectura interactan para
transformar la experiencia del usuario.”

Este proyecto propone el disefio y I3 conceptualizacion de un
mercado urbano vertical, innovador y multifuncional, que integra de
manera coherente Ias dimensiones gastrondmica, educativa y
agropecuaria. £l disefio del mercado se organiza en varios niveles,
ada uno pensado para cumplir con una funcion especifica, pero
todos interrelacionados para ofrecer una experiencia Unica y
dinamica a los usuarios. En este mercado, se incorporan espacios
dedicados al cultivo de productos frescos, incluso en Ia azotes, lo
que no solo fomenta la produccion local, sino que también permite 3
los visitantes interactuar directamente con el proceso agricola. Esta
caracteristica transforma al mercado en un espacio educativo y
formativo, donde I3 produccion y el consumo se encuentran en un
mismo lugar, favoreciendo la conciencia sobre [a importancia de I3
agricultura local y sostenible.

El disefio arquitectonico de este mercado se caracteriza por una
fuerte conexion con el entorno natural. En lugar de utilizar ventanas
tradicionales, se opta por una estructura abierta que favorece I3
ventilacion natural, la iluminacion adecuada y Ia integracion con el
paisaje circundante. Esta estrategia busca ofrecer 3 los usuarios
una experiencia sensorial completa, donde el espacio no se percibe
como una estructura cerrads, sino como una extension del entorno
natural. Ademas, el uso de rampas y escalones de tierra que
conectan los diferentes niveles de I3 edificacion no solo facilita I3
circulacion vertical, sino que crea una atmasfera que recuerda a los
paisajes montafiosos de I3 region, invitando a los usuarios 3
recorrer el espacio de manera inmersiva y organica.

Otro de los aspectos destacados de este proyecto es I3 integracion
de amplias zonas verdes, en las cuales se ha decidido incorporar
vegetacion autoctona. Estas areas no solo aportan a la estética del
mercado, sino que también contribuyen 3 I3 creacion de un
ambiente recreativo y saludable, propicio para la interaccion social,
el descanso y el esparcimiento de los usuarios.
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Estas zonas verdes favorecen un contacto constante con I3
naturaleza, mejorando I3 calidad del ambiente y ofreciendo un
respiro dentro del entorno urbano.

El disefio también se inspira en la organizacion de los yucayeques
tainos, donde I3 comunidad jugaba un papel central. En este
mercado, I3 disposicion espacial refleja ese concepto de comunidad,
favoreciendo I3 participacion activa y el sentido de pertenencia
entre los usuarios, promoviendo I3 interaccion social y el
intercambio cultural entre productores y consumidores.

Este enfoque integral busca transformar el mercado no solo en un
centro de comercio, sino también en un espacio de aprendizaje,
reflexion y encuentro. Al ofrecer un ambiente funcional que integra
la cultura, la naturaleza y I3 educacion agropecuaria, este mercado
se convierte en un espacio (nico donde [as personas no solo
consumen productos, sino que también tienen Ia oportunidad de
aprender sobre su origen, produccion y sostenibilidad. Asi, se
optimiza tanto la funcionalidad del espacio como su relacién con el
entorno, estableciendo un equilibrio entre I3 actividad comercial y el
respeto por el medio ambiente. En resumen, este proyecto busca
revitalizar el mercado urbano tradicional, transformandolo en un
centro dinamico y sostenible que promueva la participacion activa
de Ia comunidad, el comercio justo y el desarrollo sostenible.

ELEMENTOS CLAVE DEL DISENO

La morfologia del proyecto responde a3 Ia
orientacion solar 'y 3 las corrientes
predominantes de aire, permitiendo un
aprovechamiento pasivo de las condiciones
climdticas para optimizar 3 ventilacion
natural y el confort térmico.

Cultivos escalonados que envuelven el
proyecto, integrando la arquitectura con
el entorno natural y generando una
experiencia diferencial tanto para el
usuario como para la practica agricola
local.

Espacios experienciales y recreativos que
facilitan la contemplacion del entorno
inmediato, I3 arquitectura y los productos
locales, articulados mediante rampas que
integran un recorrido dinamico entre
cultivos y mercados.
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PREMISAS DE DISENO

o4

11.80m

Fusion Arquitectonica con el Paisaje

El disefio parte de I3 idea de que el proyecto no se
impone al entorno, sino que surge de él, como si
naciera de la propia tierra. Se busca una integracion
total con la vegetacion y los materiales naturales,
haciendo que Ia arquitectura se perciba como una
extension del paisaje, en armonia con su contexto.

A través de cultivos escalonados, el proyecto evoca
una topografia creada, como si emergiera del paisaje.

Espacialidad Abierta y Recorridos Sensoriales

El proyecto se organiza de forma abierts, con una
rampa en el primer nivel que conecta los madulos,
cultivos escalonados 'y el mercado vertical,
brindando una experiencia sensorial mediante
aromas, texturas y vistas del entorno.

Verticalidad y Espacialidad Comunitaria

El mercado se presenta como una experiencia vertical que va desde
la venta de productos hasta su preparacion y consumo. Con
espacios abiertos y dinamicos, el disefio fomenta una sensacion de
comunidad, donde cada nivel invita @ interactuar y participar
activamente en el proceso, creando un ambiente cercano y
colaborativo.

Arquitectura Productiva e Interactiva

El proyecto integra cultivos escalonados que no solo refuerzan 3
conexion arquitectonica con la naturalezs, sino que también
cumplen una funcién productiva. Estos espacios agricolas,
dispuestos de manera arquitectonica, permiten 3 los agricultores
trabajar directamente en el proyecto, creando un entorno
interactivo donde [a edificacion se convierte en una herramienta
activa para la produccion y el sustento local.
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INFRAESTRUCTURA EN MAL

ESTADO

MERCADO DE LA EUSEBIO
PUELLO




Nivel disefiado para alojar de forma segura los
parqueos soterrados de vehiculos, garantizando
su proteccion y accesibilidad controlada.
Asimismo, integra Ias areas técnicas
indispensables para el funcionamiento operativo
del proyecto, incluyendo instalaciones y sistemas

de soporte, asegurando eficiencia y un adecuado
aislamiento respecto a Ias zonas piblicas. Esta
configuracion permite optimizar Ia operatividad
del conjunto, manteniendo un ambiente seguro y
funcional para todas las actividades de soporte.

Destinado a operaciones logisticas y técnicas
clave para el funcionamiento del mercado. El nivel
Incluye:

- Recepcion de productos

- Areas de clasificacion

- Zonas de transferencia

- (8maras de carnes rojas y carnes blancas

- (amaras de pescados y mariscos

- Area de coworking técnico

- Pasillos de acceso técnico a sistemas de
subcultivo

- Areas de almacenaje

- Zonas de empaque

- Area de distribucion de productos

En estos niveles se encuentran los distintos
modulos tematicos del mercado, disefiados para
segmentar y organizar los productos segln su
naturaleza. (ada médulo incluye tanto areas de
venta directa al pablico como zonas internas de
abastecimiento.

-modulo de carnes y mariscos

-modulo de granos

-modulo de vegetales y frutas

-modulo de textiles

-modulo de tradicion y cultura

- dreas de ventas

- zonas de abastecimiento internas

Alberga mddulos funcionales junto con areas
gastronomicas para la venta y consumo de
productos locales, ademas de contar con terrazas
y espacios recreativos para el esparcimiento y Ia
interaccion social.

Nivel 5

Nivel destinado a Ia capacitacion agricola,
equipada con espacios especializados para I
formacion practica, complementada con techos
verdes dedicados al cultivo y zonas recreativas
para el bienestar de los usuarios.
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C. JUAN CONTRERAS

C. JUAN CONTRERAS

C. JUAN CONTRERAS

C. JUAN CONTRERAS —



SYDNEY FISH MARKET

« Firma: 3XN Architects
« Encolaboracion con: BYNy Aspect Studios

« Afo de inauguracion: 2025

Referente de uso

Experiencia completa e inmersiva del mercado.

Donde los usuarios interactGan con las actividades que se desarrollan de manera abierta y transparente.
Este enfoque promueve una sensacion de integracion, pertenencia y conexion directa con el espacio,
permitiendo que cada usuario se sienta parte activa del entorno y del proceso.

Graficos por: 3XN Architects
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MERCADO DEL RIO

« Disefiado por: Arg. Luis Morales Vicaria
« Firma: Morales Vicaria Arquitectura

« Afio de inauguracion: 2016

Referente de uso

Espacios Abiertos y Sentido de Comunidad

La disposicion abierta de los puestos fomenta un ambiente similar 3 un vecindario, alineado con el concepto
de Yucayeque y comunidad integrada. Esto favorece [a interaccion entre usuarios y fortalece la cohesion
social, creando una atmosfera colectiva y participativa.

Graficos por: 3XN Architects
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FCOARK

« Disefiado por: Arq. Arthur Huang
o Firma: MINIWIZ

« Afio de inauguracion: 2010

Referente de materialidad

Integracion de Materiales Reciclados en el Sistema Constructivo

A

El proyecto integra materiales reciclados, como botellas plasticas en muros, inspirandose en principios del
EcoARK. Esta estrategia optimiza recursos, reduce la huella de carbono y promueve un enfoque sostenible
N basado en Ia reutilizacion y Ia eficiencia energética.

Fotografias por: Infaiwan.de & NatGeo
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PLAZA MERCADQ DE CHICXULUB

Referente de Uso - Plastico

Disefiado por: Arq. Lorena Nifiez, Arg. Gerson Guizar, Arg.
Amanda Gonzalez, Arg. Ana Nufio y Arq. Francisco Martinez

Firma: Estudio MMX

« Afio de inauguracion: 2023

Elementos Naturales en 3 Arquitectura

La incorporacion de elementos naturales y autoctonos busca reforzar el sentido de comunidad, creando un
entorno familiar y cercano. El uso de materiales del entorno evoca Ia identidad local y genera una conexion
emocional con los usuarios.

Fotografias por: Dane Alonso
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VISTAAL ACCEDER DESDE

SENDERO ARAWA VISTAACCESO AV. EUSEBIO PUELLO

LADO NORTE - VINCULO COMUNITARIO A LADO OESTE DISENO URBANO PARA

TRAVES DEL DISENO URBANO COHESION COMUNITARIA




MERCADO ARAWA




Universidad Iberoamericana UNIBE Héctor José Gonzalez Duran
Escuela de Arguitectura Matricula: 21-1009
Proyecto Final | - Seccidn: 02

Mercado y Espacios Colaborativos: Gastronomia y Comercio Integrados
para Impulsar la Economia Local

San fuan de lo Moguona, futuro espocio de Comercic y Gastronomio que conecto o
Agriculturo Local con 1o Experiencia Gastrondmica

El proyecto se concibe como un recorrido en el que cada espacio ofrece una experiencia
arquitecténica y cultural dnica, disefado para invitar al usuario a explorarlo en su totalidad. La
arquitectura juega un papel clave, entrelazandose con la cultura agricola v ganadera de la
region. El disefio busca que cada drea del proyecto no solo sea funcional, sino gue también
resalte y complemente la identidad cultural local, creando una experiencia visualmente
atractiva y cohesiva que invita al usuario a explorar y apreciar tanto el entorno como los
productos que se comercializan,

El problema identificado en San Juan de la Maguana es la falta de infraestructura adecuada
para la comercializacién de productos agricolas y ganaderos en el municipio. A pesar de ser
una regién con un alto potencial en la produccion de estos bienes, la ausencia de espacios
adecuados obliga a los productores a desplazarse a otros municipios para llevar a cabo la
venta, lo que limita el desarrollo econdmico local y afecta la eficiencia en la comercializacién de
estos productos.

Los alcances de dicho proyecto son el disefio de un mercado colaborative con
showroom integrado, dreas gastronomicas y recreativas, y espacios de capacitacién para
futuros agricultores y talleres de formacién en técnicas agricolas avanzadas. Ademas, se
contempla la disposicidon de plantear zonas de almacenamiento y dreas de cultivo. No se
incluira infraestructura de transporte ni redes de distribucién.

La eleccidn de este proyecto se fundamenta en la afinidad con el campo, los entornos
agricolas y ganaderos. Ademas, un profundo interés en la naturaleza y en proyectos gue
integren estos aspectos.

La seleccidn del sitio se basa en una investigacion que identificé a 5an Juan de la
Maguana como un Municipio con mercados ambulatorios debido a la falta de
infraestructuras para la comercializacion de productos, dejando ganancias que
ascienden a RD$ 50,314,572.00 entre el 1 de junio de 2021 y el 31 de julio de 2024,
evidenciando la necesidad y los beneficios que dejaria dichas infraestructuras en la
provincia, lo que hace este proyecto altamente factible.

Via: https:/felnuevodiario.com.do/inespre-dice-beneficiar-a-mas-de-25000-familias-en-san-juan-
de-la-maguana-entre-2021-2024/

Integrara tecnologias arquitectdnicas sostenibles, como el uso de materiales ecoldgicos y
sistemas de energia renovable, para optimizar la eficiencia del disefio y minimizar el impacto
ambiental. Se emplearan soluciones tecnolégicas en la gestion del espacio, como sistemas
inteligentes para el control del flujo de personas y la organizacion de actividades, mantenienda
la conexion con la identidad cultural del lugar. La investigacion se enfocara en aplicar estas













PROGRAMA Y RELACION DE AREAS

Nivel 1

Area técnica

Médulo de Carnes y Mariscos

Acceso de empleados

Zona de transferencia

Recepcion de productos

Area de clasificacion

(3mara de carnes rojas y blancas
(3mara de pescados y mariscos

Modulo de Granos

Acceso de empleados

Co-Working

Pasillo de acceso técnico sub-cultivo
Area de almacengje

Mddulo de Vegetales y Frutas

Acceso de empleados

Pasillo de acceso técnico sub-cultivo
Recepcion de productos

Area de clasificacion

Tratamiento post-cosecha

Zona de almacenamiento

Modulo de Textiles

Recepcion de productos

Area de clasificacion

Zona de almacenamiento

Zona de empaque y distribucion

Madulo de Tradicion y Cultura

Pasillo de acceso técnico sub-cultivo
Cuarto técnico de riego y fertirrigacion
Control de calidad y monitoreo

Area de almacenaje

Nivel 2

Inicio de I3 experiencia

Médulo de Carnes y Mariscos

Area de ventas

(émara frfa

Espacios de corte y limpieza
Refrigeradores satélite

Modulo de Granos

Area de ventas
Area administrativa
Zona de abastecimiento

Madulo de Vegetales y Frutas

Area de ventas
Area administrativa
Zona de abastecimiento

Modulo de Textiles

Area de ventas
Probadores

Madulo de tradicion y cultura

Experiencias sensoriales
Tienda cultural

111



PROGRAMA Y RELACION DE AREAS

Nivel 3

Médulo de Carnes y Mariscos

Area de ventas

(3mara fria

Espacios de corte y limpieza
Refrigeradores satélite

Nivel 4

Madulo de Carnes y Mariscos

Puestos gastrondmicos
Cocinas colectivas
(3mara fria

Deposito de utensilios
Bar

Almacén

Modulo de Granos

Area de ventas
Zona de abastecimiento

Madulo de Vegetales y Frutas

Area de ventas
Zona de abastecimiento
Area recreativa

Modulo de Textiles

Area de ventas
Probadores

Area de ventas
Mbdulo de Granos Zona de abastecimiento
Area de ventas
Zona de abastecimiento
Mddulo de Vegetales y Frutas
Area de ventas
Modulo de Textiles Probadores

Madulo de tradicion y cultura

Experiencias sensoriales
Tienda cultural

Madulo de Tradicion y Cultura

Sala de danza y rituales del valle
Almacén de instrumentos
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Nivel 5

Area de capacitacion agricola

Lobby

Oficina administrativa
Aulas de capacitacion
Laboratorio agricola
Espacios de cultivos
Areas recreativas




ENCUESTA

SSe realiz6 una encuesta a una muestra de diez (10) personas en San Juan de la Maguana, conformada por nueve (9) comerciantes de los
mercados existentes y una (1) exalcaldesa del municipio. El propdsito de esta consulta fue identificar las principales necesidades y
oportunidades de mejora en I3 infraestructura y operatividad de los mercados actuales, con el fin de incorporar dichos hallazgos en el

desarrollo del presente proyecto.

RESULTADOS DE ENCUESTA

Edad

(Género
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9
»

¢Eres nativo de San Juan de [a Maguana?

¢Se dedica a Ia ganaderia 0 agricultura?

)

;Conoce 3 alguien cercano que sea agricultor o ganadero?

;Conoce agricultores o ganaderos con dificultades para

vender sus productos?

:Qué aspectos cree que deberian mejorarse en el
mercado actual y como describiria el estado del mismo?

“las casetas que hay estan hechas por nosotros
mismos y algunas se ven bien, otras no, se hace lo que
se puede pero falta mucho todavia.”

“Todo el que tiene un puesto dentro del mercado esta
en problemas, aqui dentro no viene nadie y

necesitamos poder vender.”

“Todo deberfa mejorarse”

;Cree que serfa necesario contar con un mercado
renovado y moderno?

¢Qué productos agricolas locales cree que representan
mejor 3 San Juan de I3 Maguana?

“Habichuelas”

“Tabaco”

“Uva”

“Todo lo de aqui es bueno y merece ser reconocido”

¢Donde cree que seria un buen lugar para construir un
mercado comunitario en San Juan de la Maguana?
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:Qué colores, materiales o elementos culturales
cree que reflejan la identidad de esta region?

“Estatuas tainas”
“Mucho color y vida"
“Arquitectura precolombing”

“Azul, amarillo y rojo”

;Le gustaria que el mercado tuviera un ambiente
que invite a la gente a quedarse y pasar el rato?

;Prefiere que Ias aress recreativas estén cerca del

mercado o mas apartadas?
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¢Qué tipo de actividades culturales le gustaria
que se realicen en el mercado?

"Areas para comer y espacios para estar”

“Salén de gastronomia donde se vende comida y se
ensefia a prepararlas’

"Areas de balle”
*Hacer una plaza” “Necesitamos un mercado que, desde I3 arquitectura, responda realmente a las necesidades
del entorno y evite problematicas como Ia contaminacion cruzada. Hoy en dia, nuestros

¢Cree que un mercado con un ambiente relgjado v . . o . . .
<ilencioso serts ideal? mercados funcionan sin organizacion: todo esta mezclado, Ia ropa junto a los alimentos, los

;Cree que un mercado con una atmoésfera serena, luz tenue y
colores neutros podria generar una experiencia mas agradable ?

productos tirados en el piso, y no hay espacios adecuados para la venta. La gente ya no quiere
entrar al mercado, simplemente porque el lugar no invita a hacerlo. La infraestructura esta
descuidada, en abandono. Hace falta un cambio urgente, uno que venga desde Ia base, desde el

disefio mismo del espacio.”

- Arg. Hanoi Y. Sanchez
Ex-alcaldesa de San Juan de la Maguana
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